
 

 

第 3章  网站分析方法及优化计划 

网站分析是网站优化的基础，没有分析就无从对网站下手，就没有网站优化。网站分

析是一个系统全面的工作，包括优化前的分析、日常分析、优化效果分析三部分。网站优

化前的分析是网站分析的重点，分析后要形成网站优化计划，以指导网站日常建设、改版、

代码修改、日常优化等工作。日常分析的作用在于检查网站的运行情况，及时纠正优化中

的错误、防止和解决惩罚等问题。优化效果分析的作用在于分析网站优化的成果和不足，

以修正、完善优化计划。网站分析是为优化服务的，分析的准确性决定着制定优化计划的

完善性，也就影响着网站优化的最终效果，其重要性不亚于网站优化的实施。 

本章将介绍网站分析的各种方法，以及这些分析方法的具体用途，并利用网站分析进

行网站优化计划的制定。掌握网站分析方法、制定优化计划，是 SEO 工作中非常重要的内

容，是网站优化者必会的技能。 

3.1  网站分析的作用 

认识网站分析，了解网站分析的作用，是学会和利用网站分析的先决条件。网站分析

的作用就是了解网站的具体情况，然后确定网站的优化目标、推广关键词、优化方案，同

时了解竞争对手情况，也是网站分析的作用之一。 

3.1.1  确定网站的优化目标 

确定网站的优化目标，是网站分析的作用之一，对搜索引擎优化有指导作用，是网站

优化前的重要工作。 

任何企业网站的建立，其最终目的都是为了获得利益。获得利益的方法有很多，比如

利用网站流量做广告、利用网站销售产品、利用网站提高品牌知名度等。所以网站的优化

目标也有所不同，就是获取流量、销售产品、推广品牌。 

网站的优化方式是根据网站的优化目标决定的，所以应以个人或公司的计划对网站优

化方式进行选择。一般线下销售、不以销售获利或者品牌性较强的公司，其网站应以推广

品牌的优化方式为主，如三一重工官网：www.sanyhi.com；直接销售产品的公司，其网站

应以介绍、销售产品的优化方式为主，如职称软件商城：www.bdkssc.com；公司主要靠广

告收入并且品牌并不强大，其网站应以能吸引用户流量的优化方式为主，如单机游戏：

www.962.net。 

通过公司对网站的计划和制定的网站优化目标，才能选择网站的优化方式。虽然各种

优化方式的思路大致相同，但由于每种方式的倾向性和具体操作上的不同，所造成的优化
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结果也是不同的，所以应先确定网站的优化目标。根据不同优化目标，使用不同的优化方

式才能达到效果。 

根据这三类网站的优化目标，可以大致确定一个优化效果值，如网站的目标流量、网

站产品的销售额、品牌搜索度和直接访问量。通过确定这三类量化的优化效果，可以制定

实际的优化方案，并通过优化方案进行具体的优化操作。 

3.1.2  确定网站的推广关键词 

关键词是网站优化的基础，选择网站优化的关键词是一个非常重要的工作，也是网站

最终优化效果优劣的决定因素。所以在网站优化前，确定网站推广关键词是分析网站的另

一个作用。 

确定网站的推广关键词，首先应以网站的优化目标为依据，通常分为三类：（1）网

站的目标是产品销售，那么关键词就应该以有转化的关键词为主，如关键词“职称考试软

件购买”；（2）推广品牌的网站就应该选择品牌性强的关键词，如关键词“三一重工”；

（3）以广告盈利为目的的网站，通常要大量的关键词，尤其要有丰富的长尾关键词流量，

如关键词“搜索引擎优化技术”。 

以上三种类型的网站分别是三种不同的目标，所以选择关键词时应有明确的倾向性，

前面已经讲过用户搜索有不同意图，所表现出来的就是关键词的倾向性。关键词的倾向性

表现为导航型、购买型、信息型，这三种类型的关键词，就分别代表了上面提到的推广品

牌、购买商品、获得流量的三种需求。所以确定网站关键词，首先应确定网站主要的关键

词侧重点。 

不光在关键词的类型选择上有所区别，在推广关键词的方式上也有所不同。例如，品

牌关键词优化最好以友链、导航推广，销售关键词优化最好以软文推广，流量关键词优化

可以使用所有推广方式。 

在确定了网站的关键词类型后，要根据网站计划挖掘关键词，通常将挖掘出的关键词

进行分类，确定重点推广的关键词，以及其他次要推广的关键词，并形成网站推广的关键

词表格。 

因为关键词影响着网站优化的最终效果，所以选择时应准确把握网站的目标，并分析

挖掘关键词，确定最终的网站推广关键词。 

3.1.3  了解竞争对手的情况 

网站分析方法是对所有网站的分析，除了对自己网站的定位、计划等分析，还可以对

竞争对手的网站进行分析。了解竞争对手是制定网站定位的重要依据，所以分析竞争对手

网站，也是网站分析的作用之一。 

分析竞争对手网站的主要作用是了解对手优化情况和学习竞争对手的优化方法。了解

对手可以帮助网站确定优化目标，例如较大的竞争对手的关键词外链数量、要超过竞争对

手需要建设多少外链等。而分析竞争对手，能大致了解对手的优化方法，例如查询竞争对

手的外链分布情况，可以挖掘对方的外链平台，可以加以利用等。 

分析竞争对手的情况，主要体现在竞争对手关键词选择、关键词布局、内链布局、外
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链的数量、外链的质量，外链的平台等。 

分析竞争对手的方法和分析自身网站一致，主要利用源代码、查询工具，以及高级指

令，然后形成一个分析表格，数据项包括关键词选择、关键词布局、内链布局、外链的数

量、外链的质量、外链的平台等。 

了解竞争对手的情况是网站前期分析的重要工作，要超越对手就必须了解竞争对手的

情况，以及借鉴竞争对手的优化方法，规避竞争对手的优化风险，也可以对网站的优化改

进有所帮助。 

3.1.4  制定合理的网站优化方案 

分析网站的目的就是为了确定和改进网站的优化方案，让网站优化更准确有序地实

施，并能更好地规避优化中的风险。 

网站的优化方案一般包括网站的优化目标、网站优化操作细节、优化的风险评估、竞

争对手网站分析。 

网站优化的目的是更好地指导优化操作，是所有优化工作的第一步。优化目标要根据

网站的实际需求，并结合网站的资源投入和竞争对手的情况，制定合理的网站优化目标。

网站优化目标包括流量需求、销量需求、品牌推广需求等，并制定网站的主要推广关键词

表格，已经需要达到的排名目标。 

网站的优化操作及改进是网站优化的最重要的工作，一般根据网站优化目标进行制

定，包括网站的内部优化操作和外部优化操作的细节，并利用可能出现的风险进行细节调

整。优化操作细节包括网站内部的代码优化、关键词布局、内链优化、长尾关键词优化，

以及外部的锚文本链接优化、普通超链优化、平台选择、友链交换计划等方面的操作计划。 

优化的风险评估是针对网站优化中可能出现的问题，修正网站优化操作，恢复网站的

惩罚结果，避免网站巨大的优化问题。优化风险包括快照停滞、收录下降、权重降低、排

名降低、网站被 K 等，一般是由于优化过程中的灰帽、黑帽，或者操作不当造成的，应在

网站优化方案中加入预防措施及修正挽救方法。 

竞争对手网站分析是为了更好地指导自身的优化，无论是指导优化目标的确定，还是

学习对手的优化方式、挖掘竞争对手链接平台都有帮助。竞争对手网站的数据情况，可以

通过表格的形式进行数据化分析，并得出结果，确定网站的优化目标，改进优化操作实施。 

合理的网站优化方案，是目标适宜、操作得当、风险较低、知己知彼的优化方案，要

经过仔细的前期分析得出指导网站优化工作开展的依据。 

3.2  选择什么样的关键词 

网站优化的表现是关键词排名，一个网站并不需要所有关键词都排到第一，也没有那

么多的资源去将关键词都优化到第一，所以要选择合适网站、符合网站优化目标需求的关

键词。选择什么样的关键词最符合网站定位、什么样的关键词质量最高、什么样的关键词

能带来转化，都需要 SEOer 根据网站的计划和对关键词的认识进行判断，选择对网站目标

最有利的关键词。 
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3.2.1  网站目标定位的关键词 

每个网站都有市场定位，针对搜索引擎来说，其市场定位往往反映在网站的关键词上，

也就是网站的目标定位关键词。 

网站目标定位关键词是网站计划的一部分，而且是关键词计划中最重要的词，一般这

类词是网站优化目标的最大反映。例如，销售鞋子的网站名鞋库 http://www.s.cn，它的关

键词为“网上鞋城”、“网上鞋店”等，鞋城和鞋店是该网站的目标定位，所以这两个延

伸的关键词就是网站的目标定位关键词。 

网站目标定位关键词，通常是网站首页的几个优化关键词，也就是主关键词，所以在

选择时，要选择最主要的关键词。如前面讲到的三种关键词类型，网站的目标定位关键词

可以选择销售类、品牌类、流量类。 

由于是主页推广的关键词，所以在选择关键词的时候，并不需要过多地考虑指数和竞

争的问题，因为通常主页的关键词不能经常变化，所以可以前瞻性地选择，考虑到网站做

大以后面对的竞争和网站的总体目标，来确定网站主要关键词，也就是目标定位的关键词。

这些词体现了网站的未来目标，所以不能因为网站刚起步，就避免风险地选择竞争较小的

关键词，这不是网站的优化目标，并且在网站优化过程中更改主关键词，会浪费外链优化

的锚文本链接，对网站非常不利。 

所以选择网站目标定位关键词的参考依据是网站的长期目标，而不是避免竞争的关键

词。这就是很多专门从事 SEO 代理的公司，会通过改变网站目标定位关键词降低优化难度，

用户就会被误导选择网站定位不准的词。这类关键词可以参考竞争对手进行选择，可以与

竞争对手的关键词相同，也可以选择符合自己网站发展目标的关键词。 

3.2.2  选择质量高的关键词 

无论是流量型、销售型，还是品牌型的关键词，都有一个共同的特点，就是质量高。选

择质量高的关键词，可以使推广更准确、资源分配更合理、效果更好。什么是高质量的关键

词呢？由于每个网站的优化目标不同，关键词类型不同，所以质量的标准也是不统一的。 

（1）流量型的高质量关键词，一般是搜索次数高、相关网页少、高权重网页少、竞争

网页匹配度低的关键词。 

搜索次数可以通过查询指数和热度，通常指数达到数千即为关键词搜索次数高；相关

网页的数量直接查看搜索结果数量即可，通常关键词的搜索结果在 100 万以内都是比较少

的；搜索结果的第一页中，百度权重超过 5 网站的比较少，即可认为该关键词高权重的网

页少；竞争网页匹配度低，通常表示网页标题中与搜索词的完全匹配的数量不多，这里的

“不多”通常是首页有多个不完全匹配的搜索结果，一般这是优化较少的关键词。 

（2）销售型的高质量关键词，除了要具有流量型高质量关键词的特点，还要关键词的

相关性高、购买意向突出。 

关键词相关性高是从网站自身来说的，一般情况下，与网站主题相关的关键词为高质

量的，如网站为销售图书的，选择关键词“图书商城”比“篮球鞋品牌”更相关，不仅能

获得较好的排名，而且即使网站通过“篮球鞋品牌”获得用户单击，用户也不会购买网站
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中的图书，所以这是低质量或者没有意义的关键词。 

购买意向是否突出对销售型网站的转化率至关重要，一般会通过用户搜索词看出购买

意图，用户查询具体型号、价格、商家、促销、活动等类型的关键词，都是购买意向突出

的，如关键词“SEO 搜索引擎优化实战详解价格”就比“SEO 搜索引擎优化实战详解”的

购买意图突出，因为搜索“SEO 搜索引擎优化实战详解”的可能只是为了在网上看一下这

本书的内容或者资料，而搜索“价格”的用户通常是希望购买的。 

（3）品牌型的高质量关键词是非常特殊的，这跟自己的品牌有关，与搜索次数和相关

网页数等因素没有关系，品牌关键词应该包含品牌全称、品牌词的扩展、品牌词的相关写

法、品牌词英语或拼音等。例如，网站 http://www.mstxx.com 的关键词“名师堂”、“名

师堂官网”、“明师堂”、“mingshitang”等，分别代表全称、扩展、相关写法、拼音等

品牌关键词写法，其中的相关写法“明师堂”是用户最常出现的关键词错误输入。品牌关

键词可以衍生很多，从质量来说，品牌名的全名及扩展是最准确的，用户的信任度最高，

质量也是最好的。 

所谓好钢用在刀刃上，高质量的关键词就是好钢，网站优化就是刀刃，高质量的关键

词能让网站优化更有效率、更节约资源，效果也是最好的。 

3.2.3  避免定位模糊的关键词 

利于网站优化目标的关键词有很多，而定位模糊的关键词则不利于优化目标。 

定位模糊的关键词一般是过于宽泛和定位不准的词，这类词通常竞争较大、优化难度

大、转化率低，是网站优化中极力避免的词。 

关键词过于宽泛，通常指超过网站的目标需求，竞争和优化难度大。如烹饪培训学校，

使用“烹饪”为关键词，那么关键词就过于宽泛了，优化难度很大，而且转化率是非常         

低的。 

关键词定位不准，是指关键词与网站定位有一定出入，不能准确表达网站的利益需求。

如成都的装修公司网站，如果选择“四川装修公司”作为关键词，那么关键词就定位不准

确，转化率就不高，而且浪费了资源。 

所以选择关键词时，避免定位模糊的关键词是重要准则。而定位清晰的关键词就是目

标明确、定位精准的词，优化难度小，转化率高。 

3.2.4  更好转化效果的关键词 

网站关键词可以有很多，很多关键词或许都是一次性的，也就是一个用户通过搜索来

到网页，一般都是一次性的，获得了需要的资源就不会再来了。这样的关键词持续性较差，

质量也就相对较低，而此类关键词之外转化效果更好的关键词，能将用户留住或者购买产

品，网站流量能获得持续维持，这样的关键词质量更高。 

转化效果好并不完全是网站要销售产品，这里所说的转化效果是指网站留住的用户，

如注册成为会员或者成为网站的老访客，这也属于网站的关键词转化。例如，某网页关键

词“名师堂论坛注册”，用户通过这类关键词进入网站，一般都是带有多次进入网页的意

愿，所以这类词的转化效果很好，也是高质量关键词的一种。 
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当然用户搜索这类词，本身就带有强烈的转化意图，这就要求网站本身用户的认知度

比较高，所以这类高质量的词比较少。 

3.3  怎样挖掘关键词 

关键词是网站优化的基础，好的关键词能让网站优化的效果更好，上一节对高质量的

关键词进行了分析，认识了优质的关键词。本节将向读者介绍多种挖掘优质关键词的方法，

从而为网站优化操作提供支持。 

挖掘的关键词包括网站目标关键词、重要关键词、长尾关键词等，方法也有所不同，

利用这些方法挖掘出网站的全部推广关键词，形成一个关键词的推广表，以便推广过程中

的使用。 

3.3.1  目标定位的关键词 

目标定位关键词就是网站计划时期，公司对网站的目标定位词，也就是网站的主关键

词，这些词通常是行业和网站以后规划的内容，体现了网站的根本利益，所以通常在网站

主页使用。 

网站目标定位关键词，一般是不会轻易改变的，所以关键词范围是比较大的。例如，

名师堂网站 http://www.mstxx.com 关键词“成都名师堂”、“成都中考补习”等，其中“成

都名师堂”是品牌类关键词，“成都中考补习”是产品销售类关键词。 

选择网站定位的关键词，也就是主页关键词，是根据网站目标来选择的，如果网站推

广品牌和产品，那么关键词就选择品牌词和产品词中长度最短的、范围最大的；而网站要

获得大量流量，则选择流量词，但是不能过大，因为流量词过大难度也就很大，对于短期

获得流量不利，如网站不能直接用“新闻”、“资讯”、“游戏”等词作为网站目标定位

关键词。 

具体选择方法主要从两方面获取，一是网站的目标定位，在计划建设网站的时候，希

望网站做什么行业，达到什么目的，将这些构想组合成网站的目标定位关键词，如一个网

站的定位是做建材行业平台的，那么网站的主关键词就可以是“建材网”、“建材市场”；

二是网站竞争对手的关键词挖掘，竞争对手和自己有共同的利益，所以其主关键词也对自

己网站确定主关键词有帮助，一般只需要打开竞争对手主页的源代码，查看 Title、

Description、Keywords 元标签，然后记录下对方的主要关键词即可。例如，安趣网的定位

关键词代码如下： 
 
<title>安趣 - 智能数码第一门户</title> 
<meta name="keywords" content="安趣,安卓,IPHONE,手机游戏,手机软件下载,苹果官

网,4S报价评测,苹果 5什么时候上市" /> 
<meta name="description" content="安趣，智能手机数码第一门户。安卓手机资源、iphone
手机精彩的手机游戏下载、手机软件下载，苹果官网 iphone4、iphone4s手机报价，安卓手机评

测、苹果 iphone手机评测，以及苹果 5什么时候上市的新闻。包罗万象的手机精品网站，等您加

入收藏！" /> 
 
可以挖掘出“手机游戏”、“手机软件下载”、“4s 报价评测”、“苹果 5 什么时候
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上市”、“安卓手机评测”等主关键词。 

经过筛选整理出符合网站目标的主要关键词，在主页上布局不要超过 20 个主关键词，

尽量选择简短但范围不过大的主关键词。 

3.3.2  分析同类网站关键词 

网站关键词的挖掘方法很多，其中挖掘同类网站关键词的方法，无论是在制定关键词

计划，还是在后面的实际优化操作中，这都是一个很有用的方法。 

挖掘同类网站关键词相比其他方法更为高效，只需要利用网站关键词分析工具，如百

度权重工具，将竞争对手的关键词提取出来，速度快、使用方便简单；相比其他方法更为

准确，通过工具查询的关键词，一般都是用户正在搜索的词，很少存在无效或者无人搜索

的词；相比其他方法更有竞争力，可以通过分析同类网站关键词的排名、关键词搜索量、

网站的权重，找出自己可做的更有竞争力的关键词。 

分析同类关键词时，先将同类网站筛选出来，然后利用网站关键词工具分析网站有排

名的关键词，例如使用站长工具的百度权重查询，分析网站 http://www.51wan.com 的关键

词，并记录下网站的关键词数据，包括指数、排名、收录量、网页标题。如图 3.1 所示是

51 玩的百度排名关键词，其中 51 玩的排名较低、收录量小、网页也不是首页的关键词，

自己网站进行推广一般能带来较好的流量，如“模拟经营网页游戏”、“卡布西游夜刃闪

怎么打”、“模拟人生网页版”等关键词都是能挖掘的关键词。 

 

图 3.1  51 玩的百度排名关键词 

3.3.3  搜索引擎提示的关键词 

当用户搜索某个关键词时，搜索引擎会在用户输入的同时弹出关键词提示框，对关键



第 3 章  网站分析方法及优化计划 

 ·101·

词进行提示，如图 3.2 所示为百度搜索关键词“论坛”弹出的提示框，提示用户搜索词的

相关长尾关键词。另外，搜索引擎还会在搜索结果页面底部提示相关搜索词，如图 3.3 所

示为百度搜索“论坛”结果底部的相关搜索词。 

 

图 3.2  百度搜索提示框 

 

图 3.3  百度搜索结果底部相关搜索词 

其他搜索引擎也都有这一提示功能，利用这一方法挖掘的关键词，都是用户经常搜索

的关键词，相对于其他方法，这种挖掘方法更真实、准确。 

挖掘这类相关的搜索词，可以用于同一个网页的多个相关关键词，可提高网页关键词

的相关性，对排名有一定的帮助。 

3.3.4  长尾关键词工具挖掘 

一个网站要获得大量的流量，光靠网站首页和栏目页的有限关键词往往不够，而相对

无限的长尾关键词是网站流量的最重要组成部分。无论网站的大小，或者网站的主要关键

词排名都第一，也需要长尾关键词的流量，这样才能构成网站的巨大流量。 

长尾关键词主要布局于网站内页，从网站的内页数量来看，需要的长尾关键词非常多，

所以挖掘大量的长尾关键词就成了十分重要的工作。 

挖掘长尾关键词的方法很多，最常用的是利用长尾关键词挖掘工具，对一个选定的关

键词进行不断地扩展，然后生成目标关键词的各种长尾关键词。如图 3.4 所示为用追词助
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手查询“成都中考”的长尾关键词。 

 

图 3.4  用追词助手挖掘长尾关键词 

这种挖掘长尾关键词的方法，相比其他挖掘方法有速度快、范围广、数量多的特点，

一般输入一个短关键词，如网站的主关键词，然后只需要使用软件不停地挖掘，并且可导

出为 Excel 表格，在日常优化中效果非常好。但是需要注意的是，挖掘结果中有很多无关

长尾关键词，这些词在制定关键词的计划时应该被删除，同样筛选出较好的长尾词，为网

站的日常优化工作做铺垫。 

3.3.5  关键词的不同形式及组合 

针对网站已经挖掘好的关键词，可以将关键词进行变形和组合，获得不同的关键词，

用于网站的长尾关键词较多。 

这种方法的原理是，挖掘关键词时想象用户搜索这一问题时，还会以怎样的形式输入

关键词，可以是不同形式，或者是这个关键词的不同组合。 

例如，关键词“计算机中级职称考试”可以组合为“中级计算机职称考试”、“职称

计算机中级考试”等关键词。这样在同一个网页中，这几个关键词不仅可以提高网页的相

关性，还有利于用户搜索其中任何一个关键词都能来到网页。网站 www.jsjbroad.com 就是

同时布局这几个关键词的变式，其 meta 标签代码如下： 
 
<title>计算机中级职称考试_职称计算机考试时间,职称计算机考试题库,职称计算机考试报名 
— 博大考神职称计算机考试网</title> 
    <base href="http://www.jsjbroad.com" target="_self" /> 
    <meta name="keywords" content="中级职称计算机考试,计算机中级职称考试,职称计 
    算机考试模块,职称计算机考试,职称计算机" /> 
    <meta name="description" content="博大考神职称计算机考试网,提供计算机中级职 
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    称考试,职称计算机考试时间,职称计算机考试题库,职称计算机考试报名,职称计算机考试模 
    块,历年真题试题,应试技巧解题技巧等备考资源。" /> 
 
当用户搜索这几个关键词时，该网站的排名都比较靠前，如图 3.5 所示为此网站这几

个关键词的排名情况，其中“计算机中级职称考试”和“中级计算机职称考试”两个关键

词都排在了第三位，而且这几个关键词都有一定的搜索量。 

 

图 3.5  职称考试网站关键词排名 

而关键词的不同形式还可以是同一个事物的不同名称，如“搜索引擎优化”和“SEO”、

“论坛”和“bbs”等，这些词都是不同形式的关键词，占关键词的很大比例，应好好利用。 

3.3.6  问答平台的提问提炼关键词 

问答平台是用户寻找信息经常去的地方，因为问答平台通常是用户自助模式，也就是

用户之间的互助，用户帮助解决其他用户的问题，很多人对这类答案更为放心，所以使用

的人非常多。用户在问答平台会对自己关心的问题进行提问，而这些问题的浏览量越大，

说明关心这个问题的人越多，搜索这个问题的人更多，这样就可以提炼这些问题的关键词，

进行有针对性的关键词优化。 

挖掘问答平台的关键词，先在百度知道平台搜索一个短关键词，就像挖掘长尾关键词

一样搜索用户的提问，如图 3.6 所示为在百度知道中搜索问题中关键词为“职称计算机”

的相关提问，注意使用高级指令能使搜索结果更准确。 

 

图 3.6  百度知道挖掘长尾关键词 
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然后将挖掘到的关键词形成如表 3.1 所示的“职称计算机”长尾关键词表，表中包含

挖掘的长尾关键词、提问时间、浏览次数、发布文章 URL、是否收录、排名这 6 项内容。

挖掘的长尾关键词通常要进行加工，因为有的人提问很长，就需要提取问题中的关键词作

为长尾关键词，浏览次数显示了问题的受关注程度，而后面三项则是在自己网站建设关键

词的文章的记录、搜索引擎收录，以及排名情况。 

表 3.1 “职称计算机”长尾关键词表 

 长尾关键词 提问时间 浏览次数 发布文章 URL 是否收录 排名

1 职称计算机 B 级考哪几个模块 2012-1-3 2871    

2 职称计算机考试成绩有效期 2012-1-5 27604    

3 职称计算机考试有什么用 2012-7-25 5692    

4 职称计算机模块怎么选择 2011-5-11 10718    

5 职称计算机考试有用吗 2012-3-12 1610    

6 河北职称计算机考核成绩有效期 2012-7-3 6850    
 
其他问答平台的挖掘方式一样，同样是搜索相关搜索词的问题，并提取其中的长尾关

键词。如果要同时挖掘很多问答平台的长尾关键词，可在搜索引擎中使用命令：intitle:待

挖掘的关键词 inurl:zhidao.，可以挖掘多个平台的信息，其中“zhidao.”可以用“wenda”

替换。 

3.3.7  网络社区的标题提炼关键词 

网络社区和问答平台一样，都是用户之间以互动的形式交流，用户发表的意见一般比

较代表用户的需求和看法，对于提炼长尾关键词有很高的价值。 

如果只需要提炼某个社区网站的关键词，那么只需要在网站中搜索短尾关键词，如图

3.7 和图 3.8 所示，在户外资料网和新浪博客搜索关键词“精品旅游线路”，能获得用户发

布的关于“精品旅游线路”的帖子和博文，标题就可以提炼为文章长尾关键词，需要注意

的是，搜索时要选择“帖子”和“文章”选项。 

 

图 3.7  论坛挖掘长尾关键词 
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图 3.8  博客挖掘长尾关键词 

将上面搜索到的文章标题提炼出来，获得网站内页的长尾关键词，同样建立如表 3.2

所示的关键词表格。 

表 3.2  社区长尾关键词表格 

 长尾关键词 发布时间 发布文章 URL 是否收录 排名

1 韩国丽水精品旅游线路 2012-12-17    

2 雅安精品旅游线路推荐 2012-01-06    

3 四川灾区新貌精品旅游线路推荐 2011-12-09    

4 沈阳精品旅游线路推荐 2013-06-15    

5 库尔勒精品旅游线路 2013-06-14    
 
同问答平台一样，挖掘的关键词通过表格记录下来，并用于发布网站文章，这里表格

项目和问答平台的差不多，通过挖掘的这些长尾关键词，使网站获得更多的流量。 

3.3.8  联想用户搜索习惯 

在发布网站内页文章的时候，很多 SEOer 会非常注重文章的标题，希望标题能更符合

用户的搜索习惯，以获得更高的匹配度，从而得到较高的排名。 

但是用户搜索习惯都是比较零碎的，只能在编辑文章时，联想用户搜索该关键词时会

使用什么样的说法，从而优化内页的标题。例如，用户搜索关键词“最近热门游戏”，但

是很多人不会只这么搜，他们可能有相当一部分人会搜索关键词“最近热门游戏有哪些”。

所以编辑时最好完全写出来，这样搜索引擎分词时，可以分为“最近热门游戏”和“最近

热门游戏有哪些”，这样网站在两种情况下都能获得较好的排名。 
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用户的搜索习惯还有很多，如在疑问关键词中使用“吗”、“啊”、“吧”等语气词，

这一特点在国内的百度、360 等搜索引擎上经常出现，而 Google 上比较少见。 

总之，联想用户搜索习惯，就是在网页优化时把自己想象成用户在进行搜索，帮助网

页的关键词优化，这样做能更符合用户搜索习惯，排名和单击量能得到提高。 

3.4  网站关键词布局及表现形式 

网站分析给予网站定位后，建立网站并筛选关键词，就已经形成网站优化的准备工作，

然后就是正式的关键词布局和表现形式分析了，这一分析过程是网站优化的基础，使优化

操作工作有序地开展。本节就网站关键词如何布局更有利于优化、什么样的关键词表现形

式对排名更有帮助，这两个主要的问题进行分析介绍。 

3.4.1  关键词分配技巧 

关键词推广是有一定策略的，这种策略主要是根据关键词的不同重要级别来决定，正

常的关键词布局是在网站中，关键词以树状形式，分布在网站不同级别的网页上。 

树状型关键词的分布，主要是根据网站的页面级别与关键词级别的对应关系分布，简

单地说，就是流量大、转化率高、品牌类的关键词比较少，利用权重最高的首页进行推广；

而转化率和流量更低的关键词数量较多，流量相比长尾关键词更大，可以利用权重相对高

的栏目页进行推广；长尾关键词的流量和竞争都是较低的，但是数量是最多的，所以用权

重最低、数量最多的内页进行推广。最后由于网页数量与层级的差异，形成一个树形的关

键词分布，如图 3.9 所示为关键词的树状分布示意图。 

 

图 3.9  关键词的树状分布示意图 

例如，某新闻网站主要关键词是“新闻网”，次要关键词即栏目页的关键词为“时政

要闻”、“社区新闻”、“财经新闻”、“体育新闻”、“数码资讯”、“娱乐新闻”、

“军事新闻”等，然后栏目页下就是数量巨大的长尾关键词的新闻文章页。 

网站整体的关键词分布有的使用树状型，有的会使用相对扁平的分布形式，如瀑布流

等类型的网站，但主要以树状型分布。 
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树状分布关键词可以有效利用网站页面的权重，高权重的网页推广高指数、高竞争的

关键词，低权重的网页推广低指数的关键词；另外，树状分布关键词避免了关键词的混乱，

有序的关键词分布可以使网站更有条理，给用户和搜索引擎都能留下好印象，用户能更方

便地寻找到需要的网页；最后，树状关键词防止了内部关键词的竞争，内部页面与关键词

进行对应，避免了多个页面使用相同关键词的情况，防止内部页面竞争同一个关键词的外

链资源和排名。 

网站整体关键词分布以树状型分布，而分配到页面的关键词应以相关性为依据，也就

是相关的关键词分配在同一个页面。 

通常栏目页和文章页的关键词都有一定的范围和倾向性，比如数码网站的手机栏目或

二级域名，通常的关键词就会是“手机”、“手机报价”、“手机大全”、“手机评测”、

“手机行情”等，这些关键词都是手机范围的，不是笔记本、摄像机等数码产品，所以都应

该分配相关性强的关键词。相关性最紧密的是文章页，通常文章页的关键词只有几个，而

且都是围绕一个关键词扩展或者变形产生的。例如，某网页的关键词都是围绕“吞食天地

时空之轮 v1.5 攻略”扩展的，代码如下： 
 
<title>吞食天地时空之轮 v1.5 国庆版攻略及隐藏英雄密码_游戏攻略_甘蔗网页游戏平台
</title> 
<meta name="description" content="吞食天地时空之轮 1.5隐藏英雄密码游戏攻略"> 
<meta name="keywords" content="吞食天地时空之轮 v1.5 攻略,吞食天地时空之轮 v1.5
国庆版攻略,吞食天地时空之轮 v1.5隐藏英雄密码"> 

3.4.2  关键词在页面中的布局分析 

关键词在网站的整体布局中决定了网站关键词的容量和整体流量，关键词在页面的布

局中决定了网页的排名和单击量。 

关于页面中关键词的布局问题，首先要了解网页哪些地方可以出现关键词，一般情况

下，我们首先想到的是网页 Title、Keywords、Description 元标签，当然这是必须要有关键

词的地方；正文中的关键词能获得搜索引擎更高的权重，因此尽量在正文内容的开头、文

中、结尾都要有关键词的分布，如果是主页或者栏目页，各版块的标题关键词也可以提高

网站的相关性；另外网页的其他内容并不是浪费的，一般面包屑导航中的关键词、周围相

关网页版块的关键词、图片 Alt 属性中的关键词、其他超链接中的关键词等，都能在网页

内提高关键词相关性。例如，某网站的一个文章页，关键词为“广西职称计算机考试多少

钱”，其元标签代码如下： 
 
<title>广西职称计算机考试多少钱价格-博大考神</title> 
<meta name="keywords" content="广西职称计算机考试价格，广西职称计算机考试多少钱"/> 
<meta name="description" content="广西职称计算机考试多少钱?考生报名时须交报名费

每人 10元,考试费每个模块 65元." /> 
 
这个网页的元标签都含有关键词“广西职称计算机考试多少钱”，并且网页正文中关

键词也有出现。如图 3.10 所示为该文章正文内容中关键词还出现在正文的锚文本中，首页

关键词和栏目页关键词也有布局，并以锚文本形式进行链接，以提高首页和栏目页的关键

词排名。 
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图 3.10  页面正文的关键词 

网页内其他地方也需要布局关键词，例如面包屑导航、相关版块的关键词等，如图 3.11

和图 3.12 所示为该网页的面包屑导航和相关版块，同样该网站在这两个地方也出现了关      

键词。 

 

图 3.11  网页面包屑导航的关键词 

 

图 3.12  网页相关版块的关键词 

这是文章页面的关键词布局，那么主页和栏目页的关键词布局有什么特点呢？由于每

个网站的主页和栏目页差异比较大，所以关键词布局并不完全一致，一般在元标签、信息

版块、底部标签中布局，例如版块名称使用关键词最佳。 

页面中的关键词虽然对网页相关性影响有所减小，但是其作用还是不容忽视的，因为

网页内的关键词始终是网页主题的标签，反映着网页的主题。即使搜索引擎技术提高，对

网页主题判断的能力提升，但是网页内部的影响是不会消失的，所以关键词在网页内的布

局仍是值得注意的。 

3.4.3  关键词在页面的表现形式 

从搜索引擎算法来看，布局在网页中的关键词并不是都能获得相同的算法得分，有的

形式的关键词能获得更高的算法得分，从而影响到关键词排名。 
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关键词具体有多种表现形式，如锚文本文字、文章题目、H 标签、黑体文字、加粗文

字、斜体文字、加色文字、普通文字、JS 文字等类型。 

关键词的这些表现形式并不是一样的权重，其中关键词效果比较好的有文章题目、H

标签、加粗文字、黑体文字；关键词效果一般的形式是斜体文字、加色文字、锚文本文字；

效果不好的关键词形式是普通文字、JS 文字。 

值得注意的是，关键词作为锚文本是很好的外链形式，对链接的网页关键词排名有很

大的帮助，但是作为关键词对自身网页的帮助就不大了，搜索引擎给予的权重和斜体加色

文字差不多。有人认为使用关键词作为锚文本的链接指向当前网页能提高排名，其实这样

做并没有什么效果，倒是指向网站内其他页面还有一定的优化效果，所以这样做只是徒劳。 

但是无论是首页、栏目页还是文章页都是相同的，如果页面没有较多形式的关键词表

现，搜索引擎会主要依据元标签、内容中的文字包括加粗、字号、锚文本等来判断网页相

关性。 

3.4.4  关键词的密度情况分析 

对关键词的密度、频率的认识被分成了两派，其中一部分人认为搜索引擎已经不重视

网页内的关键词，转向链接判断网页相关性了，所以密度和频率对网页相关性没什么影响；

另一部分人认为关键词对搜索引擎有提示作用，并是相关性判断的一个重要加分因素，所

以有较大频率和密度关键词的网页能获得更好的排名。 

通过对网页的跟踪发现，即使网页没有某个关键词，但是通过大量锚文本外链导入，

网页同样能在该关键词获得好的排名，所以前者的说法是有道理的，搜索引擎确实在降低

网页内关键词在排名中的影响程度。但是并不是网页内的关键词就没有用处，网页内的关

键词对相关性的提升同样有好处，在外链权重相差不大的情况下，网页关键词的影响很大，

关键词匹配程度高的更能获得好的排名。所以这两种说法都不完全准确，可以两者结合，

既要看到现在关键词频率和密度对网页的影响，也要知道在未来关键词排名算法中，页面

内关键词的影响因素会越来越弱。 

就此来看，页面内关键词的频率和密度还是要注意的，那到底多少的频率和密度更有

利于目前优化呢？从大多数排名较好的网站看，关键词密度在 2%到 8%之间的比例更大，

所以通常在这个范围内比较保险。另外，依据一个网页的字数可以算出一千字的内容出现

4 次到 10 次左右，都是比较合适的关键词频率。 

在生成网页的时候，我们准确计算网页字数比较麻烦，所以通常在建设页面时，按照

正常频率出现几次关键词即可，不用太刻意地去追求在这个范围内，因为很多网页不在这

个范围内，同样获得了很好的排名，所以不用太纠结这个问题。 

3.5  网站外链分析及计划 

就目前搜索引擎的发展阶段来看，判断外链仍是网站优化最重要的一部分工作，所以

在网站其他优化准备工作完成后，就需要分析和制定外链计划，以及外链优化效果的分析，

为网站外链优化工作提供依据，并及时修改、完善外链优化计划。 
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带着为什么要分析网站外链、怎样分析网站外链等问题，本节将从分析外链的作用、

外链建设的目标、外链效果分析、制定外链方案四个方面介绍网站外链分析事项。 

3.5.1  外链分析有什么作用 

为什么要分析外链？我们知道在搜索引擎中，页面内关键词对网页相关性的影响程度

正逐渐降低，目前以外链对网页排名的影响程度比较高，所以合理建设外链是当务之急。 

建设外链之前，需要对网站以及竞争对手进行外链分析，分析外链的作用主要有三个： 

（1）了解目前网站的外链情况，制定网站外链建设的计划。例如，某网站域名没有经

过外链优化，就要确定该网站外链怎么建设，是通过软文、论坛、博客还是其他外链平台

来建立外链。另外，每天建设外链的数量是多少，都要在外链计划中详细制定出来。 

（2）明确竞争对手的外链情况，了解竞争程度以及确定自己的优化目标。例如，某网

站的竞争对手外链数量是 3000、质量较高的外链有 500 个、优化效果较高、排名较好，那

么在制定外链优化目标时就得比竞争对手更高，以保证网站关键词能获得更好的排名。 

（3）挖掘竞争对手的外链平台，然后利用质量高的平台建设外链。例如，通过高级命

令和工具查询到竞争对手在同一个平台建设较多外链，而且收录非常好，平台的权重也高，

那么这样的平台可以加以利用，建设更多自己的外链。 

根据外链分析要达到的效果，需要用到很多方法和工具，如下所述。 

（1）要知道竞争对手具体在什么平台建设外链，只需要使用搜索引擎高级命令和外链

工具，如百度 Domain 和 Bing 管理员工具。如图 3.13 所示为利用 domain 命令查询网站

www.bdkssc.com 的外链平台，可以看到结果中有豆丁网、搜搜百科、中国教育在线、百度

知道、百科、文库、经验、新浪文库等平台的外链，从而可以选择一些对自己有用的平台

进行外链建设。 

 

图 3.13  利用 domain 命令查询网站的外链结果 
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另外利用 Bing 管理员工具挖掘的外链，是目前比较准确的、真实的外链情况，包含锚

文本外链、超链接外链，而 Domain 挖掘的外链是没有锚文本外链的，没有 Bing 工具准确。

所以一般看到 Bing 外链工具挖掘的外链平台很多都是网站主域名，如图 3.14 所示为利用

Bing 外链工具查询 www.bdkssc.com 的外链，可以看到源 URL，也就是导出链接页面的

URL 都是首页，这就是该网站的友情链接等锚文本链接。 

 

图 3.14  利用 Bing 外链工具查询网站的外链结果 

（2）如果只查询网站的外链数量，可以使用综合查询工具，如爱站工具、站长工具等。

使用普通站长工具查询的外链并不准确，只能作为一个参考。如图 3.15 所示为站长工具查

询网站 www.bdkssc.com 的外链数量。 

 

图 3.15  站长工具查询网站外链数量 

（3）要查询自己网站的外链情况，可使用搜索引擎的网站管理工具，如百度的站长平

台的外链工具。如图 3.16 所示为百度站长工具查询百度的外链情况，遗憾的是只支持查询

自己的网站外链。 
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图 3.16  百度站长工具查询外链 

分析外链是为了更好地建设外链，所以不论是自己网站的外链，还是竞争对手的外链

分析，都应该形成一个分析表，以帮助指导外链建设。 

3.5.2  外链建设的目标 

建设外链是目前网站优化中，对排名提升效果非常有用的手段，所以为了做好外链优

化工作，了解外链建设的目标是很有必要的。 

我们知道一个现象就是谷歌炸弹（Google Bombing），谷歌炸弹就是利用大量的锚文

本链接导入，提升某个网页该锚文本关键词的排名，开始用于恶搞白宫网站，所以称为谷

歌炸弹。从谷歌炸弹这一现象可以看出，只要有大量锚文本链接导入，即使网页没有某个

关键词，同样能获得高排位。 

这一现象证明了外链对网页关键词的作用，也证明外链建设的两个重要的因素，那就

是锚文本和外链数量，其实外链建设还有一个比较重要的指标，就是外链网站的质量。这

三个因素是决定网页排名的最大影响因素，总结起来就是外链的数量、质量、锚文本。 

建设外链的目的是提高网站关键词排名，而目标是网站要建设外链的数量、质量、锚

文本。也就是说，根据网站的关键词排名需要，要建设多少外链、建设多少高质量的外链、
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锚文本外链要建设多少等，才能完成网站关键词排名的任务。 

（1）外链数量目标可以根据竞争对手的情况制定，要超过竞争对手至少需要达到多少

外链水平，建设时可以根据外链建设的数量目标，确定每天、每周的外链工作任务。 

（2）高质量外链的数量目标，同样要了解竞争对手的情况，可以分析竞争对手的高质

量外链。高质量的外链一般是网站权重高、主题相关、首页链接等因素决定了链接质量的

高低。 

（3）链接种类中质量最好的是锚文本链接，当然锚文本数量越多越好，但是不能以为

网站外链全是锚文本最好，因为正常网站的外链不可能全是锚文本，还会有普通的超链接

和文本链接。所以建设外链时，并不能只建设锚文本，以免触碰红线。 

制定外链目标可以将网站的外链优化工作变得简单而有条理，每天、每周的工作都更

有计划，并且将建设的外链以及关键词等信息记录下来，以便检查工作和效果分析。 

3.5.3  外链效果怎样分析 

建设外链的工作不只要有序，还要阶段性的检查，以判断外链优化工作的成效，便于

完善外链建设工作。 

分析网站外链效果主要从外链建设的成果，以及外链优化给网站排名带来的提升两个

层面来了解外链建设情况。 

（1）外链建设的成果分析。成果分析是对外链工作的检查，通过对表格中记录的外链

检查，可以知道网站建设了多少外链、高权重网站外链数量、锚文本外链有多少。这些数

据也可以通过百度的站长工具查询到，但是没有利用记录表格查询方便简洁，另外，可以

将不同权重的外链平台、不同的链接形成分开记录，这样各项具体的数据也就更容易统计。

如图 3.17 所示为网站外链建设记录表格，其中包括外链建设的时间、平台、百度权重、锚

文本关键词、URL 地址、是否收录、百度排名等项，外链建设工作检查时，可以按收录的

数量统计，也可以按外链平台权重进行分类检查统计外链数量，或者按锚文本来检查关键

词链接数量，最后将统计结果与外链建设目标进行核对。 

 

图 3.17  网站外链建设记录表格 

（2）网站优化效果分析。通过建设外链，网站关键词排名也会有所提升。用工具查询
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出网站关键词排名与流量情况，如图 3.18 所示为网站外链优化效果查询记录表格，其中包

含关键词、指数、URL、最新排名、本月 IP 量、排名升降情况这几项，查询出来后与关键

词建设表格对比，排名持平和下降的都要检查外链建设的问题、完善外链建设的策略。 

 

图 3.18  网站外链优化效果查询记录表格 

外链的建设是为了提高排名，外链效果分析是为了修改、完善外链建设策略，分析的

方法就是使用前面学过的高级命令和站长工具，查询外链效果情况。 

3.5.4  制定合理的外链建设方案 

很多 SEOer 做了很多外链，平时有空就发外链、在论坛留言，或者发布其他信息，但

是网站始终得不到好的关键词排名，这是什么原因呢？ 

其中一个很重要的原因，就是没有合理的外链建设方案，外链建设方案可以指导推广

人员按照计划进行外链的建设；如果没有外链建设方案，建设的外链不规范，优化效率又

低，外链优化的效果就很难实现。 

所以一个合理的外链建设方案是建设外链操作的一个指导者，也是网站优化方案的一

个重要组成部分。 

外链建设方案包括：外链建设目标、外链建设平台、外链建设类型、每日外链建设数

量、外链效果分析等内容。 

（1）外链建设目标：主要以各项外链数据为标准的计划目标，在前面已经具体介绍过。 

（2）外链建设平台：是先确定外链建设的主要平台类型，如问答、百科、文库、商铺、

博客、论坛、软文平台等，然后挖掘各种类型的能建设外链的网站，并记录下来。根据网

站的权重和主题相关性进行排序，权重高且相关性强的网站优先建设外链，其次选择权重

高相关性弱和权重低相关性强的网站，最后选择权重低相关性弱的网站。发布外链的时候，

按照排序依次选择网站发布。 

（3）外链建设类型：外链建设的类型有锚文本外链、普通超链接、文本外链。其中以

锚文本关键词形式的外链最佳，通常出现在软文、博客、商铺、论坛、友链等平台中；普

通超链接质量一般的，一般出现在问答、百科、文库等平台中；质量最低的外链是文本外

链，相当于关键词，搜索引擎不能通过文本链接爬行到网页，常出现在商铺、问答平台中。 
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（4）每日外链建设数量：指外链优化的工作计划，网站外链建设最好是每日进行，因

为持续性的增加外链，对搜索引擎优化有很大帮助，而且是有别于作弊的判断因素。确定

每日各类型外链建设的数量，以保证网站优化效果的实现，并起到管理优化团队的作用。 

（5）外链效果分析：分析外链的建设目标任务和网站关键词排名情况，看是否达到网

站外链优化效果的要求，以完善外链建设计划，提高优化效果。 

网站外链建设方案的作用是告诉优化团队，网站外链优化的目标是什么、外链建设用

什么方式、建设外链的工作要求有哪些、建设效果怎样分析。这些都是外链建设人员必须

知道的内容，以方案的形式规范管理，提高优化效率。 

3.6  网站市场分析及计划 

任何一个网站都是为了面对用户，网站的用户群体就是网站的市场。网站在建立之前

就需要分析网站的市场，了解市场才能做出受市场欢迎的网站，才能针对市场做网站推广

工作。 

具体地说就是，通过分析网站的市场需求和用户特点，使网站既能提供用户的基本需

求，又能符合用户群体的使用习惯，在推广时，根据市场的特点，采用有针对性的方法推

广网站。根据网站市场分析结果和市场推广方案，制定网站的整体市场策略，作为网站推

广的基本思想。 

本节将分析网站整体市场和主要竞争对手，以及讲解根据市场所要做的策略。 

3.6.1  网站整体市场的评估 

在建立网站或者网站优化推广前，了解网站定位的市场，把握整个市场的需求，能给

网站建设改版和优化推广带来直接的帮助。 

（1）分析网站市场整体需求，定位的用户群体需要什么样的资源，或者需要什么样的

服务，细化目标用户需求。通过网站定位的用户群体的整体需求，确定网站整体的服务方

向和需求解决方案，例如设计网站的架构和整体风格等；另外根据细化的用户需求，确定

网站的其他细化功能，例如网站的栏目二级域名等。 

（2）根据网站整体市场用户的特点，确定网站优化推广的方法。例如网站的用户群体

年轻且是学生，那么网站推广时，通过学生论坛、社区平台、微博等方式推广，效果会         

更好。 

当然分析市场也就是分析用户需求，这并不简单，所以很多网站的市场定位不准，用

户需求把握不到位，建设和优化推广的网站就很难获得用户的认可，那么怎样分析网站市

场呢？ 

（1）根据行业特点、用户关注热点或某一问题，利用互联网行业信息数据，如 IResearch、

CNZZ 数据中心、百度数据研究中心、百度风云榜、谷歌趋势等平台，获取网站互联网市

场的变化趋势，如图 3.19 和图 3.20 所示分别为 CNZZ 数据中心和百度数据研究中心的行

业关键词数据，根据用户大量搜索的急待解决的问题，就能发现用户的需求和关注变化。 
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图 3.19  CNZZ 数据研究中心 

 

图 3.20  百度数据研究中心 

（2）研究用户群的特点，分析网站定位的目标用户群体的年龄、性别、学历、职业、

地域等属性，通过这些属性把握用户群的使用习惯和搜索习惯。例如网站定位的是关于四

川高考资讯、复习、交流的论坛，那么可以分析出网站的用户群体，年龄以高中适龄 15～

20 岁为主，性别没有限制，学历以高中为主，职业是学生，地域为四川省。 

通过这些属性可以得出，用户群是 15～20 岁的四川高考学生，这类人关注的是高考

复习，也是使用网络作为资源获取的主流人群，不用担心他们会不会使用，只需要考虑网

站的独特性、趣味性、分享性。让网站变得特点更鲜明，突出主要功能，如将复习资料等

重点内容进行重要位置展示等；让网站操作或网站内容更丰富有趣，如加入关于高考的小

功能：倒计时、制定复习计划、复习方法交流等；这个年龄段的人重分享，网站分享到其

他平台是必不可少的。如提高百度分享，用户可以直接转载到博客、微博、空间等地方，

便于自己和他人随时查看。 

从 SEO 来说，网站市场分析还有一个重要的工作，那就是分析整个行业网站的整体水
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平，如排名靠前的网站中，不同权重值网站的数量多少，以判断整体水平和市场大小。如

果整个行业网站都是低权重网站，一般证明这个行业的用户搜索量小，也就是网站的市场

较小，网站优化的难度不是很大，但用户量将很小。 

3.6.2  分析网站主要的竞争对手 

网站的整体市场水平，决定了网站最大能做到多大；而竞争对手网站水平，决定了网

站至少需要做到多大，才能超过其他竞争对手。 

简单地说，网站的竞争对手研究目的，就是要知道别人已经做到什么程度了，自己需

要做到什么程度才能成为第一，也就是网站的优化目标，所以分析竞争对手可以制定网站

的目标。 

因为主要竞争对手都是行业的标杆，所以他们的优化方式可以加以借鉴，从而增加和

完善自己的优化方式，提高网站优化的效果。 

分析网站的竞争对手很简单，只需要将网站的核心关键词进行检索，排名靠前的基本

都是网站的竞争对手，而其中排名较好、权重较高、匹配准确的网站结果，就是主要的竞

争对手。如图 3.21 所示为搜索“数据研究中心”获得的结果，其中有的关键词匹配不完全，

有的权重不高，竞争最大的对手应该是结果中第二个和第四个网站。 

 

图 3.21  搜索“数据研究中心”的结果 

找出竞争最大的几个网站对手，并分析网站的综合数据，以及网站的内部和外部优化

技巧，从而辅助制定网站优化目标和学习优化技巧。 

3.6.3  制定可行性市场策略 

不论是整个市场，还是个别竞争对手，分析市场的目的是做好网站。做好网站就要有

可行性市场策略，这是区别于网站优化方案的针对推广的策略。 
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市场策略的作用：作为网站架构、界面、功能的建设依据，指导网站优化、推广。 

市场策略的制定：根据对网站市场和竞争对手的分析，制定网站可行性的市场策略。 

网站市场策略包括网站的用户需求、网站的功能实现、网站的推广重点三个部分。 

（1）网站的用户需求。市场策略要研究的是市场，也就是用户，用户的需求是任何企

业提供产品和服务的基础。 

了解用户的需求，才有满足用户需求的可能性，像手机界的三星一样，用户要 NFC

功能就给你 NFC，用户要无线充电就给你无线充电，用户要大屏幕就给你大屏幕，反正用

户想要的三星都给你，所以三星在激烈的安卓系统竞争中脱颖而出。我们做网站也同样，

用户需要快速打开网页、用户需要打开网站即了解到网站的主题、用户需要快速找到需要

的资源、用户需要更方便的购买流程等，用户需求还有很多，我们可以选择行业最主要的

需求，以及其他竞争对手还没有解决的需求，策划自己的网站架构、页面、功能的实现。 

（2）网站的功能实现。了解用户需求后，网站要实现这些用户需求，就要策划网站需

要哪些功能来实现用户的需求。如网站的用户需要产品筛选，那么网站需要提供筛选功能；

如果用户需要产品对比，那么网站应该加入对比功能。 

（3）网站的推广重点。根据用户的特点，推广和优化的重点都应该以用户群体为准，

用户群体常使用哪些方式进入网络，而这些主要的途径，就是网站推广的最好方式，如针

对年轻用户的微博推广、对大学生的人人网推广等。网站优化则根据用户的搜索习惯，有

转化的词重点优化，如销售空调的网站，搜索“格力空调价格”的就是希望购买的用户，

那么这就是网站的重点关键词。 

可行性市场策略是根据市场所做的网站模式、用户体验、优化推广的应对方案，也就

是给予用户想要的，让用户获取信息和购买产品更简单，让网站推广更有用户针对性。 

3.7  竞争对手分析 

竞争对手是网站发展的助推器，也是网站发展的绊脚石。所谓知己知彼百战不殆，分

析竞争对手能帮助网站面对挑战，不断创新和发展，而如果忽略竞争对手的分析，将陷入

掩耳盗铃的境地。所以网站竞争对手分析是一项非常重要的工作，本节将详细讲解。 

虽然前面外链分析和市场分析中，都提到过竞争对手分析，但是那些并不全面，也没

有具体介绍分析的项目和方法，本节主要从竞争对手的质量情况、竞争对手网站的主要数

据、竞争对手的排名数据统计、竞争对手的产品定位、竞争对手的竞价排名等项，对竞争

对手进行一个全面的分析。 

3.7.1  竞争对手的质量情况 

前面在市场分析时，已经讲过找出竞争对手，那么什么样的竞争对手才是真正有质量

的竞争对手呢？ 

我们知道，利用搜索引擎搜索网站的核心关键词，通常有排名的网站都是网站的竞争

对手，但是往往一个行业的企业或个人会有很多，并不是每个竞争对手都值得我们去具体

研究。很多竞争对手的网站质量很低，无论是网站的展示还是优化，都没有专门管理过，
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那么这样的网站我们可以放在一边，哪怕网站背后的企业是很强大的，但是它的网站却不

是我们的竞争对手。所以分析竞争对手之前，要筛选出真正的竞争对手，那么竞争对手怎

样筛选呢？ 

当我们从搜索引擎挖掘出很多竞争对手时，我们要做的并不是完全按照排名来判断竞

争对手的质量。可以通过网站建立的时间、网站的品牌、网站排名是否稳定、网站更新快

慢、网站的使用感受等这些直观的信息初步找到网站的竞争对手，如图 3.22 所示为搜索关

键词“成都租车”获得的结果。 

 

图 3.22  搜索关键词“成都租车”获得的结果 

从结果中可以首先排除百度知道，然后分析一下特征： 

（1）这几个网站的年龄都比较老，都是长期做租车服务的。 

（2）第 2、5 位都有行业品牌名，比较专业，没有行业品牌名的网站质量低一些。 

（3）这几个网站中长期排名相对较差的是第 4 位同程网，其他几个网站排名都比较稳

定，所以同程网质量相对低一些。 

（4）这 4 个网站的快照都比较一致，没有明显的差距。 

（5）网站的使用感受是用户使用最简单、交易完成过程时间最短，这 4 个结果中，用
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户能最快选车的是第 2、4、5 的三个网站，排在第 3 位的网站从成都 58 同城进入网站，然

后再选择其他机构，再在其他机构筛选车型，非常麻烦，用户使用感受并不好。这里排名

第 4 的网页并不是同程网驻车栏目的首页，而是一个筛选的内页，所以能直接选车，但首

页和第 2、第 5 的差别不大。 

虽然这几个网站各有优缺点，但是不得不承认这几个网站都是长期从事这个行业的，

排名相对其他网站有比较大的优势，所以能确定这几个网站都是真正的竞争对手。后面的

网站同样能用这样的方法进行网站质量的基本判断，然后选择质量高一点的真正的竞争对

手，再进行网站详细数据的分析。 

3.7.2  竞争对手的主要数据分析 

筛选出真正的竞争对手，我们要对竞争对手的网站的主要数据进行分析，以把握对手

网站目前的主要状态，认识竞争对手网站的长处和不足之处。 

一般情况下，要查询网站的主要数据，我们会使用综合站长工具，以快速查询到网站

各项数据，如下所述。 

站长之家工具：http://tool.chinaz.com/ 

爱站工具：http://www.aizhan.com/ 

去查网：http://www.7c.com/ 

站长帮手：http://www.adminlj.com/或 http://www.links.cn/ 

Bing 外链查询工具：http://www.bing.com/toolbox/webmaster 

其中，相对比较准确的是站长之家工具和去查网，我们查询时要注意网站的一些数据，

如图 3.23 所示为利用站长之家工具查询神州租车的主要数据。 

 

图 3.23  神州租车网站的主要数据 



第 3 章  网站分析方法及优化计划 

 ·121·

从图中可以看到，该网站大部分的数据都查询出来了，红色圈出的为主要的数据，其

他未被圈的数据并不是主要数据或者不准确，下面分析竞争对手神州租车的主要数据： 

（1）世界排名、流量排名、日均 IP、日均 PV。世界排名是 Alexa 的网站综合评估排

名，流量排名是根据 Alexa 插件统计的网站流量排名，日均 IP 也就是 Alexa 统计的网站每

天用户访问数量，日均 PV 是 Alexa 统计的网站每天用户浏览页面数量。世界排名和流量

排名越高，证明网站综合实力越强，日均 IP 和 PV 越高，证明网站的用户量越大。 

（2）百度权重。百度权重代表了网站的关键词流量，也就是百度带来的流量越高，百

度权重也就越高，这是网站百度优化的情况。神州租车网的百度权重为 6，是比较高的，

可以知道该网站的百度流量还是很不错的，超越的难度也比较大。 

（3）谷歌 PR。谷歌 PR 代表了网站页面的质量，是网站外链质量和数量的体现，网站

的外链数量越大、质量越好，网站的谷歌 PR 越高。神州租车网的谷歌 PR 为 6，在中文网

站中已经是非常高的了，表明网站在谷歌中有比较好的表现。 

（4）响应时间。网站的响应时间也就是网站的打开速度，响应时间越短，网页打开速

度越快，用户体验越好。神州租车网打开速度很快，用户第一感受比较好。 

（5）域名年龄。域名年龄是域名注册至今的时间，年龄越老表示网站的历史悠久，更

专业、权威，信任度也越高。神州租车网的域名年龄达到了 11 年，搜索引擎相对更照顾。 

（6）百度流量统计。百度流量统计也就是百度关键词带来的流量，这是一个预估值，

和百度权重相对应，也就是百度流量越高，百度权重越高。神州租车网的百度流量预估为

11496，其对应的也就是权重 6 的百度流量 10001-50000IP。注意提高百度权重，曾经有人

使用软件刷关键词指数，然后提高网站的百度权重，目前这一方法有时有效，不过建议不

要使用，因为这对网站的长期发展不利。 

（7）百度快照。百度快照是网站被百度最后抓取的时间，百度快照越新，表示网站更

新的频率越高，搜索引擎越喜欢，快照在 3 天以内是比较快的。神州租车网快照当天，蜘

蛛爬行频率很高，搜索引擎也会比较偏爱。 

（8）今日收录。表示搜索引擎今日爬行抓取了网站多少页面，抓取的页面数量越多，

证明网站的收录越好。神州租车网的今日收录数量为 481，并不算高，但是在租车行业里，

已经是比较高的当日收录量了。 

（9）百度收录、谷歌收录、360 收录。它们代表网站在这 3 种搜索引擎的收录数量，

目前这 3 种搜索引擎是 SEOer 主要研究对象，它们收录量越大表明搜索引擎更信任网站，

给予的权重更高。神州租车网在谷歌的收录比较好，而在百度和 360 的收录很不理想，被

收录的页面非常少，这反应了谷歌 PR 对该网站的影响。 

从上面分析的数据来看，该网站还是一个比较不错的网站，也经过较长时间的优化，

不过还有很大上升的空间。 

通过分析竞争对手的主要数据，了解对手的一个整体现状，看到对手的优势，对自己

优化难度有一个评估和设定优化的时间；把握对手的劣势，便于制定针对性的网站优化         

方案。 

3.7.3  竞争对手的排名数据分析 

通常我们所说的排名数据，并不是用搜索引擎提供的工具查询的，而是一些站长工具
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根据关键词指数和排名进行的一个网站预估流量统计。例如中文搜索引擎百度的权重即BR

值，就是爱站、站长工具等创造出来的网站百度流量等级，百度内部并没有 BR 值这一         

说法。 

虽然这一数据统计并不是百度官方的数据，但是对网站的分析仍然有一定的作用，尤

其是分析竞争对手的大致流量和关键词排名有很大的帮助。 

首先我们看看 3.7.1 节中提到的另一个网站，如图 3.24 所示是一嗨租车网的关键词排

名数据。 

 

图 3.24  一嗨租车网关键词排名数据 

从一嗨租车网的关键词排名数据来看，站长工具计算的百度权重为 5，预计关键词流

量为 7293 次，对于租车行业来说这一流量比较不错，超越对手的难度也比较大。 

下面的百度推广、百度竞价、品牌推广在这个时段并没有，所以显示为 0，开放平台

数量 11 表示有 11 个关键词，有网站百度数据开放平台页面获得排名，百度应用是关键词

有网站的应用排名的数量。 

从一嗨租车网的关键词排名，可以了解目前竞争对手的排名情况，也可以利用这一排

名数据，分析竞争对手排名较好的网页优化情况，以及挖掘网站的关键词。如该网站在关

键词“租车”排名第一，打开关键词对应的网页，我们就可以分析它为什么排名第一。 

分析竞争对手的关键词，是网站挖掘关键词的一种方式，也是研究对手关键词排名的

途径，还是了解竞争对手目前流量状况的一种方法。 

3.7.4  竞争对手的产品定位分析 

分析竞争对手，往往不只分析网站的优化情况，因为网站的优化数据并不能反应竞争
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对手的定位。 

首先我们要知道网站的产品定位，网站的产品需要解决什么问题、给什么人解决问题，

如网站要解决出行没车需要租用的问题，针对的客户人群是成都地区的用户，那么反映在

关键词上比如“成都自驾租车”，这就是一个符合产品定位的关键词。而如果产品定位是

成都地区，那么选择关键词“北京自驾租车”那就是产品定位与关键词不匹配。 

一般造成网站产品定位与关键词不匹配的原因，是 SEOer 选择了产品定位以外的关键

词进行优化，所以这些关键词有了较好排名，但是并不能获得订单。如定位成都的租车服

务，对北京用户根本没用，不会产生交易行为，所以优化这些关键词只是浪费资源。 

所以研究竞争对手的产品定位的一个用处，是了解网站服务人群和要解决的问题与关

键词是否对应，可以知道对手网站优化的针对性强弱、是否错误优化等问题，同样，这一

理论也适用于自己网站的关键词选择。 

另外通过分析竞争对手的产品定位，与自身网站对比，自己的网站产品优势和劣势在

什么地方，然后突出优势，弱化劣势，从而获得更高的转化率和利润。当然这里所说的网

站产品并不一定只指网站销售的产品和服务，而且包括网站的某个栏目版块或者功能，如

BBS、Blog、问答平台、查询页面等，都可以是网站的产品，也都有其自身的产品定位。 

分析竞争对手产品定位，可以查看网页的元标签和网页内的文字、图片等，一般网站

都会将产品定位放在元标签中，或者网页中的文字说明、图片展示等，另外通过查询关键

词排名，可以进行二者的对比，找出网站的定位差距。 

3.7.5  竞争对手的竞价排名情况 

竞价排名并不属于 SEO 的范畴，而是与搜索引擎优化并列的，是搜索引擎营销的两种

营销方式之一。竞价排名不属于 SEO，但并不表示与 SEO 没有联系，反而竞价排名会用

到 SEO 的技术。例如竞价关键词的挖掘和创意的撰写，都需要用到 SEO 思想。 

然而分析竞争对手竞价排名的原因，并不是因为与 SEO 的直接联系，而是为了了解竞

争对手的网络推广力度，如果竞争对手都没有做竞价推广，那么证明这个行业的竞争不是

很激烈，那么自己做起来的可能性就非常大；如果竞争对手的竞价排名很多，而且行业的

关键词基本都有竞价排名的结果，那么我们就应该知道，这个行业的竞争非常大，网站优

化的难度将比较高。 

而分析竞争对手竞价排名很简单，只需要用站长工具查询即可，这样就可以大致了解

哪些词有竞价排名，如果词汇很多，说明竞争比较激烈，那么除了做 SEO 自然排名以外，

还要考虑做竞价排名的需要。如果做竞价排名，SEO 同样要提供技术支持。 

3.8  网站日常分析方法 

前面所介绍的都是网站前期分析的方法，而网站日常运营和维护都需要进行分析，分

析的作用是为了检查优化的效果、完善优化方法、规避优化中的风险等。所以网站日常分

析是一项必不可少的工作，通常是优化团队的负责人操作。 

本节将从网站日志的分析、关键词数据统计分析、网站流量分析、关键词数据统计分
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析、网站流量分析、网站权重分析、网站收录分析、网站快照跟踪、用户行为分析、网站

外链增加速率、网站临时问题分析、分析结果汇总修正优化方案等方面介绍网站日常分析

方法，以及分析结果对优化方案的指导。 

3.8.1  网站日志的分析 

网站日志也称为服务器日志，是记录 Web 服务器接收处理请求以及运行时的各种状态

信息，并以.log 结尾的文件，网站日志存储于服务器的某个文件夹中，如主机的 logfiles 文

件夹，查看分析时将它要下载到本地。 

然后利用网站日志分析工具进行分析，主要分析的内容包括搜索引擎蜘蛛的爬行次

数、服务器的响应代码、访问的页面、IP 段这 4 项内容。蜘蛛爬行次数，反映了网站的更

新频率和网站的权重，次数降低可能是作弊被惩罚，或者网站更新太慢。 

服务器的响应代码，表示服务器对用户访问返回的状态，其中 200 表示成功返回，304、

404 表示返回错误。访问的页面表示搜索引擎蜘蛛爬行的页面，可以分析网站哪些页面被

爬行。 

搜索引擎蜘蛛 IP 段，表示搜索引擎蜘蛛爬行该网页使用的服务器，有的 IP 段服务器

是搜索引擎专门寻找作弊网站的，如百度 IP 段：123.125.68.*、220.181.68.*，如果网站出

现很多这些 IP 段蜘蛛，那么有可能受到百度的惩罚。如图 3.25 所示为利用 IIS 网站日志分

析工具分析某网站的日志记录。 

 

图 3.25  分析网站日志 

如图中所示，该网站的搜索引擎爬行记录非常密集，当天的爬行记录分别是百度 2190

次、谷歌 7653 次、SOSO5965 次，可见搜索引擎对网站都是比较重视的；而响应代码全是
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200，表示网站的服务器、链接和页面等都没有问题；并且通过访问的页面来看，网站的主

要栏目收录都比较正常；从搜索引擎蜘蛛的 IP 段来看，网站并没有受到百度作弊蜘蛛的关

注，是比较安全的。 

网站日志分析是网站日常分析的一个工作，通常每隔几天就需要检查一下，或者网站

在搜索引擎表现不正常，如收录、权重、排名变化时，都需要检查网站日志。 

3.8.2  关键词数据统计分析 

关键词数据包括关键词的排名情况和关键词的流量情况，通过分析排名情况和流量情

况，可以了解网站的优化效果，及时调整网站关键词的优化重点。 

（1）关键词的排名情况分析，要用到站长工具查询网站的关键词，如站长之家工具，

然后建立关键词排名记录表，监控网站关键词的排名升降情况，再根据关键词指数高低，

选择新的关键词进行优化操作。如图 3.26 所示为使用站长之家工具查询名师堂网站关键词

排名情况。 

 

图 3.26  名师堂网站关键词排名情况 

如表 3.3 所示，将上面查询的关键词排名数据，导入到网站关键词推广表里。经过对

比，名师堂的关键词经过一个月的推广优化，排名有一定的上升，那么在做下一周期的关

键词优化时，就选择 6.30 百度排名在 4 到 14 的这几个词，作为主要推广关键词。注意，

这里不研究该网站的其他优化情况，只针对关键词排名数据选择关键词优化的问题。 

（2）关键词的流量情况分析。分析的内容是网站在一定时间段内，从各个搜索引擎中

获得的关键词流量数据。 

要查询网站的关键词流量，就必须使用网站统计工具，如百度统计、CNZZ、51.la 等。

针对百度优化的用户，可以选择百度统计，因为百度统计有百度索引量和网站外链两项功

能，可以查询网站在百度的数据情况，由于是百度自己的工具，数据的准确性更高。如图

3.27 所示为百度统计后台的关键词流量数据，这一数据与网站的关键词排名数据是有一定
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区别的，它是真实的通过搜索引擎来到网站的流量，这些关键词对网站优化有很大的帮助。 

表 3.3  名师堂关键词升级表 

关键词 
百度

指数
网站 URL 

5.30 百

度排名 
6.30 百

度排名

名师堂 190 http://www.mstxx.com/ 1 1 

名师堂官网 125 http://www.mstxx.com/ 1 1 

重庆南开中学

小升初 
18 http://www.mstxx.com/portal.php?mod=view&aid=3864&page=1 4 3 

成外官网 59 http://www.mstxx.com/forum.php?mod=viewthread&tid=1882 11 4 

成都培训学校 64 http://www.mstxx.com/ 14 8 

成都七中初中

部 
75 

http://www.mstxx.com/forum.php?mod=viewthread&tid=5946&
page=1 

17 9 

兰西小屋论坛 152 http://www.mstxx.com/forum.php?mod=viewthread&tid=60 22 14 

 

图 3.27  百度统计的关键词流量数据 

将通过百度统计查询的关键词流量数据建立成一个关键词流量表格，包含关键词、网

站 URL、一段时间内的 IP 量、关键词的排名这四项数据，用以帮助选择网站推广关键词。

如表 3.4 所示为关键词流量数据表，其中灰色的关键词排名在 2 到 4 位，但是流量比较大，

可提升的空间很大，可以优先考虑优化。 

表 3.4  关键词流量数据表 

关键词 网站 URL 7 天 IP 量 关键词排名

名师堂官网 http://www.mstxx.com/ 2348 1 

名师堂 http://www.mstxx.com/ 1328 1 

成都名师堂学校 http://www.mstxx.com/ 437 1 

丹秋名师堂 http://www.mstxx.com/ 234 1 

成都名师堂 http://www.mstxx.com/ 213 2 

名师堂官方网站 http://www.mstxx.com/ 153 3 

名师堂学校 http://www.mstxx.com/ 132 3 

成都名思堂 http://www.mstxx.com/ 71 4 

名师堂大石西路 http://www.mstxx.com/portal.php?mod=list&catid=35 21 4 

名师堂花牌坊校区

电话 
http://www.mstxx.com/portal.php?mod=view&aid=1936 12 4 
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通过关键词排名数据和流量数据，选择近期主要优化的关键词。这两个数据的作用是

互补的，排名数据可以筛选指数很高，但是网站排名不好的关键词继续优化；流量数据可

以筛选指数不高，但是网站排名较好的关键词继续优化。这两种方式简单地说就是两种排

序方式，分别是以排名和流量为依据，一种是优化排名低的，另一种是优化流量较好的。 

日常分析关键词的数据，也就是为了关键词排名持续优化。 

3.8.3  网站流量分析 

网站流量，就网站的单击 IP 数量。在网站优化过程中，SEOer 最关心的问题往往是网

站的流量是否增加。 

上一节中已经介绍过关键词流量，这只是网站流量的一部分，网站流量还包括直接访

问和外部链接的流量，如图 3.28 所示为网站流量三种来源类型图。 

（1）关键词流量来自于各种搜索引擎，目前

国内的网站关键词流量主要来自百度、360、

SOSO、搜狗、Google 等，关键词流量最大的是百

度和 360。 

（2）直接访问，是用户知道网站，直接输入

网站或者通过收藏夹访问，这种流量反映了网站

的知名度，知名度越高的网站直接访问流量越大。 

（3）外部链接，是用户通过网站外部的链接

来到网站，外部链接来的流量一般有友情链接和

推广建设的外链，外部链接的流量受网站外链建

设的质量和广泛度的影响。 

分析网站的流量，判断网站主要的流量方式，其作用就是帮助网站获得更多的流量。

如网站的流量主要来源于直接访问，那说明搜索引擎优化还不到位；如果网站流量只来自

搜索引擎的关键词，说明网站品牌知名度不高。因为各行业各网站的情况不同，这里没有

一个明确的流量比例，但是一个正常的网站，通常关键词流量和直接访问是通过品牌大小

决定的，而这两项一般都大于外链链接的流量。 

所以根据网站流量的来源我们可以知道网站哪些推广还不足，比如关键词排名的不

足、品牌推广的不足、外链建设的不足。了解网站的不足之后，可以有针对性地提高网站

的流量来源，使网站全面获取流量。 

3.8.4  网站权重分析 

网站权重，是指网站在搜索引擎中的权威性等级。各个搜索引擎都有自己的等级算法，

并不一定是我们所看到的权重值，例如百度权重。 

通过分析网站权重可以了解网站的优化等级，这是搜索引擎对网站的一个整体评价，

从网站的权重也可以看到网站的运营和优化状态。不管网站是靠品牌带来的流量，还是依

靠搜索引擎带来的流量，只要流量高，网站的权重就比较高。如果网站受到搜索引擎惩罚，

也能从网站权重看出来。 

图 3.28  网站流量三种来源类型图 
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我们常见的网站权重主要包括百度权重、谷歌 PR、Sougou Rank 等。我们主要分析的

是百度权重和谷歌 PR。 

（1）百度权重，反映的是百度关键词流量的等级，百度流量越大网站的百度权重越高，

如果受到搜索引擎惩罚，排名下降，流量减少，百度权重也会降低。 

（2）谷歌 PR，是谷歌的网页等级评价系统，反映的是网页外链的质量和数量，也就是

外链 PR 越高、数量越多，网页的 PR 就越高。谷歌 PR 以前是谷歌排名的一个重要因素，

目前其重要性在慢慢降低。很多人交换友链时，还是很注重谷歌 PR 的。 

直接使用站长工具即可查询网站权重，如图 3.29 所示为使用站长工具查询某网站的       

权重。 

 

图 3.29  使用站长工具查询某网站的权重 

网站权重在交换友链的时候尤其重要，通常权重高的网站和权重高的网站交换，如果

权重太低很难交换到好的友情链接。 

3.8.5  网站收录分析 

网站的收录，是网站在搜索引擎数据库中页面的数量，页面越多参与排名的页面就越

多，获得流量的机会也就更多。 

网站的收录会受网站质量的影响，如网站的权重、页面的质量、合理的链接等众多因

素。所以网站的收录往往反映网站的整体质量，在交换友链时，SEOer 也比较关注收录量，

收录不正常可能是网站权重、链接、质量等因素有问题；而且当网站受到搜索引擎惩罚时，

网站的收录一般都会下降，日常分析可以监测网站是否被惩罚。 

网站的收录主要根据搜索引擎划分，如百度收录、谷歌收录、SOSO 收录、搜狗收录、

360 收录等，目前由于各搜索引擎的使用率不同，暂时只分析百度收录、360 收录，外贸网

站要关注谷歌收录。查询收录可以直接到搜索引擎使用 Site 命令，如 site:www.mstxx.com，

也可以直接使用站长工具查询，如图 3.30 所示为使用站长工具查询网站收录。 

 

图 3.30  使用站长工具查询网站收录 
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网站的收录数量应该做好记录，以便后面对工作的效果进行分析。如果是优化团队管

理者，可以用这些数据向领导汇报工作的成效。 

3.8.6  网站快照时间跟踪 

网页快照，就是网页被搜索引擎抓取收录的数据，就像搜索引擎给网页照了一张照片，

网页快照时间就是网页被抓取的时间，网站快照的时间就是指首页的快照时间。 

网站的快照时间反映了网站首页被搜索引擎抓取的时间，其意义是网站的快照时间越

新，网站被抓取的频率越高，搜索引擎对网站越友好。 

每个搜索引擎都有快照，如图 3.31 和图 3.32 所示，分别是百度快照的链接和百度快

照的样式。每个搜索引擎的快照的链接，都在搜索结果的右下角，百度快照左边的日期就

是快照时间。在快照中，用户搜索词与快照中匹配的关键词，会使用相同的颜色标识出来。 

 

图 3.31  百度快照的链接 

 

图 3.32  百度快照的样式 

网站的快照时间如果最近没有更新，表明搜索引擎很久没有抓取网站的首页，那么首

页导出链接就不能被搜索引擎爬行。这有两个坏处： 

（1）影响网站的内页收录。搜索引擎不抓取首页，那么首页上链接的内页收录就会受

到影响。如果近期首页不更新快照，网站的整体收录都会受影响。 

（2）影响网站的内页排名。首页不被抓取，导入到内页的链接不能传递权重，内页的

排名就没有链接了的内页好。 

当然，如果网站的快照时间最近没有更新，别人也不会交换友情链接，因为不能给别

人带来权重的传递，所以应随时监测网站的快照时间。 

3.8.7  用户行为分析 

用户行为，就是用户浏览网站的行为，包括用户单击多个页面、页面停留、跳出页面

三种行为。 
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通过这三种行为，可以发现很多网站的有用数据。例如，用户单击最多的页面是哪个、

用户停留时间最长的页面是哪个、用户跳出率最高的页面是哪个、用户在哪个页面单击下

一页次数最多、入口用户最多的页面是哪个、跳出率最高的关键词、多次单击最多的关键

词等，还有很多这样的数据，可以分析出网站优化的问题，解决存在的问题，网站优化才

能做好。 

分析网站的这些数据，需要用到网站统计工具，前面已经讲到过网站统计工具，这里

用某网站的百度统计数据做演示。 

（1）查看用户单击最多的页面。如图 3.33 所示是百度统计的用户单击页面的次数排名。

从中可以知道网站浏览量最大的一些页面，如果网站需要推出一些新产品，在浏览最多的

网页做推广，或者利用链接导入到产品页面。 

 

图 3.33  用户单击页面次数统计 

（2）查看用户停留时间最短的页面。如图 3.34 所示是百度统计的用户停留页面时间排

名。从页面的浏览时间可以看出页面是否符合用户需求，用户不会在不满足自身需求的网

页停留很久。也就是说如果网页不能快速传达主题，用户就很可能会离开，所以用户停留

时间太短的网页往往是需要优化的，更好地传达出网页的主题，才能让用户更容易找到需

要的信息。 

 

图 3.34  用户停留页面时间统计 
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（3）查看用户跳出率最高的页面。如图 3.35 所示是百度统计的用户跳出率的排名。用

户跳出网站和在网页停留时间短相似，说明网页难以满足用户的需求。如果跳出率达到

100%，说明网页的体验很差，这些网页需要重新优化内容或者用户体验，并建立其他出口

链接导入到其他网页。 

 

图 3.35  用户跳出页面统计 

（4）查看用户单击下一页次数最多页面。如图 3.36 所示是百度统计的用户单击下一页

次数排名。这种页面一般是主页或者栏目页，因为这些页面本身并没有多少信息或资源满

足用户，只是集合了其他内容页面的链接，所以用户到达这些页面，都会单击下一页进行

浏览。我们可以找出浏览下一页最多的网页，然后将需要用户单击的页面链接放置在这个

页面，提高用户浏览这些页面的几率。 

 

图 3.36  用户单击下页统计 

（5）查看用户入口最多的页面。如图 3.37 所示是百度统计的用户入口页面排名。通过

这些页面进入网站的用户最多，有可能是通过关键词进入、直接单击进入，也可能是通过

外链进入。不论是通过什么方法单击这些页面进入网站，它们相当于网站给用户的第一印
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象，如果这些页面能优化好，让用户有兴趣单击其他页面进行浏览，或者让用户直接转化，

那么网站的 PV 值和转化率都将会提高很多。 

 

图 3.37  用户入口页面统计 

（6）查看跳出率最高的关键词。如图 3.38 所示是百度统计的用户跳出关键词排名。通

过搜索引擎关键词来到网页的用户，通常都是网页的目标用户。如果目标用户进入网页后

选择跳出，那么说明网页没有满足用户，或者说网页没有吸引力让用户继续访问网站，这

种用户的跳出是对关键词流量的极大浪费。如果可以将这些跳出关键词的页面筛选出来，

进行针对目标用户的优化，如提供该关键词的相关内容，同样能极大地提高网站的 PV 值。 

 

图 3.38  用户跳出关键词统计 

用户的行为能告诉网站，他们喜欢什么不喜欢什么，我们要迎合用户的喜好，才能获

得用户的认可，所以分析用户行为就势在必行了。就连搜索引擎也在提高实用性网站的排

名，未来随着用户行为的精准分析，获得用户喜爱的网站将能得到更大的发挥空间。 

3.8.8  分析结果汇总，修正优化方案 

根据前面的日常分析的结果，针对网站出现的问题，以及各种问题的解决办法，对网
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站优化方案进行调整。 

（1）日志分析。如果网站出现收录问题，利用网站日志分析搜索引擎蜘蛛是否减少，

如果大量减少，证明网站受到了搜索引擎惩罚。遇到搜索引擎惩罚，先要看网站是否真的

有作弊行为，如果没有可能是由于搜索引擎升级算法的误伤，可以提交申述等待网站恢复；

如果网站有作弊行为，那么在除去作弊行为后，按照正常优化做，等待搜索引擎恢复网站

收录。 

（2）关键词数据分析。利用关键词数据确定网站后面的优化重点，如关键词的调整，

选择低排名大流量的关键词进行优化推广，提升网站流量。 

（3）网站流量分析。依据流量来源的不同分析流量来源，找出网站流量的薄弱环节，

如果关键词流量不足，可加大长尾词优化；如果直接访问量少，可适当加大品牌的推广；

如果网站的链接流量比较少，可通过软文、外链、网址导航等方式进行推广。 

（4）网站权重分析。日常分析网站权重，随时了解网站等级和关键词排名情况，确保

网站正常运行。如果权重下降，要考虑是否被惩罚，并做出调整。 

（5）网站收录分析。监控网站收录数据，查看每天网站的新网页收录状态。如果网站

的收录不增加，或者减少，都有可能是受到惩罚；如果只是单纯的收录慢、收录不良，那

么考虑要网站首页是否链接到了不好的文章内容，以及加强外链建设，提高网站权重。 

（6）网站快照时间跟踪。每天跟踪快照时间，如果快照陈旧和停滞，考虑建设有质量

的外链，并更新网站首页的内容。 

（7）用户行为分析。利用用户行为的表现，找到网站的机会页面和缺陷页面，以提高

网站页面浏览量和转化率为目标，进行针对性的页面优化。 

通过分析以上网站中需要日常分析的项目，了解网站的运营优化状况，以及网站出现

的问题，并针对这些状况和问题，完善网站优化方案和改进优化方法。 

这里再补充一点，网站日常分析的作用远远不只我们介绍时提到的这么多，几乎网站

出了什么问题、需要怎样改进、日常优化操作技巧，都可以用到这些分析方法。所以掌握

网站日常分析方法是优化操作的基础。 

3.9  小    结 

本章到这里就结束了，通过本章的讲解，我们对网站优化前期的分析技术有了一定了

解。网站优化的前提是要分析，没有分析就没有网站优化操作。网站分析的目的是为了了

解网站的市场、竞争对手，以及自己的网站，只有了解这几项的现状，才能制定有针对、

有策略的网站优化计划，然后根据网站优化计划指导实际优化操作。实际优化操作中也需

要网站的分析，分析优化的效果不足和防止网站被惩罚，使网站能可持续地发展。 

在网站优化方法和计划中，本书对网站分析的作用、关键词的选择、关键词的挖掘、

网站关键词布局及表现形式、网站外链分析及计划、网站市场分析及计划、竞争对手分析、

网站日常分析方法这 8 个方面，进行了详细的讲解和示例的分析。目的是让读者了解到网

站分析的重要性，学会分析网站的关键词、外链、市场、竞争对手等工作的方法，并懂得
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这些分析技术的作用，可以综合地运用于网站的实际分析中，来确定网站最终的优化计划。 

本章的学习目标：认识网站分析的作用，懂得什么样的关键词适合自己的网站，掌握

关键词的挖掘技术，学会关键词如何布局和展现方法、网站外链分析方法、网站市场分析

方法、竞争对手分析方法、日常数据分析方法，并能根据各种分析的结果，制定网站优化

的计划方案。 

本章的难点：选择什么样的关键词、网站关键词布局及表现形式、网站外链分析及计

划、网站市场分析及计划、竞争对手分析、网站日常分析方法。 
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