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实务

模块三
商务广告翻译

知识目标
!"

了解商务广告的功能"类型和结构
#"

掌握商务广告的语言和文体特点
$"

掌握和运用商务广告的翻译原则"方法和技巧
技能目标
!"

能对化妆品广告进行英汉互译
#"

能对电子产品广告进行英汉互译
$"

能对景区广告进行英汉互译
%"

能对其他商务广告进行英汉互译

$"!

!

知识单元
广告是一种传递信息的方式%通过报纸"杂志"电视"广播"招贴"电影"橱窗"展销等方式

向公众介绍商品或服务%达到推销的目的&广告对应的英文单词为+

+0M)*(,A)F)'(

,%其动词
形式+

+0M)*(,A)

,来自于拉丁语+

+0)*()*)

,%意为使用一定手段引起公众注意某种事物&在国
际商务活动中%要使产品或服务为公众熟知"接受"认可"消费%广告是最重要的营销手段
之一&

广告在人们的生活中无处不在&据统计%英国报纸三分之一的篇幅用于广告(在美国%

成人平均每人每天接触
422

条广告&广告翻译不只是简单的文字转换%它涉及经济"社会"

文化等多方面的因素&只有在目标语境中充分再现广告的功能%才能有效帮助品牌拓展国
际市场%成功实现本地化&

#"!"!

!

商务广告概述

!"

商务广告的功能
!!

随着经济全球化的发展%国际商品流通日益频繁&广告作为产品信息的传播渠道和企
业形象战略的重要组成部分%是商品打入国际市场的桥梁&广告翻译的成功与否%直接影响
着品牌拓展国际市场的目标能否实现&商务广告的主要功能是说服消费者去购买特定的产
品或服务%具体分为下述几个方面&

!

$树立品牌
作为现代企业的生存支柱%广告是树立品牌的直接手段&好的广告能让品牌创立与扩

展的时间大为缩短%迅速超越空间"地域"国界的界限%例如%可口可乐#

U-?+7U-.+

$"麦当劳
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[?P-'+.0A

$"苹果手机#

,@D-')

$等品牌%就是借助大量的广告%成功占据世界的翘楚地位&

#

$拓展知名度
广告的另一个功能是建立社会对企业的好感与信赖%树立有利于竞争与推销的良好形

象和信誉&配合适当的人力一起推销%能使推销量迅速增加%成为创造利润的重要手段&

例如!

原
!!

文 译
!!

文

T--0(-(D).+A(0*-

>

"

滴滴香浓%意犹未尽&#麦斯威尔咖啡$

/D)*).)'(.)AA

>

;*A;,(-<

>

)*<)?(,-'"

不懈追求完美&#雷克萨斯汽车$

;̂A(0-,("

只管去做&#耐克运动鞋$

W)).(D)')EA

>

+?)"

感受新境界&#三星电子$

/-B)(*;)<-*)M)*"

真诚到永远&#海尔电器$

/,F)+.E+

N

A<-..-EAF)"

时间因我而存在&#罗西尼表$

QAS<-*F-*)"

渴望无极限&#百事可乐$

!!

这些公众耳熟能详的广告标语%经过消费者口口相传%打开了品牌的知名度%同时带来
了广阔的消费市场&

$

$推销新产品
随着科技的发展和企业对产品研发的重视%新的产品和技术层出不穷%广告能帮助潜在

顾客迅速地"形象地了解"认识新产品%并帮助完成与老产品的比较%做出购买判断%以促进
新产品在最短时间内在市场上站稳脚跟&最典型的是

Q

>>

.)

产品%每出一款新产品%都配有
新的广告标语&比如%苹果公司产品

,@D-')5

的广告语是+

I,

::

)*(D+'B,

::

)*

#岂止于大$,%

充分展示出新款手机的优势&

%

$引导消费观念%诱导消费行为
广告的目的在于激发消费者的欲望%在一定程度上推动消费者的购买行为%并倡导消费

主义的生活方式&广告不断向消费者提供信息%增长了消费者的知识%开阔了消费者的视
野%也带来其消费观念和消费行为的改变&广告连续出现%对消费者的消费兴趣与物质欲求
不断地刺激%引起消费者的购买欲望%促成其购买行为&广告在指导和刺激消费方面%还有
创造流行商品和促成时尚的作用&许多商品的出现和流行%依赖于广告宣传中对特定社会
阶层提出针对性的诉求%使目标市场的消费者产生一致的购买行为&例如%

R,S)

#耐克运动
鞋$"

U-?+7U-.+

#可口可乐$在全球市场形成初期就利用广告宣传使消费者接受了新的消费
观念%形成了新的消费习惯&

#"

商务广告的类别
广告从宣传目的来看%分为公益广告和商务广告两大类&本书主要针对商务广告&商

务广告有多种分类方法&根据传播媒介的不同%分为传统纸媒广告#报纸"杂志广告$"电视
广告"广播广告"户外广告"网络广告(根据传播范围不同%分为国际性广告"全国性广告"地
方性广告(从推销目的的隐显方式来看%分为软广告和硬广告&

(#
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$软广告
软广告指的是不直接介绍商品"服务%而是通过在报纸"杂志"网络"电视节目"电影等宣

传载体插入带有主观指导倾向性的文章#特定的新闻报道"深度文章"付费短文广告"案例分
析等$"画面"短片%或通过赞助社会活动"公益事业等方式来达到提升广告主企业品牌形象
和知名度%或促进广告主企业销售的一种广告形式&软广告和硬广告的差别在于%软广告并
不直接言明是广告%具有隐藏性%而硬广告就是纯广告&

世界知名奢侈品牌普拉达#

@*+0+

$

#2!%

年
!2

月在各大网站的时尚"女性栏目投放了一
个关于品牌创始人

@*+0+

的感人爱情故事&请看下面的例子&

原文!
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G1:F:

%永远错过的爱情
[,;??,+@*+0+

注定要和时尚结一辈子的缘

!!

@*+0+

是一个时装设计世家%

[,;??,+@*+0+

出生在这个家族%她注定要和时尚结一辈子的缘&她的
小名叫

[,;F,;

&

#2

岁的时候%

[,;F,;

邂逅了一位街头画家&他长得非常英俊%也很有才气&他们俩一见钟情&

[,;F,;

的家世决定她不可能嫁给他%但女孩十分叛逆%决定和爱人私奔&他们租了一架飞机%准备
逃到希腊去结婚&

但是%仿佛中了罗密欧与朱丽叶的爱情没有好结局的魔咒一样%飞行途中%飞机出故障了&飞行员背
了一个降落伞%抢先跳下去%画家给

[,;F,;

背上一个降落伞之后才发现%降落伞居然只有两个&

[,;F,;

决定和男友同生共死%但男友把她推出了机舱&她获救了%回到了家%但从此与男友生死两
隔%再也没见过他&

后来%

[,;F,;

成为著名的时尚设计师%嫁给了一位很有经商头脑的名门之后&她的创意和他的逻辑
思维珠联璧合%把

@*+0+

的家族事业经营得非常出色&

[,;F,;

也创立了属于自己的品牌%就叫
[,;F,;

%是
@*+0+

的支流品牌&

就这样%

#2

年过去了&

某天%

[,;F,;

收到了一封信%信里夹着一张非常美丽的画&

信竟是他写来的3 原来那天飞机降落在海上%他得以生还&

他在信中说!我只是想让你知道%我还好好地活着&但是我不会告诉你我在哪里%也请你不要再找
我&因为%我已面目全非%而且还失去了右手&这些年来%我一直在练习用左手画画%为的是有一天把美
丽的画再次呈现在你的眼前&

[,;F,;

顿时泪如雨下&

[,;F,;

又寻找了很多年%但最终也没能找到他&

于是%

[,;F,;

用珍藏了多年的%那顶她最初的爱人用生命换来的降落伞%设计了一个包%后来发展为
@*+0+

著名的尼龙包系列&

如今的许多女人都竞相拥有一个
@*+0+

的尼龙包%而这尼龙包背后的故事鲜为人知&看似普通的一
个包%其实代表着设计者当年那永远错过的爱情%与爱人的生命))

#资料来源!
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此故事一时间在微博"微信上被广泛转载&读罢
[,;??,+@*+0+

的故事%人人都想拥有
一个

@*+0+

的尼龙背包%仅仅为了一个充满遗憾的旷世之恋%为了不曾拥有的爱情理想&不
得不说%这是一则成功的软广告%以一种春风化雨"润物无声的传播效果感化消费者%潜移默
化地增强产品的销售力%提高品牌的美誉度&

#

$硬广告
硬广告指直接介绍商品"服务内容的传统形式的广告%通过刊登报刊"设置广告牌"电台

和电视台播出等进行宣传#区别于软广告$&硬广告的特点是传播速度快%渗透力强%涉及对
象广泛%有声有色%具有动态性%反复增强公众印象&相比于软广告而言%硬广告商业味道
浓%投入成本高%有的具有强迫性的说教倾向&比如下面这则手表广告&

*$
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一朝拥有
别无所求

!!

举世第一也是唯一的液晶表%戴表人日
常活动就可以为其充电&

无须电池&走时准确&性能可靠&有
利环保&精工特别奉献&

_,')(,?

精工制造
引领制表新潮

#资料来源!石定乐%

#225

!

!41

$

这则精工手表广告以动人的语言介绍产品的特点"优势%简洁而富于节奏感%吸引消费
者的注意&虽然没有详细介绍手表的技术数据和生产过程%但短短几句话塑造了精工手表
的优越性(以+一朝拥有%别无所求,的标题%和+精工制造%引领制表新潮,的广告语打动消费
者%并号召其购买%属于带有软性特征的硬广告&

纯硬广告是指直接对产品或服务进行说明&比如下面这则招聘广告就是典型的硬广
告%以平实的陈述性语言介绍信息为主%语言精确"客观&
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北京国际管理咨询有限公司
多国公司招聘以下职位的合格人员!

销售经理!

出色的人际交往和表现能力
灵活"随和%具有领导能力
流利使用英语和汉语
了解并掌握照明领域的知识%两年以上

经验者优先
人力资源经理!

本科或以上学历%

[IQ

优先
4

年相关工作经验
流利的英语说写能力
熟悉计算机技术
底薪每月

!!222

元&其他福利条件可
协商

有意者请将简历寄至!

北京南通路
!1

号蓝天商务大厦西塔
!#2!

室

#资料来源!林静%
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