
第1章
商业空间设计概述
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学习要点及目标

 ● 了解商业空间设计的定义。

 ● 熟悉商业空间设计的特征。

 ● 重点掌握商业空间设计的发展趋势。

技能要求

学习并了解商业空间设计的定义，即以商品的陈列展示为主、以促进商品销售为目的

的空间环境设计。熟悉商业空间设计的功能性特征：展示性、服务性、娱乐性、艺术性、科

技性。掌握商业空间设计的发展趋势：以人为本，原生态，高新技术的应用，多元化，民族

化、本土化、世界化。

本章导读

随着生产力的发展，商业活动由非定期发展至定期，由赶集成为集贸，由流动的时空发

展到特定的时空。商业空间可以理解为上述活动所需的各类空间形式，是商业活动所需的各

类空间环境。商业空间是人类活动空间中最复杂多变的空间类型。

1.1  商业空间设计的定义

商业概念有广义与狭义之分。广义的商业是指所有以营利为目的的事业；而狭义的商业

是指专门从事商品交换活动的营利性事业。为商业服务的空间环境设计也同样具有广义和狭

义上的区分。广义上的商业空间设计可理解为：所有与商业行为、活动相关的空间环境的设计。

狭义上的商业空间设计可理解为：商业活动所需的空间环境设计。狭义的商业空间设计也包

含了多方面的内容，随着人类社会的不断进步和市场经济的迅速发展，现代商业空间的综合

功能和规模不断扩大，出现各类商业用途的空间环境设计，如宾馆酒店、餐饮店、娱乐场所、

休闲空间、专卖店等空间均属于其范畴之内。人们不再只是满足于商业空间功能和物质上的

需要，而是对其环境以及对人的精神影响提出了更高的要求，以满足发展的需要。这就必然

形成多样化的特征，其概念也会不断演变和延伸。以商品的陈列展示为主、以促进商品销售

为目的的空间环境设计称为商业空间设计。它是与人影响周围环境功能的能力、赋予环境视

觉次序的能力以及提高人类环境质量和装饰水平的能力紧密联系在一起的。现代商业空间设

计应该以满足商业发展需求为前提，搭建商业活动平台，将创新与时代感相结合，营造出满

足人们商业活动的空间环境。

商业空间设计不同于人居空间，它包含室外空间、过渡空间、室内空间三大内容。本书

将以商业空间中的室内部分为主要内容，就商业空间设计的概念、分类、设计方法、设计程序、

光环境、色彩等方面加以论述。
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1.2　商业空间设计的特征

最大限度地满足室内空间的使用功能，满足人们的使用要求，是室内设计的永恒主题。

在现代商业空间的使用功能上，除传统的设计理念、设计方法外，其功能性特征主要还表现

在以下几个方面。

1.2.1 展示性

商业空间以商品的陈列展示为主，以促进商品销售为目的，还包括有关产品本身以及附

加信息的传达。图 1-1 所示为潮牌眼镜店，为表达目标客户“新人类”的特立独行气质，将

色彩丰富的商品放置在后现代工业风的中性灰环境背景下，通过灯光和展示柜的特异造型与

出挑色彩，烘托商品的内在张扬特性，以求尽快获得顾客的深度认同，通过视觉进入客户内心，

提升交易的可能性，达成展示目的。

  

                                             （a）                                                                              （b）

  

                                                    （c）                                                                           （d）

图1-1　潮牌眼镜店
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（e）

图1-1　潮牌眼镜店（续）

点评：图1-1所示潮牌眼镜店的商品展示环境，有效地传达了商品内涵，达成展示目的。

1.2.2　服务性

空间存在即为人的需要提供相应的服务功能，满足人们精神与物质生活的需要。图 1-2
所示为品牌服饰店，因为是店中店的形式，所以能够用透明的玻璃墙体向潜在顾客完全展示

店内商品，并巧妙利用转角处的粗大柱体，设置霓虹灯字品牌广告语，结合店内的其他亮色

元素和跳跃的墙面灯光装饰，表达“网红”概念，满足人们精神上的追求。

 

                                           （a）         　　　　　　　　　　　　　　　                 （b）

图1-2　品牌服饰店

点评：图1-2中带有“网红店”元素的品牌服饰店，贴合网络时代的精神追求。
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1.2.3　娱乐性

商业空间的娱乐性，最明显地体现在对情景化场景的运用上，尤其面对年轻客户群体时，

突显空间娱乐性，是较好的商业策略。图 1-3 所示为一系列有特点的快消品售卖空间，通过

夸张、强烈、刺激的手法，实现场景化空间营造，彰显了适合年轻群体消费观的娱乐性。

 

                                           （a）                                                                            （b）

 

                                           （c）                                                                                   （d）

图1-3　快消品售卖空间

点评：图1-3所示为一系列彰显娱乐性的空间设计，适合年轻群体的消费需求。

1.2.4　艺术性

当下的商业空间设计越来越重视生态观念的表达，不断反思过去机械时代对生存环境造

成的影响，和农业社会里自给自足的生存状态给人带来的舒适惬意，注重双重体验成为现代

都市人艺术化的日常状态，图 1-4 就反映了人们游走于理想与现实之间的时候，通过艺术作

品与商业行为的有机融合，在获得物质性商品的同时，也能得到精神方面的艺术享受。




