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        基础零 计学平面广告学平面广告设

平面广告设计基础

第 2 章

本章要点

本章主要内容

·图形

·文字

·色彩

·色彩的三要素

·平面设计中色彩搭配的方法

·版式设计的基本类型

本章主要介绍图形、色彩以及文字方面的知

识与技巧，同时讲解设计版式的原则。在本章的

最后还针对实际的工作需求，讲解设计的表现

手法。通过本章的学习，读者可以掌握平面广

告设计的基础知识，为深入学习平面广告设计奠

定基础。
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第 2章 平面广告设计基础

2.1　图形

图形的表达方式分为正面表达和侧面表达，本节将详细介绍图形应用领域方面的

知识。

  2.1.1 正面表达方式

正面表达方式就是一种直奔主题的表现手

法，可以更加主观、具体地传递出想要表达的

海报内涵，让读者一目了然地体会到平面广告

的宣传魅力，传达出一定的视觉效果，如图 2-1
所示。

  2.1.2 侧面表达方式

侧面表达方式是比较内在的表现手法，是一

种较为含蓄的表现手法。即在画面上不直接展示

商品的形象，而采取借助其他与商品相关联的事

物，这种表现手法会使读者印象更加深刻。

侧面表现借助于其他有关事物来表现该

对象。这种手法具有更加宽广的表现，在构思

上往往用于表现内容物的某种属性或牌号、意 
念等。

就产品来说，有的东西无法进行直接表

现，如香水、酒、洗衣粉等。这就需要用间接表

现法来处理。同时许多或以直接表现的产品，

为了求得新颖、独特、多变的表现效果，也往

往从间接表现上求新、求变。侧面表现的手法

是比喻、联想和象征，如图 2-2 所示。

图 2-1

图 2-2
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☆ 经验技巧

间接表现手法是一种内在的比较含蓄的表现手法，采用非直接的商品展现形象，借助外在

的其他事物来展现商品的特点。间接表现手法主要有联想法与寓意法。

2.2　文字

文字是传达信息最直接的元素，也是人们交流思想相互沟通的重要工具，在现代

广告设计中，文字表现出的作用是非常重要的。本节将详细介绍文字方面的知识。

  2.2.1 文字的变形

广告设计的文字表现中，最重要的就是文字在广告设计中的图形化表现，这

种表现着意于文字视觉形象的提升，能够以文字为要素进行图形化的表现，从视觉

艺术的角度来考虑字体带给人们的艺术美感。利用文字本身的形式特点加以夸张变

形，使文字图案化处理，赋予文字想象的空间，直观准确地传达广告信息。

广告设计中文字的创意表现可以从抽象到具象的变化，也可以从形到意的变

化。变化时可以从文字的造型开始，进行变形、添加、装饰、寓意等表现手法，通

过这些表现手法充分发挥设计者思维的想象力。所以在广告中文字的运用，不再只

是对字形进行笔画上简单的变形与装

饰，而是运用创新的思维和方法，以及

视觉要素的设计法则，用现代设计理念

来探索文字的个体或组合形态。

比如将某些文字的部分结构进行

夸张或紧缩、删减，使之更具形式感，

但又能保持字体的辨认度，使得文字在

视觉上能够给人带来新颖而刺激的感官

享受。还可以把字体结构进行几何化处

理，几何化的字体图形造型干净、颇具

现代主义的简约时尚风格，很适合科技

类的设计主题。运用点、线等抽象元素

来构成文字，用点、线、面图形来激发

字体内涵的表达。在此基础上还可以借

助平面视觉图形，使人们产生新的视觉

感受，如图 2-3 所示。 图 2-3
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☆ 经验技巧

由于每一种字体都具有不同的个性特征，有的字体浑厚坚实，有的字体娟秀雅致，有的字

体天真烂漫。所以在对文字进行变形的时候，要根据文字的个性特征，使文字的变形能够

更具特色。这种根据文字的特征变形的手法叫作字形图形，尽管字形图形有千变万化的视

觉效果，但它的创意方法也是有据可依的。

  2.2.2 笔画的连用与共用

在文字设计时，也可以把文字归纳成抽象符号进行有机地组合，打破原有文字

结构，选择比较容易连接的部位或者可以共用

的笔画巧妙地连接在一起，同时辅以局部笔画

的夸张，使之产生均衡与对称、对比统一、充

满韵律美感的字体。

构成一种传达理性的、逻辑严谨的冷静信

息，使字体抽象化组合。这种形式是将文字本

身的造型作为吸引观者注意力的手段，加强文

字视觉传达效果，使文字图形化。还可以用笔

画与部首偏旁的多与少、大与小、有无增减等空

间结构的配合进行灵活变化，通过这些直观的手

法来挖掘文字的深刻含义，如图 2-4 所示。

☆ 经验技巧

在文字字形的变化过程中，一定要对文字的含义

有深刻的理解，使变形的文字与其含义有机地结

合，产生更加具有新意的创意文字。

  2.2.3　文字的联想美化

为了塑造单字或组字的整体视觉氛围，可以

根据字体的外形结构造型特征加入装饰图形。可以对文字进行装饰美化，根据文字所

表达的意境，对整个文字或者某一笔画做表象上的装饰变化，也可以利用联想，把图

画形式嫁接于广告文字之上，使文字形象化，给文字整体或局部加上装饰性图形。

字体笔画以外的背景部分添加线条、色块、肌理等，衬托出字形或笔画的特

征，以形成一种符合视觉审美的形式气氛。也可以在保持文字笔画、结构基本形态

的前提下，在文字笔画图形上或笔画内外增加各种简练的图形作为装饰。这种装饰

图 2-4
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能够给人以活泼、有趣的感受，有时又感觉陌

生、奇特，能够吸引更多的消费者，使得广告效

应最大化，如图 2-5 所示。

☆ 经验技巧

很多初学者喜欢把文字元素处理得极具装饰效果，

从而分散了受众的注意力，甚至影响了文字的识别

性。这样就会导致广告作品主题不突出，反而失去

了广告设计的整体感染力。

  2.2.4　文字图意化

文字图意化是以简洁的创作方法将文字的意

义加以突出和加强，使视觉传播的寓意进一步强

化的字体形式。也是将文字的抽象性转化为具象

性的有效手段。在文字图意化中，文字笔画的空间或结构均要做巧妙的视觉展现，从

而达到视觉传播的目的。

文字的图意化渗透了现代的设计思想，既可以通过“形似”来传达文字的语

意，又可以将具体的“形”提炼成抽象的“意”，从而获得传神的表达，赋予视觉

表现以某种心理意义。在创作时要发挥足够的想象力，利用各种平面构成的表现手

法，充分挖掘字体造型外在与内在的表现力，使

文字改变原有的矜持，尽情展现图形与文字互渗

的视觉魅力。

比如可以将字形加以拟人化地处理，能创造

出更生动、亲切、鲜活的字体形象。此外也可以

将字体或笔画堆叠在一起，让重叠的局部做反白

或相异的处理，再加以色彩的对比运用，在设计

中要打破我们习惯的思维模式，加强图案构成的

巧妙性和趣味性。还可以在文字中以局部具象的

图形与笔画穿插配合，或通过字体构成物形的方

式来传达文字的意义。

对一幅广告作品来说，文字以优美的造型及

装饰效果准确地作用于视觉，给字体更多更新的表

现力，那么一定会给人们留下非常深刻的印象，使

文字所传达的含义更加深刻，如图 2-6 所示。 图 2-6

图 2-5
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2.3　色彩

色彩是大自然美丽的源泉，色彩作为平面设计的重要因素更是艺术专业不可缺

少的研究课题。本节将详细介绍色彩方面的知识。

  2.3.1 色彩的来源

19 世纪中期，牛顿进行了一系列的科

学实验，发现太阳的白光通过三棱镜折射

后形成七道色光，分别是红、橙、黄、绿、

青、蓝、紫。牛顿的这一发现彻底改变了

整个世界，支撑着 20 世纪后美术创作者的

色彩表现。一个多世纪以来，人类的生活可

以说多姿多彩，变幻万千，色彩应用于人们

的吃、穿、住、行等各个领域，如图 2-7
所示。

  2.3.2　色彩的混合

之后，科学家继续牛顿的实验，将三原

色用颜料红、黄、蓝来取代，并通过这三种

颜色的混合，得出无数种颜色。如红与黄相

加得橙色，黄与蓝相加得绿色，红与蓝相加

得紫色，这种将两个原色相混合得出的颜色

称为间色，将三个原色或间色之间相混合得

出的颜色称为复色。总之，颜色混合愈多，

色彩的明度和纯度愈低。

在平面设计中，如果画面需要色彩对比

强烈、鲜艳明亮的效果，那么就采用颜色混

合较少的色彩。反之，如果画面需要灰暗和谐的效果，那么就采用颜色混合较多的

色彩，如图 2-8 所示。

2.4　色彩的三要素

色彩的三要素为色相、明度和纯度，平面设计色彩，都围绕着这三要素展开。

本节将详细介绍色彩三要素的知识。

图 2-7

图 2-8
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  2.4.1　色相

色相，即各种色彩呈现出的相貌的称谓，如大红、普蓝、柠檬黄等。色相是色

彩的首要特征，是区别各种不同色彩的最准确的标准。事实上任何黑白灰以外的颜

色都有色相的属性，而色相也就是由原色、间色和复色来构成的，如图 2-9 所示。

     

                       （a）原色、间色、复色                        （b）45°同类色，90°邻近色，135°对比色，180°互补色

图 2-9

  2.4.2　明度

各种色彩所呈现出的亮度和暗度被称为明度。不

同的色彩具有不同的明度程度，任何色彩都存在明暗变

化。其中黄色明度最高，紫色明度最低，绿、红、蓝、

橙的明度相近，为中间明度。另外，在同一色相的明度

中还存在深浅的变化，如绿色中由浅到深有粉绿、淡

绿、翠绿等明度变化，如图 2-10 所示。

  2.4.3　纯度

纯度指色彩的鲜艳度或饱和度。不同的色相不仅明

度不同，纯度也不相同。例如，颜料中的红色是纯度最

高的色相，橙、黄、紫等色在颜料中纯度也较高，蓝绿色在颜料中是纯度最低的色

相。在日常的视觉范围内，眼睛看到的色彩绝大多数是含灰色的，也就是不饱和的

色相，如图 2-11 所示。

图 2-10
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☆ 经验技巧

在平面设计的画面中，如何安排不同明度、纯度的

色块可以帮助表达画面的情感。例如，要表现热情、

欢快的效果，就应采用明度高、纯度高的色相。反之，

要表现冷静、伤感的效果，则采用明度低、纯度低

的色相。

  2.4.4　色彩的对比与调和

色彩的对比是指两个或两个以上的色彩相

比较，产生明确的差别。色彩种类繁多，千差万

别，但归纳起来可分为以明度、纯度、色相、冷

暖为差别的对比关系，因差别的大小而形成强弱

不同的对比效果。

色彩的调和是指两个或两个以上色彩，有秩

序地、协调和谐地组织在一起，使人产生心情愉

快的效果。我们进行色彩调和有两个目的：一是

将有对比强烈或对比太弱的色彩经过调整构成和

谐统一的整体；二是在色彩自由的组织构成时达

到美的色彩关系。

在平面设计中，当发现多个色彩放在一起产

生不愉快的心情时，就要利用色彩的对比、调和

关系进行画面处理，使其构成美的、和谐的色彩效

果，如图 2-12 所示。

2.5　平面设计中色彩搭配的方法

平面设计中进行作品设计时，如何将多种色彩配置在一起，达到完美的效果？

因而色彩的搭配方法成了我们努力研究的重点，本节将详细介绍平面设计中色彩搭

配方面的知识。

  2.5.1　以色相为依据的色彩搭配

这个配色方法是以色相环为基础，按区域性进行不同色相的配色方案。当进行

图 2-11

图 2-12
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平面设计作品时首先应依照主题的思想、内容的特点、构想的效果、表现的因素等

来决定主色或重点色，是冷色还是暖色、是艳色还是淡色等。主色决定后再决定配

色，再将主色带入色相环便可以按照同一色相、类似色相、对比色相、互补色相以

及多色相进行配色。

同一色相的配色是指，相同的颜色，主要靠明暗程度不同深浅的变化来构成

色彩的搭配。由于它只是单色的明暗、深浅变化，所以它使人感到稳定、柔和、统

一、幽雅、朴素。但变化太小，会使色彩产生单调、呆滞、阴沉的感觉。

类似色相的配色包括的范围较广，配色角度越大越显得活泼而富有朝气，角度越

小越有稳定性和统一性。但如果太小就会产生阴沉、灰暗、呆滞的感觉，太大，则会

产生色彩之间相互排斥、不和谐的画面效果。

对比色相的配色，其配色角度大、距离

远，颜色差异大，其效果活泼、跳跃、华丽、

明朗、爽快。但如果两色是纯度高的颜色，则

会对比强烈、刺眼，使人产生不舒服的感觉。

互补色相的配色具有完整性的色彩领域，

占有三原色的色素，所以其特色清晰、明亮、

艳丽、灿烂。但它是色相中对比最强烈的配

色，如果再加上色彩的纯度高，就会产生冲击

力强烈、辛辣、嘈杂的感觉，如图 2-13 所示。

  2.5.2　以明度为依据的色彩搭配

利用色彩高低不同的明暗调子，可以产生不同的心理感受。如高明度给人明朗、

华丽、醒目、通畅、洁净、积极的感觉，中明度给人柔和、甜蜜、端庄、高雅的感

觉，低明度给人严肃、谨慎、稳定、神秘、苦闷、钝重的感觉，如图 2-14 所示。

  2.5.3　以纯度为依据的色彩搭配

在平面设计中，纯度的运用起着决定画面吸引力的作用。纯度越高，色彩越鲜

艳、活泼、引人注意、冲突性越强；纯度越低，色彩越朴素、典雅、安静、温和，

如图 2-15 所示。

☆ 经验技巧

色彩包含的内容丰富多彩，但只要我们掌握了色彩的搭配方法，并遵循色彩构成的均衡、

韵律、强调、反复等法则，以色彩美感为最终目的，将色彩组织安排在平面设计作品的画

面上，便能得到一种和谐的、优美的、令人心情愉悦的视觉效果。

图 2-13
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                                           图 2-14                                                                   图 2-15

2.6　版式设计的基本类型

所谓版式设计，就是在版面上，将有限

的视觉元素进行有机地排列组合。本节将详

细介绍版式设计基本类型方面的知识。

  2.6.1　骨骼型版式

骨骼型版式是一种规范的理性的分割方

法，常见的骨骼有竖向通栏、双栏、三栏、

四栏和横向通栏、双栏、三栏和四栏等。一

般以竖向分栏为多。在图片和文字的编排上

严格按照骨骼比例进行编排配置，给人以严

谨、和谐、理性的美。骨骼型版式经过相互

混合后既理性、条理，又活泼而具有弹性，

如图 2-16 所示。

  2.6.2　满版型版式

满版型版式的画面充满整版，主要以图 图 2-16
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像为主题，视觉传达直观而强烈。文字的配置压置在上下、左右或中部的图像上。满

版型给人以大方、舒展的感觉，是商品广告常用的一种表现形式，如图 2-17 所示。

  2.6.3　上下分割型版式

上下分割型版式是把整个版面分为上下两个部分，在上半部或下半部配置

图片，另一部分则搭配文案设计，上下部分配置的图片可以是一幅或多幅，如图

2-18 所示。

    

                                    图 2-17                                                                      图 2-18

  2.6.4　字母分割型版式

字母分割型版式就是通过字母的形式将画面进行分割，使画面的主体突出，画

面整体突出，形式简约，如图 2-19 所示。

  2.6.5　背景型版式

背景型版式就是前后呼应的设计，以背景的形式展现画面，背景的设计可以是

一个图层或多个图层，如图 2-20 所示。
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                                    图 2-19                                                                        图 2-20


