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POP广告设计（微课版）

学习要点及目标

1. 能够掌握POP广告的基本概念。

2. 了解POP广告的发展历史及未来趋势。

3. 熟知POP广告的特性。

技能要求

要求掌握POP广告的基本概念、产生原因，以及发展历程和趋势，从而加深对POP广告

的理解。

引导案例

中国第一个平面广告，刘家针铺铜版

中国国家博物馆收藏有一块中国宋代的铜版，该铜版长13.2厘米、宽12.4厘米，是用来

印刷广告的青铜模版，如图1-1所示。

图1-1 刘家针铺铜版

铜版的上方标明“济南刘家功夫针铺”，此名称下方有一只白兔，它正拿着捣药杵捣

药。白兔的两侧刻着“认门前白兔儿为记”。铜版的下半部分全是文字，依次为“收买上等

钢条，造功夫细针，不误宅院使用，转卖兴贩，别有加饶，请记白”，如图1-2所示。
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图1-2 刘家针铺铜版印刷广告

整个铜版上部标有“济南刘家功夫针铺”，此为店铺字号，并注明了商家产地；白兔捣

药图便是店铺标记，类似于现在广告的视觉识别系统，而白兔就相当于现在的产品商标。它

并未局限于静态的白兔形象，而是将白兔拟人化、动态化、寓意化。当年刘家针铺选择白兔

捣药作为自己店铺的标记，想来是颇有深意的。这白兔应是传说中在月宫陪伴嫦娥的玉兔，

它捣药使用铁杵（或玉杵）的故事可谓家喻户晓。此图片还会让人联想到当年李白受“只要

功夫深，铁杵磨成针”的启发而发奋苦读，终成诗仙的故事，从而使这一标记更加寓意深

刻，情趣盎然，博得买家的喜爱。从更深的社会背景来看，旧时女红可以说是考量女子贤惠

与否的重要标准，因此针这一工具的最终消费者几乎全是妇女，但她们当中识字者寥寥。如

果没有图，不仅会使广告单调，可能商家的主要信息也无法传递给主要的目标顾客。而此广

告不需要看文字部分，只需要一幅美图就可引起顾客注意，并使其产生兴趣，印象深刻。从

这个意义上讲，这只兔子算是中国历史上第一位广告代言明星。

铜版中最为突出的则是针铺产品——针，在图中大概的黄金分割线上，恰好是白兔抱的

铁杵。整个图有60%的空白，而“杵”结实挺拔，尤为醒目。白兔手持药杵，于钵中捣药，

在这充满力度与耐心的动作中，人们自然会想到杵与针之间的关联。针之耐磨、针之力度、

针之质量，均为“功夫”所制，如此品牌魅力怎能不让人称道呢？

整体而言，这块出现于中国宋代的广告铜版，形象生动、简洁明了，从标题、图像到文

案，一应俱全，特别是仅用短短的几句广告语，就将产品的名称、原材料、质量交代得一清

二楚，同时还言简意赅地介绍了济南刘家功夫针铺的经营理念、经销方式，还推出了特别优

惠活动，可以说是相当完整的中国古代平面广告作品，从中能够看出现代平面广告的轮廓。

这块内容丰富的济南刘家功夫针铺铜版已被专家证实是中国目前最早的广告，它为POP广告

的发展注入了精神与活力。
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图1-10 日式餐厅内悬挂的灯笼

2. 现代POP广告

现代POP广告兴起于第一次世界大战后的美国市场，随着工业时代的高速发展，各式

各样的POP广告不断涌现，形成百家争鸣的态势。POP广告的设计促进了品牌传播和商业活

动的发展。现代POP广告能在恰当的场合出现，并配合其他媒体宣传，更好地介绍产品。对

于一些已经通过四大媒体宣传过的产品，POP广告能做出进一步的配合宣传，针对不同的消

费对象进行划分，做到灵活变通。现代POP广告可以做到用不同的生动的广告传达同一种产

品的信息，加深消费者对产品的了解，让产品的受众面不仅广而且深，让宣传达到锦上添

花的效果，从而影响消费者的购买行为。经研究分析表明，生动化的POP广告通过对消费者

视觉、听觉、味觉、嗅觉的刺激，提升产品销售额。有了POP广告营造的良好销售氛围，能

否进一步引起消费者的购买冲动，关键在于商家能否灵活运用好POP广告。总的来说，现代

POP广告是商品销售环节中不可或缺的一部分，如图1-11所示。

现代POP广告对比传统POP广告来说，形式更加丰富，这也是工业发展的结果。而且，

POP广告的制作材料也趋向于多样化，追求样式精美、颜色鲜艳。甚至有些制作精美的现代

POP广告已然是一件艺术品。

当然，现代POP广告也是从传统POP广告一步一步发展过来的，随着时代的发展和进

步，相信POP广告将会成为社会的又一道风景线。
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图1-11 现代POP广告展示

1.3  POP广告的特性

POP广告具有一定的特性，清楚了解和掌握其特性，对POP广告的设计、信息的传达，

以及想要达到的理想宣传效果都具有重要的意义。以下是对其特性的简要阐述和分析。

1. POP广告的空间性

总体而言，POP广告占据的空间相对较小，而且样式灵活多样，可以根据具体情况做出

不同程度的改变，一般较好的位置会给受众留下较深的印象，从而达到广告宣传的效果，因

而选择、占据和利用有利的位置就显得尤为重要。POP广告除了能起到为商家宣传产品和服

务的作用外，从另一角度看，还能起到美化环境、增强购物环境美感的作用。合理且人性化

的布局甚至还能起到引导购物、为消费者节约选购商品的时间等作用，如图1-12所示。

2. POP广告的时效性

以宣传新产品、新服务、新活动为主要内容的POP广告尤其强调其时效性。及时利用

POP广告进行宣传，往往可以收到事半功倍的销售效果；反之，则可能错过最有效、最合适

的时机，从而降低宣传功效，使宣传效果大打折扣，如图1-13所示。
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图1-12 POP广告的空间布局

图1-13 具有时效性的POP广告示例

3. POP广告的多样性

POP广告的形式五花八门，层出不穷。纷繁复杂的形式使得POP广告能适应各种环境的

变化，以及满足不同商家的要求，在不同的环境中充分发挥着不同的作用，使广大消费者耳

目一新，同时也起到美化购物环境、提高购物环境质量的作用。
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4. POP广告的经济性

POP广告不需要投入数额庞大的广告费用，相对于投资金额，POP广告更加强调创造力

和想象力。只要设计者拥有新鲜灵动的创意并将其投入到POP广告的设计中，那么各种既经

济又独树一帜的个性化广告就能应运而生。

5. POP广告的易懂性

POP广告简单明了、直截了当，其强烈的视觉色彩、美丽的图案、特色的造型、幽默的

动作，以及准确生动的广告语言均能直接传达出所要表达的广告信息，不会让人觉得晦涩难

懂、模棱两可。另外POP广告图文并茂，图片极具冲击力，文字说明清晰，信息具体形象，

易辨认、易记忆，适合不同层次的消费者，如图1-14所示。

图1-14 POP广告的易懂性示例

6. POP广告的艺术性

POP广告的表现手段众多，起着传达并强化广告信息的作用，同时，POP广告也是设计

师杰出创意及其聪明才智的展现。通过POP广告，设计师可以充分展现自身的艺术个性。其

新潮多变的款式、赏心悦目的图案及文字，以及鲜明亮丽的色彩，都能最大限度地体现其独

特的艺术性和神奇魅力。体现POP广告艺术性的案例如图1-15和图1-16所示。






