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第一章

认识文创产品设计内涵

学习导语

本章将介绍文创产品设计的概念、历史、发展趋势、设计方法和评价标准等内容。通

过本章的学习，读者能够掌握文创产品设计的理论知识，了解其发展历程、设计思路和评

判标准，为后续更深入的学习打下坚实基础。

学习目标

1. 了解文创产品设计的概念、历史和发展趋势。

2. 掌握文创产品设计的理论知识和实践技能。

3. 能够独立设计出具有创意和美感的文创产品。
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第一节　文创产品概述

一、文创产品的基本概念

文创产品是指以文化创意为核心，以设计为手段，将文化资源转化为具有经济价值和社会价值的创意产

品和服务。文创产品包括但不限于工艺品、美术品、设计产品、文化旅游产品、影视产品、音乐产品、游戏

产品、动漫产品等。

文创设计也称文化创意设计，是指以文化创意为核心，以设计为手段，将文化资源转化为具有经济价值

和社会价值的创意产品和服务的过程。文创设计涉及的领域非常广泛，包括但不限于产品设计、平面设计、

建筑设计、服装设计、动画设计、游戏设计、影视设计、音乐设计等。

二、文创设计的特点

以文化创意为核心：将丰富的文化内涵融入产品中，设计师需要深入挖掘特定文化的精神理念、艺术风

格、传统工艺等元素，并巧妙地体现在产品的造型、材质、工艺等方面。文化创意是文创设计的灵魂，是文

创设计区别于其他设计领域的关键所在。

跨界融合：文创设计是跨界融合的产物，它将文化、艺术、设计、科技等多种元素融为一体，创造出具

有新意和价值的创意产品和服务。

创新性：文创设计具有很强的创新性，它不断突破传统的设计思维和模式，创造出前所未有的创意产品

和服务。

可持续性：文创设计具有可持续性，它不仅能够满足人们的物质需求，还能满足人们的精神需求，并能

够促进社会的发展。

第二节　文创产品的分类

一、基于不同标准的分类

文创产品的分类可以根据不同的标准进行，常见的分类如下。

文化资源类型：文创产品可以根据其所依托的文化资源类型进行分类，包括历史文化类、艺术类、民俗

类、科技类、自然类等。

创意类型：文创产品可以根据其创意类型进行分类，包括原创类、改编类、衍生类、跨界类等。

设计类型：文创产品可以根据其设计类型进行分类，包括平面设计类、三维设计类、工业设计类、建筑

设计类等。

生产类型：文创产品可以根据其生产类型进行分类，包括手工制作类、机械生产类、数字化生产类等。

销售类型：文创产品可以根据其销售类型进行分类，包括实体销售类、线上销售类、定制销售类等。



第一章　认识文创产品设计内涵　3

 扩展知识

一、一些文创产品的例子

1. 文化符号性（cultural symbolism）

敦煌艺术是中华民族璀璨文化宝库中的瑰宝，其中蕴含着丰富的文化符号。以敦煌壁画、雕塑、泥塑中

常见的飞天、罗汉、菩萨等形象为创意灵感，这些图像符号不仅具备华美的视觉形式，更蕴含了丰富的文化

内涵和寓意。比如飞天代表天人合一的理念、罗汉形象寄托了出世智慧等。这些深厚的文化寓意被巧妙融入

现代产品设计，让观者在欣赏之余领会文化的精神内核（图 1-1）。

2. 文化移情（cultural metaphor）

中国龙元素设计的家纺产品（图 1-2），将龙的形象移植到家纺用品之上，实现文化符号与生活用品的

巧妙结合。中国龙自古就是中华文化中最重要的象征符号之一，代表着吉祥、力量和尊贵，具有非常浓郁的

文化内涵。将其移情于家纺产品设计，赋予了这一日常生活用品非凡的文化意蕴。

图 1-1　敦煌飞天图像创作（设计者：马黎） 图 1-2　中国龙元素设计的家纺产品（设计者：马黎）

3. 文化创新（cultural creativity）

饰品作为时尚产品，必须与时尚理念相契合。

“圆”在中国文化中有着非常重要的寓意，代表着天

圆地方、太极、和合统一等哲学意蕴。它是中国传

统造型艺术中最基本、最经典的几何元素。将“圆”

这一传统元素与现代金属切割工艺结合，注入了全

新的视觉语言和制作手段。金属切割工艺可以精准

刻画出“圆”的流畅曲线，同时也赋予其通透飘逸、

现代感十足的质感，为传统的“圆”注入了现代活

力（图 1-3）。 图 1-3　以“圆”为元素的饰品设计（设计者：马黎）
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4. 文化整合（cultural integration）

以苏绣工艺与青花瓷元素融合设计的服装，展现了跨领域、跨文化的整合创意。苏绣与青花瓷是中国两

大传统工艺，前者属于纺织类，后者属于瓷器类。将两者有机结合，将刺绣的纹样移植到瓷器花纹之上，再

将其应用于时装设计，实现了两种文化元素的无缝整合，创造了独特的视觉美学体验（图 1-4）。

图 1-4　文化整合设计的服装（设计者：马黎）

5. 文化可持续（cultural sustainability）

柔版印刷属于平版印刷的一种，不使用油墨，减少了有害物质排放。环保袋作为可重复使用的日用

品，本身就体现了可持续发展的理念。将校园文化元素印制于环保袋之上，实现了文化传承与环境保护的完

美结合，有利于培养师生环保意识。这一文创产品案例巧妙利用视觉元素和使用场景，将抽象文化理念转

化为生活实践，从而确保了文化传承的持久性和可持续性，对于校园文化建设和环境教育都有着重要意义

（图 1-5）。
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图 1-5　校园环保袋设计（设计者：马黎）

二、具有中国特色的文创产品

优秀的中国风文创设计紧密源于中华文化的原真性。所谓中华文化的原真性，是指对中华文化本质特征

的忠实呈现和深刻理解，包括其历史根源、核心价值、艺术形式、语言文字、生活方式、自然观、创新精神

以及多元一体的特质，体现了一种对文化传统尊重和维护的态度。

设计师需要对中国传统文化有深入的研究和领悟，从中提炼出精华元素，如造型、色彩、纹样、材质

等，并熔铸于设计之中，使作品具备鲜明的文化识别度。只有扎根中国传统文化的原真性，作品才能彰显独

特的文化气质和内在底蕴。具有中国特色的文创产品有以下几个方面的内容。

中国传统工艺品：陶瓷、刺绣、木雕、漆器、竹编、金属工艺品等（图 1-6 和图 1-7）。

中国传统美术品：油画、国画、书法、版画、雕塑、摄影作品等。

中国传统服饰：旗袍、唐装、汉服等。

图 1-6　金属工艺品设计（设计者：马黎） 图 1-7　木质表情玩偶设计（设计者：马黎）
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中国传统食品：月饼、饺子、汤圆、粽子等。很多中国传统食品背后都蕴含丰富的历史文化、地域风情

等，这些都可以作为文创产品的创意源泉。例如，粽子的端午节文化、月饼的中秋节传统、豆腐的养生理念

等，都可以提炼出独特的文化内涵。在保留传统食品原有形态的基础上，可以进行创意性的包装设计。在传

承传统的同时，适当融入现代审美和生活方式元素。

中国传统建筑：故宫、长城、天坛、颐和园等。

总的来说，具有中国文化特色的文创产品设计，应当贯彻文化原真性、创新阐释性、情感亲和力、智慧

融合性和工匠精神性等理论理念，才能真正实现对中华文化精髓的完美诠释和创新发展，展现中国设计的独

特魅力（图 1-8 和图 1-9）。

图 1-8　桌面氛围灯造型设计（设计者：马黎） 图 1-9　上海旅游纪念品设计（设计者：马黎）

如图 1-10 所示传统食品文化礼品包装设计将环保与文化传承进行融合，一方面，通过环保材质和理念

展现对可持续发展的责任；另一方面，巧妙提炼中国节日元素，让包装散发浓郁文化气息，给人视觉愉悦和

情感体验。

图 1-10　传统食品文化礼品包装设计（设计者：马黎）

在材质选择上，使用可再生、可降解的环保纸张，如再生纸、草本纸、竹纤维等，体现环保理念。视觉

设计上巧妙融入中国传统节日元素，如窗花、剪纸、春联、吉祥图案等，使用传统喜庆色彩如大红、桃红
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等，将节日氛围融入其中。同时，注重细节设计，手感质地、开启方式等，让拆包装动作成为一种仪式感体

验，采用剪绳扎结、盒盖上盖等传统工艺，彰显中国元素。

二、基于结合方式的分类

根据文创设计中文化与创意的结合方式，可以将文创设计分为以下几类。

（一）文化元素融入型

文化元素融入型文创设计是指将文化元素融入产品或服务的设计中，使产品或服务具有鲜明的文化特

色。例如，将中国传统剪纸艺术融入服饰设计中，使服饰具有独特的中国风，如图 1-11 所示。

图 1-11　中国传统剪纸艺术融入服饰设计（设计者：马黎）

（二）创意元素融入型

创意元素融入型文创设计是指将创意元素融入文化产品或服务的设计中，使文化产品或服务更具创意性

和新颖性。例如，将现代科技元素融入传统戏曲表演中，使戏曲表演更具现代感和科技感。

（三）文化与创意融合型

文化与创意融合型文创设计是指将文化元素和创意元素有机地融合在一起，创造出具有鲜明文化特色和

高创意价值的产品或服务。例如，将中国传统山水画与现代抽象画相结合，创造出具有中国风韵的现代抽象

画，如图 1-12 所示。
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图 1-12　中国风韵的现代抽象画（设计者：马黎）

（四）文化与创意并重型

文化与创意并重型文创设计是指在文创设计中，既注重文化元素的融入，也注重创意元素的融入，使文

化产品或服务既具有鲜明的文化特色，又具有很高的创意价值。例如，将中国传统戏曲与现代流行音乐相结

合，创造出具有中国风韵的现代流行音乐。

（五）文化与创意互补型

文化与创意互补型文创设计是指在文创设计中，文化元素和创意元素相互补充、相互促进，使文化产品

或服务既具有鲜明的文化特色，又具有很高的创意价值。例如，将中国传统书法艺术与现代平面设计相结

合，创造出具有中国风韵的现代平面设计作品。

三、基于用途分类

（一）功能性文创产品

从商业角度看，功能性文创产品具有较高的附加值。通过文化创意的加持，产品能够获得更高的市场认

可度和品牌溢价。这种提升不仅体现在直接的经济效益上，还包括品牌形象的提升和用户黏性的增强。成功

的功能性文创产品通常能形成独特的品牌识别度，在市场竞争中占据优势地位。例如，定制手账如图 1-13 

所示，融入民族风、复古风、简约风等设计元素，除了具备记录功能外，还具备收藏和艺术欣赏的价值，使

其不仅是一个普通的文具，更是一件体现个人品位的艺术品。

（二）装饰性文创产品

装饰性文创产品设计，如摆件、挂饰、墙饰等，应考虑如何通过设计使产品具有观赏性和装饰性，提升

空间美感。例如，中国风格的陶瓷花瓶融合了传统图案纹样和现代简约设计，体现了中国传统文化与当代审

美的有机结合。通过精美的釉面装饰和留白的处理手法，营造出富于诗意的视觉效果，无论是摆放在餐桌中

央还是书柜边，都能为空间增添东方韵味，如图 1-13 所示。
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图 1-13　定制手账设计（设计者：马黎）

图 1-14　中国风格的陶瓷花瓶（拍摄者：马黎）

（三）礼品性文创产品

礼品性文创产品设计，应考虑如何通过设计使产品具有纪念性和个性化，满足不同场合的礼品需求。在

设计中融入具有特殊纪念意义的元素，如重要历史事件、著名人物等。针对节日、纪念日、商务往来等不同

场合，设计差异化的礼品产品。建立具有识别度的品牌视觉系统，包括 logo、VI 等，将产品定位为传播文

化的载体，增强产品的文化价值。

如图 1-15 所示作品将中国传统文化元素与现代设计语言相结合，特别针对礼品性文创产品进行了原创

设计。在色彩选择上，运用了代表中国传统文化的中国红和青色，这两种色彩分别象征热情、吉祥与庄重、

安定。纹样设计中，运用了龙纹、云纹、梅花纹、竹叶纹等传统元素，与现代简约的线条设计相融合，并引

入现代几何元素，呈现出古老文化在当代文创产品中的全新演绎。设计不仅保留了中国传统文化的独特韵

味，还展现了其在现代文创产品中的应用与创新。
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图 1-15　中国风格原创礼品性文创设计作品（设计者：马黎）

（四）体验式文创产品

体验式文创产品设计，如主题公园、展览、音乐会等，应考虑如何通过设计使产品具有互动性和体验

性，提升消费者的体验感和满意度。

1. 用户研究与同理心

在设计之初，设计师应进行深入的用户研究，了解目标用户群体的需求、兴趣和文化背景。运用同理

心，站在用户的角度思考，确保设计能够引起用户的共鸣和情感反应。在产品设计中融入能引发用户情感共

鸣的元素，如熟悉的视觉符号、富有情怀的故事等。营造能唤起用户特定情感的体验场景，使用户身临其境

地感受文化魅力。例如，博物馆开发的文创产品“汉服服饰套装”，如图 1-16 所示，不仅还原了汉服的传统

工艺，更将汉服的穿戴体验融入其中。用户在穿戴时能感受到汉服的优雅韵味，并产生对传统文化的认同和

向往。这种设计能引发用户的强烈情感共鸣。

图 1-16　汉服服饰展示（拍摄者：马黎）


