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第一章
导论
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 学习目标

通过对本章的学习，学生应掌握如下内容：
1．国际文化贸易的形成与发展；
2．国际文化贸易的发展特征；
3．国际文化贸易的研究内容。
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导言

随着全球化和信息化的加速推进，国际文化贸易成为全球服务贸易和世界贸易的重要组成部分。国际文化贸易不仅仅是一个经济活动过程，而且蕴含着丰富的文化内涵，是经济与文化互动的过程。世界主要发达国家在面临经济不振、城市衰退和外交受阻等困境时，无一不通过制定文化战略寻求实现经济复苏、促进出口和改变国家形象等功能。英国的“创意经济”战略，美国好莱坞电影的全球化战略，日、韩的“文化立国”战略，它们的战略实施与成功均是通过通向世界的对外文化贸易而得以实现。文化贸易在国际经济中的地位不断上升及对文化影响力的不断渗透，正逐渐成为国际竞争的战略重点。
国际文化贸易是随着社会文明进步和文化发展而不断演进的，从最初的有形文化产品贸易到当今无形的版权贸易，每一种文化贸易方式的变迁，每一种新的文化贸易内容的产生，无不是人类文明的一次演进，是依赖于人类技术进步、观念革新和文化交流与合作，文明和文化进步的产物和表现。从国际文化贸易的形成发展到国际文化贸易的当前特征，决定了“国际文化贸易”课程的内容安排。
第一节  国际文化贸易形成发展
随着人类文明的进步，从国内贸易发展到国际贸易的经济活动，是与不同文明、文化的相互交流与相互融合的过程。国际贸易是国与国之间文明交流的最早方式之一，是国际文明交流的先驱形式，与各地的民族文化、宗教文化、政治文化、科技文化、文学艺术，乃至风俗习惯都紧密联系在一起。就国际贸易而言，其文化特质更为凸显，文化作用更为重要。国际文化贸易作为国际贸易的重要组成部分，它的起源同样始于国际文化交流，工业革命和全球化加速了国际文化贸易进程。
一、文化交流与国际文化贸易
贸易互动与多元文化交流相伴而生，跨文化贸易是人类历史上的重要经济与文化内容。文化交流一方面促进了艺术、科学以及技术领域的变化发展，另一方面也促进了不同文化背景贸易双方的安全保障。贸易双方不仅是社会的经济主体，也是社会的文化主体。追溯国际文化贸易与文化交流的源头，首先想到的就是闻名于世、誉满古今的丝绸之路。
15世纪以前的东西方文化交流，从交流的规模、物质技术水平及其影响看，大致分为三个阶段。第一阶段：公元前2世纪至公元7世纪。丝绸之路是这个时期的和平贸易文化交流之路。第二阶段：11世纪至14世纪。此阶段是东西方主要国家封建社会繁荣时期，东西方各国或者由于使节与商旅往来彼此联系密切，或者相互征服与掠夺，促进了文化交流。例如唐与南亚及东南亚、十字军东征（1096—1270年）、蒙古西征（13世纪）和马可·波罗东游等。第三阶段：15世纪。此阶段是世界进入大航海的时代，又是世界文化交流发生巨变的时代，也是世界市场和世界历史形成的时代。
丝绸之路，即东自我国西汉的长安（今西安），横贯亚欧大陆，西达地中海东岸的君士坦丁堡和意大利的一条商路。它的直线距离约为9 000千米，实际长度超过1.2万千米。这是一条沟通当时世界上两个最大的国家—东方大汉帝国和西方古罗马帝国，联结欧、亚、非三个大陆，推动东西方文明融会交流的通道。丝路贸易是古代欧亚大陆广阔地域内各个国家、地区、民族经济交往的一种主要方式。总体上看，丝路贸易大致包含古代东西方之间（居间转手贸易，属于国际商品交换，贸易对象主要为丝绸、珠宝、香料等奢侈品和土特产品），中国与中亚、南亚诸国之间（国际商品交换和民族贸易），以及中国西北地区各民族之间（西北民族贸易）这样三个相互联系、相互交叉渗透的不同内容和层次的商品贸易。从丝路贸易本身来看，丝路贸易的过程同时是文化交流的过程。丝路国际贸易所贩运的商品，凝聚了各个民族、各个国家的文化成分，商品的流通和使用过程，就是文化传播和扩展的过程，如从中国输出的丝绸、陶瓷、纸张、漆器、铁器、各类手工艺品、钱币、药材等物品，本身就是中国人所创造的物质文化。此外，在丝路贸易的过程中，商人在传播文化方面也发挥了突出的作用。从丝路贸易与文化的相互影响看，丝路贸易促成古代东西方文化汇流，文化汇流也对丝路贸易的发展产生了影响。另外，从社会分工角度看，这一时期的社会完成了手工业和农业的分离、商业的独立两次大的社会分工，由此促进了地区分工。城市的兴起和地区性贸易中心的出现成为这一时期典型的现象
。城市形成了区别于农村的，以手工业文化和商业文化为代表的城市文化。
如果说丝绸之路是古代东西方经济与文化交流的主要通道，那么“地理大发现”则是开启了近代西方与东方，乃至世界文明交往的新纪元。“地理大发现”是生产力发展的产物，是商品经济发展的客观需要，也是在西方文化深刻影响下促成的。“地理大发现”导致了国际贸易革命性变化，也使欧洲的商业文化在整个世界大放异彩，而且国际贸易与文化的共融不再局限于局部地域，而是呈全球发展趋势。“地理大发现”是指15世纪末和16世纪初西欧各国航海家和冒险家在地理方面的重大发现，主要包括新航路的发现、新大陆的发现和环绕地球航行三个重大历史事件。“地理大发现”使西半球和东半球、新大陆和旧大陆联系起来，扩大了世界各地区和各民族之间的经济文化交流，使世界成为不可分割的整体。“地理大发现”的最直接结果之一，就是开启了国际贸易与文化共融的全球化趋势。随着新航路的开辟，欧洲成为世界贸易活动中心，大大促进了商品文化的渗透性和对外来优秀文化的普及性，有力地促进了东方农耕文化与欧洲商业文化的交融，提升了欧洲文化水平。此外，“地理大发现”导致了贸易领域的“商业革命”，最明显的标志是贸易额大幅度增长，其次是国际流通中商品种类的激增。丝织业、钟表业、印刷业等新工业开始在欧洲兴盛，并出现了最早的世界市场。17世纪末，造纸业、印刷业有了快速发展，但直到19世纪前，这一时期的文化主要是精英文化和城市文化。
在文化交流中，纯粹意义上的文化活动与宣传活动之间的区别非常细微，严格将其区分极其困难。据美国国务院称，美国政府的文化交流项目包括三种类型。第一种类型的重点是增进美国国民与他国国民的相互理解，为此强调加深外国对美国理解的重要性。以这种类型为中心的事业，重点在于将美国文化尽可能表述得浅显易懂，让外国人觉得美国很亲切。第二种类型的前提是，如果外国人能够理解美国人和美国文化以及美国的生活方式的话，那么他对美国的敌意就会消失，对美国的行动所抱有的不信任感也会消失。文化交流项目的第二种类型，是带有教育性质的项目，属于纯粹的学术性活动。“教育性”的项目如果没有同时包含私人对美国文化产生共鸣的项目就不能算完整的。因此第一种和第二种类型在实施时必须相互联系。文化交流项目的第三种类型，是为了达成裁军和原子能的和平利用等美国外交政策的特定目的而开展的文化宣传活动，又称“情报媒体服务”。1953年以后，第三种类型项目主要由美国新闻署（United States Information Agency，USIA）掌管。美国新闻署在海外播放广播节目，在国外维持、运营信息中心，向国外听众提供电影、电视节目、新闻报道方面的资料、宣传单和杂志等。目的是为了最大限度地利用大众媒体，用浅显易懂的方式向海外传达美国的政治目的。美国政府在运用这三种类型的文化交流项目、努力传播美国良好形象的同时，通过“真理运动”以更正海外民众对美国的“错误”印象。政府特别将重点放到软实力方面，将美国国民在艺术、文学、音乐、社会科学等领域取得的创造性成果广泛地介绍到海外
。
二、工业革命与国际文化贸易
肇始于1800年的科技革命以及机器工厂的发展形成了机器大工业分工、国际分工与精神需求增长的时期。这一时期的国际贸易，从交易范围来说，囊括了世界大部分地区的贸易；从交易时间看，是经常的、频繁的往来贸易；从交易的商品种类来说，是供人民生活用的大宗消费品和供生产用的短暂原材料、工具、设备等；从交易规模看，远远大于以前的少数国家之间的贸易量。1820—1870年的五十年间，世界人均GDP增长率达到了0.53%，比前一阶段增加了约10倍
，人类的物质需求得到了极大满足，精神需求开始兴起，尤其是处于社会顶层的贵族的精神需求开始大大释放。同时，机器化革命使人们的闲暇时间由手工时期的15%增至23%以上，从而为精神需求的产生提供了时间保障
。此外，机能分工在机器大工业分工基础上获得了进一步发展，生产过程的智力同体力劳动相分离，智力变成资本支配劳动的权力，智力劳动成为处于支配性地位的劳动形式。在其吸引下，从事精神文化产品生产和服务的人逐渐增多，精神文化产业的生产开始具备了产业基础。由此，第一次科技革命引领了国际文化贸易由产生到现代国际文化贸易形成的过渡阶段。
第二次科技革命引领了现代国际文化贸易的形成。世界发生了以电的发明和应用为主要标志、以重化工业发展为中心的第二次科技革命，大大推动了分工的发展，带来了生产组织和社会经济结构的变化，并对外扩展推动了国际分工格局的变化。在此过程中，精神文化发展也借助科技革命取得了突飞猛进的发展。首先，复制技术得以产生，为商业文化的发展提供技术支持。印刷技术在这一时期借助新的工业动力获得了大力发展，同时，第二代复制技术，即以广播、电视、录音、录像为代表的复制技术获得了发展。1876年亚历山大·贝尔通过发明电报并取得专利而开始垄断性服务，标志着第二代媒介的发生。20世纪20年代，贝尔电话公司开始了无线电广播事业。录音带、录像带等文化产品开始出现。这些复制技术的发展逐步使文化的大范围传播成为可能，使文化发展获得了直接的技术支持。其次，电的发明和采用延长了人们的休闲时间，为文化发展提供了时间基础。据统计，电力机械使闲暇时间由机器大工业时期的23%增至41%
。最后，电力技术推动下的工业化进程带来了城市化的快速发展，城市规模和功能得到逐步扩张和完善，与闲暇时间的增加结合起来，越来越多的人产生了享受文化的要求，要求文化走出精英文化面向大众。
当代国际文化贸易的发展是由第三次科技革命引领的。第三次科技革命使人类彻底摆脱体力等自然条件的束缚，开始真正进入到智力和知识阶段，知识逐步成为社会的主宰。分工的演化直接带动商业文化向文化产业的转变。传媒技术的发展为商业文化向文化产业的转变提供了技术支持。这一时期，计算机技术的发展使传媒技术获得了大力发展，以广播、电视为代表的第三代媒介开始出现，并开始为社会提供服务，从而大大拓展了各类文化创作和保存的可能性与空间，使商业文化拓展为文化产业具备了技术上的可能。20世纪70年代以来，这一时期社会产业结构的最大特点是第三产业的发展。
三、全球化与国际文化贸易
全球化的到来加快并深化了国际文化贸易进程，为更大规模的文化产品与服务贸易提供现实可能。不仅扩大了全球文化贸易的市场规模，而且技术进步也不断创造新的文化产品，进而丰富了全球文化贸易的内容与形式。过去二十年来，文化商品的国际贸易成倍增长。从1980年到1998 年，印刷品、文献、音乐、视觉艺术、电影、摄影、广播、电视、游戏和体育用品的年度出口额从475.01亿美元增长到1 742.72亿美元
。1998年，亚太经合组织（Asian Pacific Economic Cooperation，APEC）和欧盟（European Union，EU）国家占全球文化商品贸易的绝对比例，进口和出口分别达到91%和94%（1980年的对应数据为79%和85%）。其中，大部分文化商品的国际贸易只在少数的发达国家间进行，1998年它们的进口额占据世界的78%，这一数据相较1980年占据87%的比例有所下降，是受到中国正成为世界文化商品出口主导国家的上升态势的影响。20世纪90年代以来，文化商品进出口高度集中的情况虽有所趋缓，但并没有实质性的改变。1998年，新的文化商品进出口大国出现了—中国成为世界第三大文化商品出口国。新的文化商品进出口“五强”占世界文化商品出口的53%，占进口的57%。尽管关于全球文化贸易，我们还缺少准确的统计数字，但是一个清楚的事实是：1991年以来，文化产品的国际贸易增长迅猛。实际上，上述关于文化商品国际贸易的数字尚不足以反映出20世纪90年代多媒体、视听、软件和其他以著作权为基础的产业的繁荣情况
。据联合国教科文组织统计，1980—1998年，全世界的音乐产品出口以每年10.13%的速度递增
，贸易和文化的多样性同时得到了发展。以上数据说明贸易促进了文化产品的多样性。目前，全球文化贸易快速增长，2006年全球的核心文化商品贸易超过900亿美元，部分文化产业的市场规模已经接近或超过许多重要的制造业
。
更为重要的是，全球化也带来了世界上多数国家均必须遵守的贸易规则，世界贸易组织（World Trade Organization，WTO）即是最佳例证。然而，伴随着全球复杂经济形势的不断变幻，世界范围的自由贸易市场范围和不同区域的多边贸易组织形式得到不断更新和创建，如跨太平洋伙伴关系协定（Trans-Pacific Partnership，TPP）和跨大西洋贸易与投资伙伴协定（Transatlantic Trade and Investment Partnership，TTIP），正逐渐意图构建21世纪的国际贸易新格局。在新的国际经济制度构建中，文化商品和服务条款是重要和特别的谈判内容。一方面，从宏观层次上，通过不断改进和完善既有的国际组织框架寻求了国际政治架构的改进，促进文化贸易发挥在全球治理中的作用；另一方面，从微观层次上，通过取消关税和配额等具体促进自由贸易的条款来影响全球文化市场的价格机制，促进文化资源、文化商品和服务的全球自由流动。
此外，全球化进程的深化也加剧了国际文化贸易中的两种现象。一是跨国文化集团已超越国家，成为文化资本纽带链接的多国市场活动主体。全球化带动跨国文化集团迅速发展，全球文化市场成为他们的共同目标。无论在财富500强还是福布斯500强的排名中，均有跨国文化集团进入，且跨区域、跨行业的并购也是跨国集团实现全球化的主要途径。全球化为跨国公司与地方性媒介间越来越紧密的联系，提供了宏观语境。二是文化传播的“马太效应”，使得全球化下的国际文化贸易与文化多样化之间的融合面临前所未有的挑战。全球化与文化传播向度的单维化相伴而行。2000年，联合国开发计划署发表的《人文发展报告》称：“当今的文化传播失去平衡，呈现出从富国向穷国传播一边倒的趋势”。教科文组织总干事松浦晃一郎也指出“全球化为各国分享文化及创造才能提供了巨大的空间，但显然并不是所有的国家都能抓住这个机会。如果不向这些国家提供支持，帮助他们参与文化贸易，他们的文化声音将继续受到排挤和孤立。”
文化传播往往是与经济实力联系在一起的，发达国家和发达地区一直处于文化传播的中心地位。全球化加剧了文化传播由发达经济体向落后经济体传递思想和价值观念的现象。在传播信息流量上，发达国家、发达地区也占据绝对优势。据统计，发达国家、发达地区传播的信息占据了世界信息总流量的80%以上，其中世界上最发达的国家—美国则占据了60%以上。
然而，需要指出的是，文化传播强者恒强、弱者恒弱的马太效应是需要改变的。因为文化多样性和文化包容性才是构成世界和平与文明共存的主要方式，世界文化离不开各民族文化的融入支持。1995年联合国教科文组织（United Nations Educational Scientific and Cultural Organization，UNESCO）把“多元文化”总结为“各种文化应一律平等，不应因国家大小而有区别，各民族应平等享有文化认同权、社会公平权以及经济收益的需求”。2001年联合国教科文组织在《世界文化多样性宣言》中认为文化多样性能够大力促进世界各国的沟通和改革。2005年10月第33届联合国教科文组织大会上通过的《保护和促进文化表现形式多样性公约》（Convention on the Protection and Promotion of the Diversity of Cultural Expressions，CCD，简称《文化多样性公约》）中，“文化多样性”被定义为各群体和社会借以表现其文化的多种不同形式。正如制定保持生物多样性的政策对于保护自然界生态系统和物种多样性十分必要一样，只有相应的文化政策才能保护文化多样性，防止出现单一的同质的文化。早在1993年由萨缪尔·亨廷顿提出的“文明的冲突”，伴随着全球化的步伐愈演愈烈，已反映在政治、经济和日常生活等各领域。其中，国际文化贸易往往成为冲突最集中体现的经济领域。
学者们普遍认为，由于技术和当代传播的进步，各国人民、各种社会活动、各跨国公司和各国政府之间出现了无限的接触机会和互动关系，并因此极大地影响了世界各个国家的国内和国际政策。所谓全球化的趋势，起初便是打破传统壁垒森严的国界，将世界各国的资源、资本、劳动力和产品汇合在一起，形成国际大市场和全球性流通现象的一种趋势。在这个趋势中，包含了多领域的脚步，比如市场的全球化（例如可口可乐、麦当劳的行销世界）、生产的全球化（例如跨国公司在全球设立）、财政的全球化（例如国际货币基金组织在协调世界货币体系中的作用）和传播的全球化（例如美国有线电视新闻网—CNN的全球传播）。全球化创造了无限的机会，诱人的庞大市场的丰厚利润催促着跨国集团的不断涌现，如可口可乐、麦当劳、耐克、Sony等。同时，这些跨国公司也在促进全球化进程的深入发展。全球化正以不可抗拒的力量席卷着这个世界上的一切领域和地域，包括媒介。而且，在全球化的趋势中，媒介起着不可代替的中心作用。著名传播学者麦克卢汉早就有了传播将造就“全球村”的预言。法国学者沙奈（Chesnai）指出，“全球化（globalization）、技术革命（technological revolution）和民主化（democartization），在这三个方面，媒介和传播都扮演着核心的甚至是限定性的角色。如果没有一个全球性的商业传媒系统（global commercial media system）来推进全球市场并鼓励消费价值，经济和文化全球化大概就不可能发生。”自20世纪80年代初期开始，随着真正的全球商业媒介市场的出现，媒体业发生着戏剧性的重新组合。一个全球公司在超出一个国家的市场经营时，在其成本和声誉上，比纯粹立足国内的公司拥有人力和文化资源、生产成本、后勤、营销和财务上更多的优势。由于信息技术的发展，世界联系日益密切，跨国界的融合和渗透、扩张和并购趋势日渐频繁。而卫星技术的兴起，更是为广播电视的全球性扩张提供了便利条件。在美国等发达国家，本国的媒介市场或是已经达到饱和，或是业内竞争环境恶劣，对外扩张成为必然的趋势。毫无疑问，一个媒体全球化的时代已经到来。所谓媒体全球化，有三层基本含义。首先，具有全球营运的媒体公司。美国国会在1996年通过的《电信法》引起了媒体政策的具体变化，许多媒体公司开始兼并与收购。迪士尼、时代华纳和维亚康姆都开始实行多元化，购买电视网络、电影制片机构、有线电视和其他媒体企业。由此，这些公司拥有了从媒体产品的生产、配送到展出的一条龙服务的设施和能力。这些媒介集团具有了在全球各个角落营运的能力。其次，媒体全球化意味着世界各地都能够收看不同的媒体节目。科学技术在通信领域的巨大进步，尤其是卫星电视的兴起与成熟，媒体产品的流通迅速超越了国界，可以达到几乎同步地流向世界各个角落。尽管某些国家出于种种安全因素的考虑还限制着国外媒体节目的接受，但全球大趋势是媒体市场正在以一定速度趋于融为一体。比如，关于美国“9·11”事件的报道可以在短短几分钟就通过卫星讯号传输到世界的每一个角落。最后，全球节目正在兴起。科学技术的进步促使信息流通超越了地理界线的阻碍，全球性媒体在各个国家都分外活跃起来。尽管有的国家仍在封锁信息，但技术时常迫使闭关封疆的政策失灵。比如MTV全球音乐电视台制作的一些音乐节目就时常提供给旗下的各电视台，让全世界不同国家的观众看到同样的节目。在这三层基本含义中，通常认为全球范围运营的媒体公司的出现是媒体全球化的核心内容，也是全球化电视节目生存的平台。全球化电视节目必须依托这些媒体公司的渠道进行传播。从20世纪70年代开始，少数控制着国际节目市场的媒体公司开始大规模地兼并。这个趋势在80年代继续增强，90年代时则达到了登峰造极的地步。就此，一个集合报纸、广播、电视、互联网的竞争格局日益形成。大型的媒介集团已经出现，而且具有跨媒介、跨行业、跨地区甚至跨国家的新特点。时下，控制全球媒体新系统的是30～40家大型跨国公司，而真正雄踞全球市场顶峰、被称为跨国媒体集团的只有大约六家媒体公司。正如有些学者认为的，在媒体产业上已经出现了一个“在全球范围内被少数几个媒体集团支配的趋势”。这六家跨国媒介集团是时代华纳、迪士尼、维亚康姆、新闻集团、维旺环球和贝塔斯曼。它们的主要业务都是跨媒介的，涉及广播电视、电影、互联网、唱片、音乐、电信等各领域，而且业务范围遍及世界各地。
第二节  国际文化贸易当今特征
世界文化竞争逐渐激烈，最终这将是一场通过互联网而展开的全球内容贸易战争。这场为软实力而发动的战争却表现出力量的极度不平衡。这场战争主要是占据主导地位的国家之间为确保各自的地位而开启的战争，这些国家虽然为数不多，但却占有全球绝大部分的贸易份额；再者，这场战争还是占据主导地位的国家与新兴国家之间的政府之战，旨在确保对那些文化产品与文化服务产量极低甚至没有的国家民众实施影响与梦想的控制；同时，这场战争也是通过文化与信息的传播来赢取新的地区影响力而展开的战争。
关于内容产品的国际贸易数量，迄今为止尚无完整的统计。国际货币基金组织（International Monetary Fund，IMF）、世界贸易组织（WTO）、联合国教科文组织（UNESCO）以及世界银行（World Bank Group，WBG）的数据显示，美国向各地出口的内容产品约占世界出口总额的50%。如果将加拿大和墨西哥统计在内，北美在整个贸易中占据了统治地位（约占世界出口贸易总额的60%），因此没有任何可以与之抗衡的竞争对手。北美之后的潜在竞争对手欧盟27国的实力似乎正日趋衰微，仅占出口的三分之一。另外十几个国家位居其后，仍然存在很大差距，它们在世界内容贸易中还没有占据重要地位，这些国家分别是日本、中国、韩国、俄罗斯和澳大利亚。
尽管巴西、印度、埃及、南非和海湾国家现已大大提高了进口的数量，并且在国内也大力发展创意产业，但这些国家还不能被视为重要的内容出口国。通常，出口文化产品、服务以及信息的国家一般也是这些文化内容的进口国。然而各国国情却不尽相同：美国保持着巨大的贸易顺差（第一大出口国，第五大进口国）。相反，作为第一大进口团体的欧盟出口却位居第二。例如，在欧盟，其内部的进出口总额要高于与欧盟之外国家的进出口总额。全球化不仅加速文化的美国化以及新型国家的涌现，还刺激了信息与地区文化的交流。这种交流不仅是全球性的，而且也在国与国之间展开。国际文化贸易的统计数据低估了目前的发展状况。这些数据非常不完整。收集数据与比较数据的方法存在诸多问题，显然这些统计数据常以美元计价。如果仅仅根据外汇金额而不是依据已经销售的图书或者电影票的数量来衡量文化贸易额，自然会使所有新兴的经济相形之下都会显得微不足道。例如，每年全世界销售36亿张宝莱坞电影票，而售出的好莱坞电影票仅有26亿张；但是若要比较票房收入，印度每年勉强超过20亿美元，而好莱坞则高达400亿美元（2008年的统计数据）。最后一点，如果说涉及物质化的商品贸易的国际统计难以令人信服，那么关于信息、服务、电视以及互联网的统计方面的效率就更为低下，对盗版的相关统计更低了。内容的全球化是一个缺乏足够分析研究的现象，因此必须考虑纳入其他更多的衡量因素来评估其影响，诸如引用量、传播形式和叙述代码、价值观以及代表性思想
。
全球化和信息化时代，加速了国际文化贸易发展进程，也推进形成了现有国际文化贸易的格局和特征。
一、美国在国际文化贸易中优势明显
美国在国际文化贸易中的优势地位主要集中在版权产业，除软件版权外，电影版权是美国最具国际竞争优势的出口产业。根据《美国经济中的版权产业报告2013》，2012年美国电影版权出口达到240.78亿美元，占全球电影市场的近80%
（见图1-1）。根据WTO的统计，2012年美国音乐产品出口占全球的14%，而我国同期音乐产品出口仅占全球音乐产品出口的4%，同时我国电影音像服务出口不足美国电影音像服务出口额的1%
。
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说明：美国版权产业主要包括唱片音乐，电影、电视和视频，报纸、图书和期刊，计算机软件四种类型。鉴于本书稿的国际文化贸易主题，故在此仅列出前三种类别数据。

图1-1  美国部分版权产业出口收入
美国文化内容产品的强势国际竞争优势主要源于：一是美国自身规模巨大的文化市场，使其文化产品制造可以在境内达到规模经济，是美国电影优势于欧洲各国、韩国和日本等国家的主要原因。二是美国的良好创新氛围与创新能力。美国不仅将文化产业发展看做增长经济的力量，也是推动国家创新的力量。无论是软件版权出口，席卷全球市场、取材世界文化资源的好莱坞大片，还是引领世界信息革命的互联网、引领世界娱乐业的迪士尼乐园、引领一种新生活消费模式的苹果手机，这些事物均源生于传统文化资源匮乏的美国，这足以表明美国整体的创新能力之强。三是美国具有掌控世界资本、营销网络及优秀人才的跨国文化公司。在2014年美国企业500强中，华特迪士尼（Walt Disney）、21世纪福克斯（Twenty-First Century Fox）、美国直播电视集团（DIRECTV）、时代华纳（Time Warner）、哥伦比亚广播集团（CBS Corporation）、维亚康姆（Viacom）、莱恩娱乐（Live Nation Entertainment）、清晰频道传媒公司（CC Media, Inc）和探索传播公司（Discovery Communications, Inc）这9家公司入围。这9家跨国文化企业的营业收入达到1 908.92亿美元，利润为244.82亿美元
，超过2014年全球票房收入的5倍
、2012年全球音乐产业收入的11倍
。同时，入围全球500强的主要跨国文化公司中，以美国文化企业为主。2014年《财富》杂志评出的全球500强企业中，有5家文化企业入围，除维旺迪公司（Vivendi）隶属法国外，其余4家均是美国公司（华特迪士尼、21世纪福克斯、美国直播电视集团和时代华纳）
。此外，美国政府将文化贸易视作国家战略一部分的重视，例如国家艺术基金（NEA）的设立、对国外文化交流项目的支持，及将文化贸易谈判与自由贸易谈判的结合等战略举措，均促使美国的文化贸易领先其他各国。
二、跨国公司是国际文化贸易的重要主体
当前全球文化战争已不是国与国的竞争，而是分布全球的产业集聚和引导全球价值链的跨国文化集团之间的竞争。在实现国际文化贸易活动的众多主体中，跨国公司是具有垄断地位的重要主体。目前，美国、日本及西欧国家的跨国公司囊括了全球文化贸易的三分之二以上，全球五十家媒体娱乐公司就占据了95%以上的国际文化市场
。
自20世纪90年代后期，跨国公司发展迅速。根据《财富》杂志评选的全球500强企业来看，1995年有0家文化企业入围，而1996年，已有华特迪士尼、维亚康姆和哈瓦斯三家跨国企业入围，到1997年，更是增加时代华纳和新闻集团两家跨国企业。目前，入围全球500强的跨国文化公司虽时有波动，但总体数量保持在5～8家。其中迪士尼、时代华纳、21世纪福克斯、维旺迪和美国直播电视集团是自它们入围起稳定居于其中的五家企业。其中，除维旺迪隶属法国外，其余四家均为美国公司。
跨国公司能够主导国际文化贸易，主要源于通过主导全球价值链和国际分工，掌控全球文化资本和营销网络，从而形成面向全球市场的规模经济。如时代华纳可以对15个国家用多种语言提供电视服务，并拥有唱片业务居世界首位的华纳音乐公司。此外，它拥有丰富的服务对象资源，包括12 000万杂志读者、32万互联网用户、10多亿CNN观众、3 500万HBO（付费电视网）订户、1 300万有线电视用户以及拥有32万多“公路信使”用户。时代华纳公司下属的美国在线作为世界最大的互联网服务提供商，用7种语言向全球15个国家提供服务，交互技术开发居世界领先地位，拥有世界最大的拨号窄带网络与全球下载数量最大的音乐播放器。美国在线拥有2 000万注册用户，在欧洲的用户达到600万。美国在线在德国的DSL（宽带）用户就超过了100万。时代华纳公司下属的有线电视CNN的覆盖面涉及全球15亿人口、212个国家和地区
。
此外，跨国公司也均是通过多次的拆分重组聚合而成。多样化经营和价值链延长往往是其赢得和保持利润的有效方式。从国际文化贸易现状看，发达国家主导了文化经济的消费和流通环节，成为国际文化贸易的主体。通过注重培育文化贸易中介，搭建促进文化商品流通速度的文化贸易平台和培养丰富运营能力的文化经纪人，使其处于文化价值链的高端环节，从而使得国际文化贸易空间形成了发达国家强、非发达国家弱的空间格局。而往往由于人们对文化多样性的保护、对民族文化的崇尚和对流行文化的追逐，使得不同空间的消费者消费不同特色但相同功用的文化产品。
三、版权贸易是国际文化贸易的主要内容
虽然核心版权产业与文化产业二者间的统计范畴并不一致，但随着知识经济的到来，版权贸易仍然构成了国际文化贸易的主要内容。版权贸易成为国际文化贸易的重要内容，一方面是由于其对当地经济的重要影响力。从产值来讲，一个国家的版权产业增加值往往大于该国的文化产业增加值。以美国为例，2012年，美国核心版权产业增加值贡献美国GDP首次超过1万亿美元（10 156亿美元），占美国当年经济总量的 6.48%。版权产业整体贡献美国GDP达到17 650亿美元，占贡献美国经济的11.25%
。而2011年，美国文化艺术创造5 040亿美元增加值，占当年GDP的3.25%。同年，美国旅游业贡献GDP为2.8%
。与之相似，2012年中国版权行业增加值达35 674.15亿元，占当年GDP比重为6.87%。其中，核心版权产业的行业增加值首次超过2万亿元人民币（20 598.19亿元），占全国GDP的3.97%
，超过当年中国文化产业增加值及其占GDP比重（2012年，文化产业增加值18 071亿元，占GDP比重3.48%）。
另一方面也是由于它的多种贸易形式，主要包含影视版权、游戏版权、图书版权和音乐唱片版权等，而各类文化节庆会展即成为达成版权贸易的主要平台。如法兰克福书展、戛纳电影节和诺维奇游戏节等。以德国法兰克福书展为例，该书展吸引来自百余个国家近万名参展商和数以十万计的观众，达成的版权交易占世界全年版权交易总量的75%以上
。1961年戛纳电影节开辟了“国际电影市场”，成为世界各国的电影商洽谈业务、出售和获得电影版权的场所
，但2008年来的经济危机及新生代的观影模式变化也波及到电影市场的繁荣。
同时，版权可延长价值链的功能及全球知识产权保护力度的增大也是促进版权贸易的动因。2013年的北美电影总票房不到110亿美元，但在2009年，授权开发商品的产值就近900亿美元，其中很大一部分是电影衍生品贡献的。在美国，衍生品的收入高达电影总收入的70%，远超电影票房2倍多
。美国迪士尼公司是版权财富创造的典范，自1930年以300美元售出第一份米奇和米妮形象在玩具、书籍和服装商的使用权后，如今的迪士尼在全球拥有3 000多家授权商，销售超过10万种与迪士尼卡通形象有关的产品，品牌授权已成为迪士尼利润的重要来源
。
四、国际文化贸易空间分布不平衡
国际文化贸易是文化产品与服务的空间流动，空间维度是形成国际文化贸易理论必要的考量要素。当前国际文化贸易空间不平衡可从两个维度来分析：第一种是发达国家与发展中国家之间的文化贸易不平衡。当前国际文化贸易的空间不平衡主要表现为发达国家居于文化贸易市场的活跃地位，赋予文化产品与服务内涵中价值体系和价值观念居于世界的核心地位。从原因来讲，首先，文化贸易的空间不平衡与南北经济发展不平衡有关。文化消费需求的旺盛是国民生活水平提高的相应结果，根据国际经验，当人均GDP在1 000美元以下，居民消费主要以物质消费为主；人均GDP在3 000美元左右，进入物质消费和精神文化消费并重时期；人均GDP超过5 000美元，居民的消费转向精神文化消费为主的时期。发达国家是已经完成或基本完成工业化阶段的国家，它们拥有较高经济、社会福利和生活水平，该类国家的经济主要由服务业构成。因此，这种现象是社会和经济发展水平相差悬殊的必然结果。其次，文化贸易的空间不平衡也与教育和知识水平发展失衡有关。在国际文化产品贸易中，发达国家具有绝对优势的产品多数以艺术品和知识密集的文化产品为主（见图1-2）。以联合国贸易和发展会议（United Nations Conference on Trade and Development，UNCTAD）发布的2012年创意产品出口数据为例，发达国家在视听产品、表演艺术、出版和视觉艺术产品四种创意产品出口比例（依次分别为0.863、0.828、0.822和0.884）高于所有创意产品的出口比例（0.784）。
第二种是文化贸易集中国际化大城市的空间不平衡，这主要源于文化产业繁荣在城市。1998年，悉尼在文化产业方面提供的就业机会占澳大利亚的30%以上，而悉尼文化产业的产值占澳大利亚的32.2%。在美国，50%以上的文化产业从业人员集中在人口100万以上的城市里，更严格地说，主要是集中在两个中心—纽约和洛杉矶。从就业方面看，伦敦占整个英国文化产业从业人员的26.9%。瑞典的文化经济从业人员（占全国职位总数的9%）大多集中在斯德哥尔摩。在日本，东京文化产业的就业占日本文化产业就业总数的16%
。
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图1-2  发达国家在创意产品出口中所占比例

如果将欧洲各国孤立来看的话，尽管有英国、德国和法国的存在，欧洲的每一个国家在国际文化贸易中所占的份额很少，但一个由27国组成的统一的欧洲却影响力巨大：在文化产品出口方面，欧洲位居世界第二，仅次于美国，特别是欧洲人在欧洲各国之间大规模的文化贸易，为欧洲娱乐的内部市场的发展奠定了坚实的基础。然而，成功也仅止于此。欧洲文化产品的进口，尤其是从美国的进口，超出了欧洲文化产品的出口量，使其在文化贸易方面出现逆差（美国人从中大获收益）。数据表明，欧洲在音乐、电视和电影的出口方面，十多年来以每年8%的速度在下降，呈现持续衰退的趋势（图书出版情况稍好）。面对欧洲27国的竞争，美国的50个州在相同领域却以每年10%左右的速度在增长。于是贸易量节节下降的欧洲成为世界文化产品第一进口地区，而贸易量激增的美国却遥遥领先地跻身为文化产品第一大出口国，而且这些出口的产品都是首先在欧洲登陆
。
第三节  《国际文化贸易》内容安排
一、国际文化贸易的研究特征
自20世纪90年代以来，愈来愈多的国内外学者关注到国际文化贸易的研究。伴随着全球化和信息化，国际文化贸易的研究内容呈现出四个特点。
（1）版权贸易更受关注。版权贸易是20世纪90年代以来的主要贸易内容，这种现实特征在学术研究上也得到体现，关于版权贸易的文献不仅数量逐年递增，而且研究主题从最初的艺术贸易、图书贸易和电视节目贸易拓展到电视节目模板贸易（Jean K.Chalaby，2011）、电影贸易（Jae Eun Chung，2011）和在线游戏贸易（Holin Lin，Chuen-Tsai Sun，2011），版权贸易正成为学者们关注的重点，这与现实中版权贸易是国际文化贸易主要内容相一致。
（2）讨论自由贸易环境下的文化贸易政策。自WTO形成后，它所倡导的自由贸易与UNESCO倡导的文化多样性与文化例外形成矛盾。这主要有三个层面：一是作为国家和区域的贸易政策分析，如分析美国、欧盟的重点文化贸易政策（J. P. Singh，2012）。二是文化贸易的特殊性与自由贸易的矛盾，如Gilbert Gagne（2011）以美国主导的FTAs、NAFTA和CAFTA-DR三份协定为例，实证分析了自由贸易与文化政策之间的影响，Shin-yi Peng（2009）分析了电视服务在贸易自由化中的两难困境。三是对国际版权相关贸易协定的分析，如Sara K. Stadler（2007）分析了作为贸易规则的版权法及代表公共利益的版权贸易之间的矛盾，Miriam Bitton（2012）再思考了反仿冒贸易协定（ACTA）的版权刑罚实行措施。
（3）国际文化贸易的结构分析。一种是替代以往的双边关系研究，更加关注国际文化贸易中的多边关系，如Jae Eun Chung（2011），以1996—2004年的国际电影贸易为例，用网络分析法分析贸易结构的多边关系；另一种是以32个OECD国家及中国大陆和中国香港之间所形成的电影贸易地区结构分析（Junho H. Choi，Sang-Woo Lee and Bum-SOO Chon，2012）。
（4）国际文化贸易的主要影响因素分析。这个部分分为两个层次：一是分析一国文化贸易的强势原因，如Colin Hoskins，Rolf Mirus（1988）剖析了美国在国际电视节目贸易中占主导地位的原因；二是将文化折扣与文化距离作为影响国际文化贸易的主要因素进行深入探讨和考证，如Francies L. F. Lee（2008）探讨了好莱坞电影在东亚地区的文化折扣问题，Roger White，Dedassa Tadessa（2008）基于引力修正模型分析了双边文化贸易中的文化距离要素的影响。
上述文献的研究内容，主要基于国际贸易理论、文化历史学、政策科学、文化理论等学科，采用案例分析、国际贸易理论模型、计量经济分析技术和网络分析方法得以实现。此外，新兴文化出口国或者某一国家的强势文化出口类别也得到关注。如韩国文化产品出口（Shi Young Lee，Eun-mee Kim，Sung Hee Jun，2009），英国流行艺术贸易（Lisa Tickner，2012），德国的图书贸易（Veronika Licher，2012）和美国的电影出口（Krishna P. Jayakar，David Waterman，2012）等。我国文化贸易虽已得到国外学者的关注（Michael Keane，2005），但是专注于中国文化贸易的文献还相对少见，Jingxia Shi，Weidong Chen（2011）以中国出版和声像产品为例，分析了文化产品独特性与贸易义务普遍性的矛盾关系。
不过近十多年来，更多的国内学者相继展开对我国文化贸易的研究。初步已有学者发表《国际文化贸易理论教程》《国际文化贸易研究》《国际电视节目贸易》等系列专著，也有学术论文分析我国文化逆差原因、文化贸易竞争力评价、文化“走出去”战略、文化贸易创新模式、文化贸易影响因素和文化贸易结构、核心文化贸易与经济增长关系、特定地区和特定行业的文化贸易等内容。从研究方法上，也逐渐从规范性分析、对策性分析和案例分析等定性方法，深化到运用包括引力修正模型、林德模型对我国文化贸易进行实证分析、用计量经济学模型对国际贸易理论适用于解决文化贸易问题进行论证。灰色关联分析的系统科学方法和重叠需求因子也被应用到我国文化贸易的影响因素分析。
综上所述的研究成果，对于我们认识国际文化贸易有了很多借鉴作用。但在近年来的世界经济复杂形势下，对比邻国韩国凭借其提升的文化软实力，通过文化内容输出到增强其他商品的整体国际竞争力，从而带动其经济发展所取得的成绩，回看我国文化对外贸易中依然存在的问题：主要以文化制造产品和加工贸易方式出口为主，承载文化内容的版权输出则是难以短期内扭转文化逆差，且尚未完全走进西方主流文化市场，我国图书版权的引进国和数量与输出国和数量存在着非常明显的失衡等现象，我们不得不深入思考：如何促进中华文化走出去？如何通过实现文化贸易结构优化带动中国经济结构转型？入世后的系列文化贸易政策是否产生了正向、高效的政策效果？什么样的国际贸易理论适用于解决中国文化贸易问题？由此，对比国内同类书，原理构建与政策解读是本书的突破，与时俱进与案例剖析是本书特色。书中构建了原理体系，并基于该体系形成章节结构和课程方案。作为原理体系中的重要组成：从国家文化战略和国家文化安全高度，解读世界主要发达国家的文化贸易政策，世界贸易组织和联合国教科文组织的相关文化政策文本，并剖析产生的背景、实施现状和后续影响。
二、《国际文化贸易》的课程特征
“国际文化贸易”是集理论性、政策性和实务性为一体的专业核心课程。从20世纪90年代以来，国际文化贸易在国际竞争中的重要地位逐渐显现。然而，与国际贸易理论的不断丰富和完善、国际服务贸易理论的已有构建相比，该课程的理论体系尚未统一、原理性相对缺乏，如何体现课程的系统性和理论性是讲解中的最主要难点。同时，我国改革不断深入、文化出口相对弱势明显，学生进行文化贸易实践的机会日益增多，但对文化贸易从理论到政策还知之较少，如何从战略高度理解讲解内容成为本课程建设的重点。为此，本书的原理构建和政策解读缓解了本课程的难点和重点。此外，新的国际贸易组织不断形成、我国的文化贸易政策不断出台，面对不断变化的新环境和复杂形势，通过典型案例、数字地图和数据表格等多种方式尽可能呈现与时俱进和生动的课程内容，从而使学生更易理解本课程意义及运用课程知识解决实际问题。国际文化贸易是一个跨学科领域，它不仅涉及文学、艺术，而且涉及经济学、国际法学等诸多学科。
国际文化贸易理论是本书的基础核心内容，它一方面吸收经济学和管理学中的经典理论来解释国际文化贸易的经济现象，而且也吸收文化理论来体现国际文化贸易的价值意义。正是国际文化贸易区别于一般国际贸易的经济与文化双重属性，在各国的国家治理中发挥战略作用，各国政府都采取多种促进和保护文化贸易的政策工具。国际文化贸易的发生需借助文化贸易平台与中介两个载体，跨国文化集团是主要的国际文化贸易活动主体，版权贸易是国际文化贸易的主要内容。同时，文化服务贸易和文化商品贸易也是国际文化贸易的主要客体。如图1-3所示的内容架构勾画了本课程的具体教学安排，理论、政策与实务的三位一体结合正是本书的内容特色。此外，鉴于中国文化产品出口居于全球文化商品贸易的核心地位，除第十章内容以中国为例外，其余中国对外贸易内容均在每章末的案例专栏中予以呈现，立足国际视角也是本书的特色之一。
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图1-3  本书的内容结构
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案例/专栏
中国的对外贸易与对外文化贸易
【核心提示】2001年，经过长达十五年的艰苦谈判，中国加入了世界贸易组织。这标志着中国坚定地选择了一条发展社会主义市场经济、融入世界的道路。经过十余年的发展，中国对外贸易助力实现国富民强的“中国梦”，但面临中国新常态的宏观环境格局，需要升级当前中国贸易模式和结构。同时由于服务贸易和文化贸易在国际竞争中愈加凸显的重要地位，中国对外文化贸易担负促进中国经济可持续发展及担当塑造国家形象的使命。
对外贸易助力实现国富民强的“中国梦”

从汉朝开始，中国就有了与周边邻国的贸易往来，13—14世纪，中国的宁波港已经成为对外贸易的主要口岸。14—15世纪，中国的对外贸易开始远至重洋。那时的中国是经济强大、政治相对稳定、贸易顺差的世界强国，那时候，强国不是梦想，而是写在中国和世界历史上的现实。
然而，从宋朝晚期开始，中国逐步推行了闭关锁国的政策。中国的衰败首先是从经济开始的，而经济的衰落又直接与开放和贸易有着密切关系。
1840年以后的两次“鸦片战争”，使中国逐步走向一个半殖民地半封建的社会，而这两个“半”的显著标志是，中国海关的管辖权落到了帝国主义手里。19世纪中后期，当西方的美国、德国极力宣扬贸易保护主义，在加速走向工业化的时候，中国却在帝国主义的炮舰下，实行五口通商和“值百抽五”的低关税政策，帝国主义列强的商品长驱直入，打击了我国民族工业的萌芽和成长。那时，中国人民切身的感受就是，“落后就要挨打”，没有政治独立，就不会有经济的发展，做一个强国，首先要从政治独立开始！
以孙中山为代表的民族主义者，高举“反帝反封建”的大旗，力图推翻封建统治、赶走帝国主义。在他们推翻封建统治、建立民国之后，非常重要的一件事就是修改海关关税税则。据统计，民国政府先后六次修改中国对外贸易的关税税则，以期在较高关税的保护之下，发展我们的民族工业。然而，由于资产阶级的软弱性，这种反帝反封建的斗争并不彻底。走向富强的过程多次被帝国主义和反人民的势力打断。因此，1949年以前旧中国的历史，是广大中国人民在振兴国家的道路上不断探索但屡遭失败的历史，强国只是中华民族的一种追求和梦想。
1949年，中国共产党领导中国人民建立了新中国。中国在政治上取得独立后，1950年1月，政务院通过了《关于关税政策和海关工作的决定》，明确了“海关税则必须保护国家生产，必须保护国内生产与外国商品的竞争”。这种保护新中国幼稚工业的政策，很大程度上是民族产业复兴、走向经济独立的选择，一句话，是走向强国之梦的大胆探索。
尽管实现了政治独立，但是要取得经济上的真正独立，取得与其他国家的同等地位，对于一个新生的社会主义国家来说，是非常具有挑战性的。为求得生存和发展，中国共产党采取了一系列政策，包括对外贸易的统制制度，将所有的对外贸易经营权归于国家垄断，实行有管理的、旨在实施“拾遗补缺”的进出口贸易，包括与社会主义“阵营”开展对外贸易，并尽可能地与西方国家开展民间贸易的政策。所有这一切都基于始终植根于中国共产党人心目中的振兴中华的强烈使命感。因此，在改革开放前29年的时间里，中国共产党人领导全国各族人民展开的建国、强国的奋斗历程，为后来的改革开放、为工业化过程的巨大进步奠定了一定的基础，其中所经历的曲折，不仅使人们对寻找到的改革之路倍加珍惜，也为人们此后的继续探索提供了经验和教训。在此期间，中国的对外贸易有了较大发展，中国的进出口总额从1950年的11.35亿美元增长到200.32亿美元。
改革开放是中国共产党人在建设社会主义过程中理论探索、道路探索和制度调整的重大抉择。从1978年开始，中国共产党提出，要利用自身优势，参与国际分工，充分利用外部资源和对外经济贸易合作，谋求开放经济的发展之路；要逐步减少对外贸易的障碍，以开放的姿态，创造与世界各国开展经济合作的环境，制定引进外资和加工贸易的政策，使中国经济走向国际化，融入全球经济之中。
2001年，经过长达15年的艰苦谈判，中国加入了世界贸易组织。这标志着中国坚定地选择了一条发展社会主义市场经济、融入世界的道路。应该说，这一道路选择在实践上取得了巨大成功，在对外贸易上取得了奇迹般的发展。统计表明，中国对外贸易总额已经从2001年的4 742．9亿美元增长到2010年的21 737亿美元，乃至2012年的29 723亿美元，居世界第二位，其中，出口居世界第一位，进口居世界第二位。特别应指出的是，即使在全球金融危机的情况下，中国在全球对外贸易中的份额也呈增长状态（尽管对外贸易的增长速度有所减缓）。
以习近平同志为总书记的党中央，将广大人民群众的中国富强之梦、人民富足之梦加以概括，形成了全国人民的共同目标，实在地反映了中国各族人民的心声。中国人民百年追寻，振兴中华，就是要以一种开放的姿态，坚定地走改革开放的道路。“中国梦”只有在融入世界历史的进程中才能实现，“中国梦”也只有在改革开放、对外贸易的发展中才能实现！
世界第一贸易大国需要“升级版”

2013年，我国货物贸易进出口总值达到4.16万亿美元。这是自2004年我国进出口总值突破1万亿美元，2007年和2011年分别突破2万亿美元和3万亿美元之后，再次突破整数万亿美元的关口，是我国外贸发展一个标志性的里程碑。
从全球看，服务贸易占国际贸易的比例大概为20%，发达国家基本上还高于这个比重，我国只占到9%～10%。我国服务贸易统计始于1982年，最初的进出口总额仅为44亿美元。2003年进出口总额首次突破1 000亿美元，2007年突破2 000亿美元，2008年突破3 000亿美元，2013年超过5 200亿美元。1982年，我国服务贸易的全球占比仅为0.6%，2012年该比例已达到5.6%，居全球第三位。
我国服务贸易的短板不仅表现在规模上，还体现在具体内容上。来自商务部的数据显示，我国的服务贸易中比重比较大的还是传统服务业，如旅游、运输，这两项占到了56%；在货物贸易方面，我国有较大规模的顺差，而在服务贸易方面逆差规模不小，2013年逆差是1 100亿元左右。商务部服务贸易和商贸服务业司司长周柳军指出，中国外贸过去是做一般来料加工、生产制造品，也就是“蓝领加产品”的模式。服务贸易的发展将会进一步提升我国服务业的发展水平，提高服务业在整个产业中的比重，有利于将过去拼资源、拼环境、消耗大量能源的粗放型的发展方式，转为通过提高人的素质、技术竞争力、综合竞争力来增强经济发展的能力和水平。这是一条绿色发展的转型之路。
在对2014年我国对外贸易形势进行展望时，我国对外文化贸易也存在制约因素。
一是国内企业的外贸成本不断增加。周边国家的竞争力在快速提升，外贸增长空间受到挤压。受劳动力价格上涨、人民币升值以及融资成本、环保成本增加因素的影响，我国劳动密集型产品的出口竞争力有所减弱，而周边国家国际竞争力在明显提升，这将会丧失我国一部分产品在国际市场上的份额，抑制我国外贸出口增长的空间。
二是我国制造业实际使用外资的下降，以及今年加工贸易进口的低迷，将制约外贸出口的增长。去年的前11个月，我国制造业实际使用外资金额为414.6亿美元，同比下降5.7%，制约我国出口的发展后劲。
对外文化贸易弱势与担当塑造国家形象的使命的矛盾
一般来说，文化强国都在文化贸易领域占有较大市场份额。比如，目前美国电影生产总量只占到世界的6%～7%，但在放映时间上已经占到50%以上。电影产品的广泛输出不仅为美国带来巨额经济利益，同时也将美国式的文化观念向外成功传输。“文化贸易有助于增加进口国对输出国文化的亲近感和认同感。发展国际文化贸易可以让世界更加全面地了解中国。”中国的对外文化贸易仍处于初级发展阶段，据悉，中国对外文化交流和传播目前处于严重“入超”状态，中国文化产品输出仅占引进比的30%，其中电影、电视剧、图书、文艺演出等文化产品，表现出高达1∶3的明显“文化逆差”。以演艺产品为例，中国引进和派出的文艺演出每场收入比约为10∶1。
与货物出口是全球出口第一大国，并长期保持顺差相比，文化贸易却存在严重的贸易逆差。而且，中国出口的文化产品中，有50%以上是游戏设备、文教娱乐和体育器材，而非版权出口。再次，受宏观经济因素影响日趋明显，中国艺术品市场在2012年拍卖成交额缩水44%，电影产业和动漫产业在和国外影片竞争方面也显示出弱势
。此外，据统计，我国核心文化产品出口额由2003年的56亿美元，增至2012年的259亿美元，图书版权进出口比例则由9∶1降至1.9∶1。同时也要看到，对外文化贸易在我国对外贸易中的比重仍然偏低，目前我国文化产品出口额仅占货物贸易出口额的1.26%，文化服务出口额仅占服务贸易出口额的2.55%
。
总体来说，对外文化贸易仍是我国文化建设的一个薄弱环节，是整个对外贸易的一块短板。在建设社会主义文化强国的总体目标下，在全国各族人民自觉地把握并坚持千年文化传承与当代价值追求的时代背景中，立足本国，面向世界，让中国的特色文化传播到世界，以不断增强的影响力展开交流，从而对世界的和平、发展尽到一份民族的责任。对外文化贸易已成为中国国际贸易中的重要组成部分，发展对外文化贸易是中国转变经济发展方式、促进产业结构优化升级的重要举措，也是推动中华文化“走出去”的方式。
【思考与讨论】
1．我国对外文化贸易具备什么特征？与我国对外贸易特征是否有内在联系？
2．我国对外文化贸易与国际文化贸易之间有何种关系？
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 本章小结

· 贸易互动与多元文化交流相伴而生，跨文化贸易是人类历史上的重要经济与文化内容。文化交流一方面促进了艺术、科学以及技术领域的变化发展，另一方面也促进了不同文化背景贸易双方的安全保障。15世纪以前的东西方文化交流，从交流的规模、物质技术水平及其影响看，大致分为三个阶段。第一阶段：公元前2世纪至公元7世纪。丝绸之路是这个时期的和平贸易文化交流之路。第二阶段：11世纪至14世纪。此阶段是东西方主要国家封建社会繁荣时期，东西方各国或者由于使节与商旅往来彼此联系密切，或者因相互征服与掠夺，促进了文化交流。例如，唐与南亚及东南亚、十字军东征（1096—1270年）、蒙古西征（13世纪）、马可·波罗东游等。第三阶段：15世纪。此阶段是世界进入大航海时代，又是世界文化交流发生巨变的时代，也是世界市场和世界历史形成的时代。
· 第一次科技革命引领了国际文化贸易由产生到现代国际文化贸易形成的过渡，第二次科技革命引领了现代国际文化贸易的形成，当代国际文化贸易的发展是由第三次科技革命引领的。第三次科技革命使人类彻底摆脱体力等自然条件的束缚，开始真正进入到智力和知识阶段，知识逐步成为社会的主宰。
· 全球化进程的深化也加剧了国际文化贸易中的两种现象。一是跨国文化集团已超越国家，成为文化资本纽带链接的多国市场活动主体；二是文化传播的“马太效应”，使得全球化下的国际文化贸易与文化多样化之间的融合面临前所未有的挑战。
· 美国在国际文化贸易中优势明显、跨国公司是国际文化贸易的重要主体、版权贸易是国际文化贸易的主要内容和国际文化贸易空间分布不平衡，这些构成了国际文化贸易当前特征；相应地，版权贸易更受关注，讨论自由贸易环境下的文化贸易政策、分析国际文化贸易的结构和国际文化贸易的主要影响因素是国际文化贸易的研究特征。
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综合练习

一、本章基本概念
全球化；工业革命；文化交流；版权贸易
二、本章基本思考题
1．全球化、工业革命与文化交流对国际文化贸易发展的影响是什么？
2．简述国际文化贸易的主要特征。
3．简述国际文化贸易的研究特征。
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