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本章将介绍马歇尔基数效用论和希克斯序数效用论"马歇尔基数效用论分析方
法#首先!用效用函数刻画消费者偏好$其次!利用预算约束方程描述消费者约束条
件$最后!利用效用函数和预算约束方程研究消费者均衡状态"希克斯序数效用论分
析方法#首先!用无差异曲线刻画消费者偏好$其次!利用预算约束线刻画消费者约束
条件$最后!利用无差异曲线和预算约束线研究消费者均衡状态"

第一节
!

马歇尔基数效用论
两商品静态分析模型#在收入

6

既定!商品
3

和商品
2

的市场价格'

)

P

和
)

Q

(

既定条件下!消费者选择商品消费束'

3

!

2

(以实现效用最大化!

"

模型基本假设#

+

假设消费者只消费
3

和
2

两种商品$

+

假设两商品的价格分别为常数
)

P

和
)

Q

$

+

假设消费者收入等于支出'

6:%

("

因此!消费者的预算约束方程为
3)

P

B2)

Q

:6

"

研究步骤#

+

用效用函数刻画消费者偏好$

+

利用预算约束方程描述消费者的约束条件$

+

利用效用函数和预算约束方程求解消费者的均衡状态"

!

在两商品模型中!

3

和
2

既可以代表商品名称!也可以代表商品的消费量"
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一)效用
效用是刻画消费者从消费过程中获得满足程度的量度指标!其中隐含了以下事

实#首先!效用是一个主观概念"效用因人而异!即同一商品对不同消费者的效用大
小可能并不完全相同$在不同时期和不同地点!同一商品对同一个消费者的效用大小
也可能不同"其次!效用与伦理道德无关!只要能给消费者带来满足程度!我们就说该
商品对该消费者具有效用"最后!与正效用给消费者带来满足感相对应!负效用给消
费者带来郁闷感"

二)效用函数
研究消费者行为时!基数效用论的首要步骤是设定消费者效用函数!并借助效用

函数研究商品消费量与消费者所获效用之间的数量关系!所以!在具体分析消费者行
为理论之前!我们非常有必要认识几个常见效用函数"

!%

完全替代偏好效用函数

一般来说!完全替代偏好效用函数可以由下式给出#

>

'

3

!

2

(

:.3B/2

!其中!

.

和
/

是量度商品
3

和商品
2

对于消费者的%价值&的某个正常数"

#%

完全互补偏好效用函数

一般来说!完全互补偏好效用函数可由下式给出#

>

'

3

!

2

(

:/21

3

.3

!

/2

4!其
中!

.

和
/

是量度商品消费比例的正常数"

$%

柯布
"

道格拉斯偏好效用函数

一般将柯布
-

道格拉斯偏好效用函数设定为
>

'

3

!

2

(

:!3

!

2

"

!其中!

!

)

!

和
"

为
某个正常数"

三)基数效用和边际效用分析
!%

总效用和边际效用

!!

基数效用论的两个基本假设#首先!效用可以被量度$其次!边际效用呈递减趋



"%

!!!

经济学基础

势"基数效用论者将效用分为总效用和边际效用"总效用
)G

'

'

(是指消费者在一定
时期内从商品消费中获得的效用总和$边际效用

*G

'

'

(是指消费者在一定时期内增
加'减少(

!

个单位商品消费量所获得'减少(的额外效用的增加量'减少量(!因此!

*G

'

'

(

:)G

'

'R!

(

<)G

'

'

(!根据除法单位化含义!边际效用函数也可以被表示为
*G

'

'

(

:

$

)G

'

'

(

$

'

!如果
$

'

(

#

!则有
*G

'

'

(

:.2/

$

'

(

#

$

)G

'

'

(

$

'

:

4)G

'

'

(

4'

"更一般地
说!边际量表示

!

单位自变量变化所引起的因变量的变化量!也就是说!

边际量
,

因变量的变化量
自变量的变化量

#%

边际效用递减规律

边际效用递减规律是指在其他所有条件不变时!随着对某商品消费量的持续增
加!消费者从额外消费的

!

个单位商品中获得的效用'边际效用(最终呈递减趋势"特
别注意#边际效用递减规律并没有强调消费者将消费量从第

!

单位商品增加到第
$

单位商品时!其边际效用必然减少!而是说随着消费者对该商品量的持续增加!其边际
效用最终一定呈递减趋势!

"

$%

消费者均衡条件

消费者均衡是研究消费者如何将有限的货币收入分配到商品购买中!以实现效用
最大化"消费者均衡是指消费者在实现最大效用后!既不想增加!也不想减少任何商
品消费数量的一种相对静止状态"两商品模型下的消费者均衡条件可以表示为

*G

P

)

P

,

*G

Q

)

Q

,$

'

%-!

(

!!

其中!

*G

P

:

$

)G

'

3

!

2

(

$

3

!或者
*G

P

:

,

)G

'

3

!

2

(

,

3

$

*G

Q

:

$

)G

'

3

!

2

(

$

2

!或者

*G

Q

:

,

)G

'

3

!

2

(

,

2

!

*G

P

和
*G

Q

分别表示商品
3

和商品
2

的边际效用!

)

P

和
)

Q

分别表示商品
3

和商品
2

的价格"如果消费者同时消费
+

种商品!则消费者均衡条

!

想象一下激烈球赛后的喝啤酒过程#刚开始时!因为啤酒太冷而感觉不适应!其效用可能很小!甚至为
负数!从不适应转变为适应的过程中边际效用是递增的!喝到一定量之后!边际效用才表现为递减趋势"
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件为
*G

!

)

!

,

*G

$

)

$

,

!+!

,

*G

+

)

+

,$

!!

为什么说两商品模型中的消费者均衡条件是*G

P

)

P

:

*G

Q

)

Q

* 其经济学含义是
什么*

如果*G

P

)

P

"

*G

Q

)

Q

!则表明消费者花费在商品
3

上的单位货币所获得的边际效用
大于花费在商品

2

上的单位货币所获得的边际效用!此时!理性消费者必然增加商品
3

的消费量!减少商品
2

的消费量"根据边际效用递减规律!这将导致商品
3

的边际
效用'

*G

P

(逐渐减小!商品
2

的边际效用'

*G

Q

(逐渐增大!

*G

P

)

P

<

*G

Q

)

' (

Q

持续减

小!即*G

P

)

P

和*G

Q

)

Q

慢慢地接近相等"

如果*G

P

)

P

#

*G

Q

)

Q

!则表明消费者花费在商品
3

上的单位货币所获得的边际效用
小于花费在商品

2

上的单位货币所获得的边际效用!此时!理性消费者必然会减少商
品

3

的消费量!增加商品
2

的消费量"根据边际效用递减规律!这将导致商品
3

的
边际效用'

*G

P

(逐渐增加!商品
2

的边际效用'

*G

Q

(逐渐减小!

*G

Q

)

Q

<

*G

P

)

' (

P

将持

续减小!即*G

P

)

P

和*G

Q

)

Q

慢慢地接近相等"

当且仅当*G

Q

)

Q

:

*G

P

)

P

时!不再存在%诱惑&消费者改变商品消费束'

3

!

2

(的任何

激励!于是达到消费者均衡状态!经济学家将*G

Q

)

Q

:

*G

P

)

P

称为等边际法则"

&%

预算约束方程

假设消费者收入水平为
6

!商品
3

和商品
2

的价格分别为
)

P

和
)

Q

!则消费者
的预算约束方程可以表示为

3)

P

;

2)

Q

,

6

'

%-$

(
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'%

消费者均衡

结合消费者均衡条件式'

%-!

(和预算约束方程'

%-$

(!不难求出均衡状态下!消费
者的均衡商品消费束'

3

'

!

2

'

(!即
*G

Q

)

Q

,

*G

P

)

P

3)

P

;

2)

Q

,

-

.

/

6

0

3

,

3

'

2

,

2

$

%

&

'

'

%-%

(

!!

例题
$"!

!

假设某消费者的效用函数为
>

'

3

!

2

(

:!3

!

2

"

!预算约束方程为
3)

P

B

2)

Q

:6

!试求解均衡状态时消费者的商品消费束!以及消费者在两种商品上的支出
份额"

解答#

>

'

3

!

2

(

:!3

!

2

"

0

*G

P

:

,

>

'

3

!

2

(

,

3

:

!

!3

!

<!

2

"

*G

Q

:

,

>

'

3

!

2

(

,

2

:

"

!3

!

2

"

$

%

&

<!

*G

Q

)

Q

:

*G

P

)

P

3)

P

B2)

Q

:

-

.

/

6

0

3:

!

!

B

"

0

6

)

P

2:

"

!

B

"

0

6

)

$

%

&

Q

0

3)

P

:

!

!

B

"

0

6

2)

Q

:

"

!

B

"

0

$

%

&

6

0

3)

P

6

:

!

!

B

"

2)

Q

6

:

"

!

B

$

%

&

"

上述分析表明#具有柯布
-

道格拉斯偏好的消费者在商品
3

和商品
2

上的支出
'

3)

P

!

2)

Q

(占其总支出'

6

(的份额3)

P

6

:

!

!

B

"

!

2)

Q

6

:

"

!

B

' (

"

固定不变!且份额大小

取决于柯布
-

道格拉斯函数中的参数'

!

!

"

("如果令
!

B

"

:!

!则3)

P

6

:

!

!

2)

Q

6

:

"

!因
此!为了简化分析!我们常将柯布

-

道格拉斯偏好的效用函数设定为
>

'

3

!

2

(

:

!3

!

2

!<

!

"记住这个结论将对你极有帮助"

(%

消费者剩余

消费者均衡条件*G

!

)

!

:

*G

$

)

$

:

!+!

:

*G

+

)

+

:

$

表明#消费者对每
!

单位商品所
愿意支付的最高价格'保留价格(取决于该单位商品给消费者带来的边际效用"结合
边际效用递减规律则有#消费者对某种商品所愿意支付的最高价格随着消费量持续
增加而呈下降趋势!但是!消费者对每单位商品愿意支付的最高价格并不等于消费者
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在实际购买时所支付的市场价格"一般情况下!同一种商品对所有顾客索要的价格都
相同!于是!在消费者愿意支付的最高价格和市场价格之间产生了一个差额!这个差额
便构成了消费者剩余的基础"所以!购买一定数量的某种商品时!消费者愿意支付的
最高总价格和实际支付的市场总价格之间的差额被称为消费者剩余"

消费者剩余在几何图上表示为需求曲线以下)均衡价格以上和纵坐标轴右边的平
面几何图形面积"在图

%-!

中需求曲线以反需求函数
):

(

'

'

(表示!它刻画了消费
者对每单位商品愿意支付的最高价格!假设该商品的市场价格为

)

#

!消费者购买量为
'

#

!那么!根据消费者剩余定义!我们可以推断!在区间.

#

!

'

#

/!需求曲线以下面积表
示消费者为购买

'

#

数量的该商品所愿意支付的最高总金额'总价格(!即图中的
7!"'

#

面积!而实际支付总金额'总价格(等于市场价格乘以购买量!即图中矩形
7)

#

"'

#

的面积"这两块面积的差额!即图中的三角形
)

#

!"

的面积就是消费者
剩余"

图
$"!

!

消费者剩余
!!

消费者愿意支付总额与实际支付总额之差被称为消费者剩余"在几何图
形上表示为需求曲线以下)均衡价格以上和纵坐标轴右边的几何图形面积"

消费者剩余的数学刻画"假设反需求函数为
):

(

'

'

(!市场价格为
)

#

时的商品
需求量为

'

#

!则消费者剩余
LF

,

1

'

#

#

(

'

'

(

4'

5

)

#

'

#

!其中!

LF

表示消费者剩余!表
达式中右边第一项表示消费者的保留价格总额!第二项表示消费者实际支付的价格
总额"

利用个人需求曲线可以求出单个消费者的消费者剩余!我们可以将此分析方法拓
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展到整个市场"即利用市场需求曲线得到整个市场的消费者剩余"市场消费者剩余
可以用市场需求曲线以下)市场价格曲线以上面积来表示"消费者剩余常被用来度量
和分析社会福利问题"

第二节
!

希克斯序数效用论
基数效用论先利用效用函数刻画消费者偏好!然后利用效用函数和预算约束方程

分析消费者均衡状态"序数效用论则先用无差异曲线刻画消费者偏好!再利用无差异
曲线和预算约束线分析消费者均衡状态"

一)预算约束线与机会集合
消费者收入和商品价格既定条件下'静态分析(!消费者全部收入所能购买到的两

种商品组合'消费束(的点集被称为预算约束线!即预算约束方程
3)

P

B2)

Q

:6

的
几何表示"

纵坐标轴)横坐标轴和预算约束线围成的区域构成了消费者的机会集合!其代数
表达形式为

3)

P

B2)

Q

2

6

!

3

3

#

!

2

3

#

"如图
%-$

所示"

图
$"#

!

预算约束线与机会集合
!!

机会集合也被称为市场机会集!即在预算约束下!消费者只能选择图中三角形
及其边界的商品消费束"由于两商品模型中假设支出等于收入!所以!消费者只能
选择预算约束线上的商品消费束!此时!预算约束线斜率%规定&了消费者调整两商
品消费量时的交换比率"
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3)

P

B2)

Q

:6

0

<

42

43

:

)

P

)

Q

!显示了预算约束线斜率的绝对值)

P

)

' (

Q

的经济学含
义#市场%规定&的商品

3

和商品
2

的交换比率$点
!

的经济学含义#消费者将全部
收入花费在商品

2

上!即商品消费束'

3

!

2

(

: #

!

6

)

' (

Q

$点
"

的经济学含义#消费者将

全部收入花费在商品
3

上!即商品消费束'

3

!

2

(

:

6

)

P

!

' (

#

"

图
%-$

中!

1

4

7!"

表示消费者可以选择的商品束的点集'包括直角三角形的三条
边(!我们称为机会集合"如果消费者选择的商品束位于线段

!"

上!则消费者花光了
全部收入'不存在储蓄($如果消费者选择的商品束位于线段

!"

以外的机会集合内!

则说明消费者消费商品后仍有货币剩余'存在储蓄("

两商品模型比我们想象的更有概括性!因为我们常常将被研究商品视为商品
3

!

而将其他所有商品打包成%商品包&!并视之为复合商品
2

'%一篮子商品&("

3)

P

B2)

Q

:6

*

)

P

)

Q

3B2:

6

)

Q

!因此!我们可以假设
)

Q

:!

单位货币"当价格
)

Q

被标准化为
!

单位货币时!

!我们常常将价格被标准化为
!

的那种商品称为计价物或计量单位!因
此!本书以后的一切论述都以复合商品

2

为假设前提"

两商品模型处理过程中!常用横坐标代表商品
3

的消费数量!纵坐标代表商品
2

的消费数量"图
%-%

'

-

(中!当均衡点位于
%

点时!消费者对商品
3

的消费数量为横坐
标上的

3

#

!对商品
2

的消费数量为纵坐标上的
2

#

!即消费者的商品消费束为'

3

#

!

2

#

("

当消费品数量超过两种时!一般以横坐标表示被研究商品的数量!而将其他所有商品
视为%一篮子商品&而置于纵坐标轴"图

%-%

'

?

(中!当均衡点位于
%

点时!线段
!"

代
表消费者在商品

3

上的货币支出!线段
"7

则代表消费者在其他所有商品上的货币
支出!因为线段

"7

的长度等于消费者在其他所有商品上的消费量乘以该商品组合
的价格指数'这里价格指数被标准化为

!

单位货币("当
3:#

时!线段
7!

代表消

!

经济学常将其他所有商品'复合商品(的价格标准化为
!

单位货币!这样复合商品的数量和其价格在数
值上就完全相等了"比如!如果将一头牛的价格标准化为

!

单位货币!那么其价格为
!

!数量也为
!

"特别注意!

将复合商品价格标准化为
!

货币单位时!不管其价格是多少!都将其作为
!

个货币单位处理!如果你想知道到底
是多少货币!则只需要将货币单位乘以其价格即可"



#!

!!!

经济学基础

费者将全部收入消费在商品
Q

上时的货币支出!

"

图
$"$

!

纵坐标采用不同计量标准时的比较
!!

当利用%两商品模型&研究多商品情形时!我们将被研究商品置于横坐标轴!将其他所有
商品视为一个%商品包&!并将其价格标准化为

!

单位货币后放置于纵坐标轴!从而简化分析
过程"

二)无差异曲线
给消费者带来相同效用的所有商品消费束点集'

3

!

2

(的轨迹被称为无差异曲
线"

"根据这一定义!同一条无差异曲线上任意两点所代表的商品束给消费者带来的
效用总相等"无差异曲线的形状取决于两个因素#商品本身的客观属性和消费者主
观偏好!当两种商品既定时!无差异曲线形状显示了消费者偏好'显示性偏好(!因此!

我们可以利用不同形状的无差异曲线刻画消费者偏好"

假如你是一名汽车设计工程师!那么!你将汽车设计重点放在哪里* 是汽车外观
还是性能质量* 为此!你必须了解消费者对汽车各项性能的偏好!如果你要在汽车动
力性能和汽车内部空间方面进行权衡!那么!你要对消费者在汽车内部空间和加速性

!

"

当纵坐标代表商品
2

的数量时!其表示形式为
2

!

!

2

$

!+!

2

+

$当纵坐标代表货币数量时!我们可以将商
品

2

的价格标准化为
!

单位货币'商品
2

的消费数量和货币数量在数值上完全相等(!从而使纵坐标和横坐标的
单位刻度相一致"

无差异曲线类似于地理学中的等高线!因此!我们可以将无差异曲线理解为等效用线"



第三章
!

消费者行为理论
! #"

!!!

能方面的偏好进行详细调研"图
%-&

刻画了汽车购买者对汽车内部空间和加速性能
的偏好"

图
$"&

!

消费者对汽车性能的偏好差异
!!

图
%"&

描述了消费者为了获得额外等量的汽车内部空间而愿意放弃的汽车加速性能"图'

-

(显示
该消费者为了获得等量的汽车内部空间只愿意放弃极小量的汽车加速性能!图'

?

(显示该消费者为了
获得等量的额外内部空间而愿意放弃大量的汽车加速性能"因此!对汽车内部空间和加速性能而言!

图'

-

(消费者更偏好于汽车的加速性能!图'

?

(消费者更偏好汽车的内部空间"

对某个消费者来说!在商品消费束'

3

!

2

(中!如果商品
3

和商品
2

为完全替代品
或完全互补品!则其无差异曲线表现为图

%-'

形状!

'图中箭头方向表示沿此方向无
差异曲线代表的效用递增("

在商品消费束'

3

!

2

(中!如果商品
3

为嗜好品!商品
2

为厌恶品!或者!商品
3

为嗜好品!商品
2

为中性品!则其无差异曲线表现为图
%->

形状'图中箭头方向表示
沿此方向无差异曲线代表的效用递增("

图
%-'

和图
%->

绘制了一些特殊的无差异曲线!但是为了方便初学者!我们主要
介绍良好性状偏好的无差异曲线"

'除非特别说明!否则我们分析的都是良好性状偏
好的无差异曲线(!良好性状偏好的无差异曲线表现为图

%-H

所示的形状"

!

"

根据消费者效用函数绘制无差异曲线是学习消费者行为理论的基本功!希望读者认真思考并能准确地
绘制完全替代偏好)完全互补偏好和柯布

"

道格拉斯偏好效用函数所对应的无差异曲线"

良好性状的偏好是单调的'越多越好(和凸向原点'与端点消费束相比!消费者更偏好于平均消费束("


