
第一阶段  

初步了解软装





　第一章　走近软装界　

教学目的：了解室内软装的行业定位、软装陈设的主要作用、软装陈设与室内的关系、软装设计师必

备的条件、软装市场的发展现状及发展前景。

教学要求：掌握软装设计的工作领域及要求。

第一节　室内软装设计的基本概念

一、行业的定位

软装陈设艺术设计可以理解为：在高度发达的工业时代，弱化或消除钢筋混凝土建筑物带给人的冷

硬感和疏离感，通过艺术的表现手法，促使人们开始关注身边环境，放松心情，享受生活，积极创造美好空

间环境。具体来说，软装是相对硬装而言的二度陈设与布置设计，一般是除了地板、顶棚、墙面、门窗、建筑

造型等室内界面的硬装外，应用放置的家具陈设，如沙发、座椅、桌子、茶几、床、柜子、灯饰、窗帘、壁纸、沙

发套、靠垫、抱枕、桌布、地毯、挂画、装饰工艺品及绿化盆栽等，来进行功能性及装饰性的室内陈设。它需

要根据空间的格局与功能的需求，从材料的运用、色彩的搭配、家具的摆放、灯光的配置、饰品的陈列、摆件

的点缀到总体风格的定位，以整体综合策划装饰装修设计方案，体现出空间的个性与品位。如果把硬装比

作居室的躯壳，软装则是其精髓与灵魂，软装孕育着更多的变化，也更能体现出时代的进步。

“软装设计”和“硬装设计”是相互渗透的。在现代的装饰设计中，木、石、水泥、瓷砖、玻璃等建筑材

料和家居用品、纺织品都是相互交叉、彼此渗透的，有时也是可以相互替代。软装中面积占用较多的是家

具与布艺，其作为软装中的基本点，体现出居室总体色彩、风格的协调性，布置与搭配需要设计师有着极高

的审美眼光与艺术情趣，不能简单地进行陈列，需要全方位的总体协调。目前，有些设计公司重点关注硬

装的装修与施工，没能很好地为业主提供软装的后续配套业务，一般由业主根据自身喜好自行采购，并自

己搭配摆放，这种情况下往往会出现如下情形：单独看家具、灯具或窗帘都很好看，可是放到同一个空间

中却是格格不入，使整个空间没有整体性，自然就没有好的视觉效果，因此从软装的角度去协调硬装是非

常关键的。这并不意味着硬装全部完工后再考虑软装的设计布局方案，而是必须在硬装施工之前便将软

装的方案考虑到位。可以根据居室空间的大小，参照主人的生活习惯、兴趣爱好和各自的经济情况，从整

体上综合策划家居软装设计方案，打造最适合新房主人的家居环境。

提示：本书中将“软装饰”简称为“软装”，将“硬装饰”简称为“硬装”。
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二、软装陈设的主要作用

1．创造二次空间层次

硬装设计中的墙面、地面、顶面围合成为一次空间，由于硬装的特性，后期很难改变其形状及造型，可

利用室内陈设的方式将空间进行再次划分，这种利用软装方式重新规划出的可变空间称为二次空间。室

内利用家具、布艺、绿化、灯光等创造出的二次空间不仅使空间的使用功能更趋合理，而且能让室内空间分

割得更富有层次感。

2．强调室内环境风格

与建筑设计和硬装设计一样，室内空间陈设也有不同的风格，如古典风格、现代风格、中式传统风格、

乡村风格等，合理的整体软装配饰设计对室内环境风格起着强调的作用。因为软装配饰素材本身的造型、

色彩、图案、质感均具有一定的风格特征，所以它将进一步加强并协调室内环境的风格。

3．柔化空间，调节环境色彩

软装设计以人为本，可以通过软装的方式和手段来柔化空间，如植物、织物、家具等丰富配饰语

言的介入，无疑会使空间变得柔和、充满生机，增添空间的情趣，创造出一个富有情感色彩的美妙空间，

见图 1-1。

图　1-1

4．艺术化设计，投资化陈设

室内家具陈设、材质、色彩、光照艺术这几部分组成的完整的室内空间中，只有家具陈设艺术是有升值

潜力的，其他都可能随着时间的流逝而丧失其应有的价值。陈设艺术如果选择得好，有投资增值的效果，

比如古董、艺术品和具有收藏价值的家具等。

5．营造意境，创造美好空间

软装设计师通过对室内空间进行情感营造，赋予现实场景一个完整的精神寄托。可以根据个人喜好、

特殊感情等因素进行不同的软装风格设计，从而营造出欢快热烈的喜庆气氛、亲切随和的轻松气氛、高雅

清新的文化艺术气氛等，给人留下不同的印象，见图 1-2～图 1-5。

三、室内软装陈设与室内设计的关系

室内软装陈设是室内设计的一个分支，但又自成体系。从历史上来说，室内设计起源于室内装饰，是

室内装饰在今天的发展结果。西方有人把室内软装陈设设计称为室内设计。其实室内设计是一个很大的

范畴，室内软装陈设是室内设计的一部分，也是最后“制造室内灵魂”的一部分。室内环境是包含室内软
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装陈设品在内的。区分开来讲，如果室内空间是整体，而软装陈设是局部，但这个“局部”是可移动的，可

随主人意志而更换。软装陈设的作用在于装饰性、点缀性以及一定的功能性，是相对于建筑本身的硬结构

空间提出来的，是建筑视觉空间的延伸和发展。它们的共同点为：解决室内空间形象设计、装修中的

装饰问题；不同点为：关注的重点和研究的深度有所不同。软装陈设是要在室内设计的整体构思下，

对艺术品、生活用品、收藏品、绿化等做进一步深入细致的设计，体现出文化层次，以获得增光添彩的艺术

效果。

图　1-2 图　1-3

图　1-4 图　1-5
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总之，室内软装陈设艺术设计与室内环境设计是一种相辅相成的枝叶与大树的关系，不可强制分开。

只要存在室内设计的环境，就会有室内软装陈设艺术的内容；只要是属于室内软装陈设艺术设计的门类，

必然是处在室内设计的环境中，只是要多关注与环境是否协调的问题。

四、目前软装陈设设计师主要的工作领域

（1）与硬装设计公司和建筑公司合作，为整体项目提供软装陈设设计和后期采购配套服务。

（2）与陈设用品生产企业合作，进行陈设艺术品的研发、生产、服务。

（3）与房地产开发企业、酒店管理企业等室内环境直接使用方合作，进行定期的陈设艺术服务和顾问

工作。

（4）担任陈设卖场的特约顾问，为卖场提供整体空间的陈设展示服务。

（5）担任艺术行业、媒体行业的场景布置和环境设计的顾问工作。

（6）创造自己的软装品牌，为有需要的业主提供必要的服务。

五、软装设计师必须具备的条件

软装设计师需要学习和掌握的知识是全方位的，软装设计师应该具备的条件有以下几方面。

（1）全面的专业知识。必须掌握国际化的完整的建筑与室内设计的发展、室内陈设设计、施工技术与

材料装饰、手绘快速表现技法、人体工程学、色彩与风格、采光与照明等。

（2）熟知软装搭配的多维应用技法。通过风格强化的设计特点，通过色彩表达空间情绪，通过灯光抒

发艺术情感，通过花艺营造建筑空间内的生命气息。将这些各类元素进行多维的应用，构造出属于业主自

己的心灵空间。

（3）强烈的责任感。软装可以让空间达到美好的效果，它需要一位专业的、有经验的、负责的配饰师

对空间进行整体把握。首先，这需要对业主的喜好做到充分了解，从而提炼出符合业主要求与审美的空间

布局搭配。

（4）要有深厚的美学基础及艺术修养。设计师必须懂得发现美、创造美，增进生活体验与时尚感，并

提高自身的沟通能力。在实践中形成自己对客户的理解与分析。软装设计师要保持谦虚谨慎的特质，多听、

多看、多感受，注重个人修养与专业的深造。

（5）了解市场的动态与发展趋势。软装设计师需要非常了解市场上家居类产品的材质、尺寸、形态、

风格以及文化背景等，并且要对施工原理有一定认知，这样才有可能在丰富的产品素材中找到最适合自己

作品的配饰元素。

（6）具备一定的市场营销能力。软装设计不是纯粹的艺术，它要达到艺术与商业之间的平衡。软装

设计师在当前的市场环境下必须具备一定的营销能力，还应多增进生活体验与时尚感，这样才能保证在设

计作品质量的基础上实现收入的最大化，设计师及公司才有可能良性并健康地生存与发展。

第二节　软装市场发展现状及前景

一、国内市场发展动态

在日益提倡个性化与人性化设计的今天，人们自身价值的回归成为关注的焦点。要营造理想的环境，

就必须处理好软装。从满足使用者的需求心理出发，不同的政治、文化背景，不同社会地位的人，都有着不

同的消费需求，只有对不同的消费群做深入研究，才能创造出个性化的室内软装；只有把人放在首位、以

人为本，才能使设计人性化。作为一名设计师，要结合室内环境的总体风格，充分利用不同装饰物所呈现

出的不同性格特点和文化内涵，使单纯、枯燥、静态的室内空间变成丰富的、充满情趣的、动态的空间。

近几年，随着房地产交易的日益热化，软装设计消费的频率和消费量越来越大。而且随着时间的递增，
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软装设计的花费会不断提升。设计不只是美化，还包括合理性、经济性、审美性、独创性、适应性，“轻装修、

重装饰”是一种更为理性的家装消费观念，用软装设计打造个性生活成为一种健康的家装新时尚，这无疑

给软装设计市场创造了许多商机。中国社会调查事务所在北京、天津、武汉、上海、广州五地所做的家居装

修、装饰的专项问卷调查显示，中国公众家庭家居装修、装饰投资将逐步加大。现代人装修房屋越来越简

单，更多的人准备将装修费省下来，用以购买能够让家充满个性和情趣的装饰品。

一方面，目前中国软装设计市场还处于发展状态，在家装中的比例并不高，一般用于酒店、KTV、高档

会所、样板房的较多，有待开发的市场还比较大。另一方面，现在软装设计行业市场不成熟，市场还处于品

种少、质量差、流通慢、价格高、无品牌、市场乱的发展阶段，特别是软装设计行业厂商的东西无法直接传

达给消费者，我国大多数的软装设计行业目前还处于和产品销售“捆绑”在一起的阶段；国内的软装设

计行业还处于摸索的状态，专门的软装设计公司也尚未形成规模化效应，原创设计匮乏，没有标准行业规

范。据了解，在北京、上海等城市已经初步出现了按照建筑面积收费的专门的“软装设计师”，而在欧美、

我国香港等地，“软装设计师”已经发展了很长时间。

软装设计是一个系统工程，包含采购、设计、物流、现场验工等。采购能力决定设计的实现能力，中国

80%的软装供应商在广东，在软装采购上具有一定的优势。目前家装市场的情况体现在：软装是对美的

追求，消费者的审美并不成熟，更多是被动接受或者跟风意识；其次，国内软装设计师缺乏，不利于行业的

发展和成熟，很多设计公司的软装起步较晚。软装行业未来无论从企业重视、产业产值，还是从消费者的

关注方面，都将会成为受热捧的行业。有实力的软装设计公司正朝着专业化、细分化、产业化、品牌化、产

品一体化、服务深层化、创造价值化的目标努力，不断提升竞争力。因此，在生产、设计、流通、消费者引导

等方面都还有很长的路要走。

二、国际市场发展动态

在国外，室内的软装发展较全面，各类装饰物通过有序或无序排列组合而呈现出来。“轻装修、重装饰”

的理念在国外已有多年的历史，并被证实是科学、合理的家庭装修理念。国外装饰品支出占家庭支出比达

到 40%，甚至更多。软装设计的各种风格也有很多，从目前国际市场来看，软装的发展趋势将崇尚平和自

然，面料产品的设计更趋于抽象、自然，富有民族性、地域文化性，或者朝着极简的个性化发展；面料质地

将以麻纺、丝织等天然性织物为主应用，另外，不易褪色、防水、防火、防尘、防潮、易清洗的面料将在软装设

计中得到更多的应用。布艺的图案与花色将原本规范化的图案重新解构，显得更加丰富，这是国际花色设

计的趋势，见图 1-6～图 1-16。室内软装设计的主色调将更加趋于中性化，如米黄、浅灰、浅蓝、杏色、黑

色等让人感到稳重、踏实的颜色，见图 1-17～图 1-22。

图　1-6 图　1-7
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图　1-8

图　1-9 图　1-10
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图　1-11 图　1-12

图　1-13 图　1-14
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图　1-15 图　1-16

图　1-17 图　1-18




