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商业插画

1.1  关于商业插画

 现代社会的发展，使插画已从过去狭义

的概念（只限于画和图）变为广义的概念，

“插画”就是我们平常所看到的各种报纸、

杂志、图书里，在文字间所加插的图画。在

拉丁文中，插画是“照亮”的意思，它是

用以提升文字的趣味性，使文字部分能更生

动、更具象地浮现在读者眼前。而在现今各

种出版物中，插画的重要性早已远远地超过

这个“照亮”文字的陪衬地位。它不但能突

出主题的思想，而且还会增强艺术的感染

力。 

插画，作为现代设计的一种重要的视觉

传达形式，以其直观的形象性、真实的生活

感和美的感染力，在现代设计中占有特定的

地位，已广泛应用于现代设计的多个领域，

涉及文化活动、社会公共事业、商业活动、

影视文化等方面。

商业插画指具有商业目的，并被应用于

商业领域的插图形式。其使用寿命短暂，当

一个商品或企业进行更新换代时，此插画即

宣告消亡。从这个角度来说，似乎商业插画

的夙命有点悲壮，但从另一个角度来说，商

业插画在短暂的时间里所迸发的光辉是艺术

绘画所不能比拟的，因为商业插画是借助广

告渠道进行传播的，覆盖面很广，社会关注

率比艺术绘画高出许多倍。

 商业插画具有以下特征。

 1.艺术审美性 

社会大众对于商业插画这种艺术形式

更乐于接受，很重要的原因是它们所反映的

内容、所选用的题材非常贴近普通百姓的生

活。它不像其他一些艺术及绘画形式曲高和

寡，从如何欣赏的角度就要求观看者具备一

定的美学和艺术修养基础，同时作品里蕴含

的艺术审美价值在时空上追求经典和永久

性，在这一点上商业插画艺术的“平民化”

更加深入人心。不管是传统插画，还是数码

插画，表现在作品画面中的都是具有极强视

觉冲击力和符合美学规律的形式组合。数码

插画虽然是一种新的插画形式，但是就其创

造活动本质来说，跟传统的插画没有太大的

区别，只不过实现的手段和传播媒介不同罢

了，创作思维所受的限制比以前少了。有些

人认为数码插画过多地依赖于设计手段和数

码技术，抹杀了插画本身的艺术性特质。这

是一种艺术偏见和对新艺术形式的曲解，插

画艺术性的本质在于形式的多样性和与众不

同的想象力及最终独特而绚烂的视觉形象，

这一点不会改变，同时也是其真正的生命力

所在。 

 2.时代性 

插画艺术的发展始终是与时代的前进亦

步亦趋的，这在整个插画艺术的发展历程中

清晰可见。商业插画的时代性可以表现在两

个方面。首先，表现在实现技术上。早期所

见的插画多是以木刻版画的形式，纸的发明

和印刷技术的提高给了插画一个全新的发展

和繁荣的机会，而20世纪数码技术的出现和

广泛应用，则给了插画一个革命性的发展机

遇。时代的进步、科技的发展，在商业插画

的创意、制作、传播途径及功能延伸上都打

上了烙印。 
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其次，表现在插画所反映的内容和审

美价值上。纵观中西方传统的插画艺术及数

码商业插画，流淌在其中的美学精神是一脉

相承的，且对于美学主题的探索是一直不变

的追求。但是随着时代与历史文化的变迁，

所呈现的内容和形式也千变万化。例如，中

国传统的插画，所反映的多是当时社会的生

活状态及审美标准，包括文学作品里的一些

场景。现代插画包含了上述部分内容，常见

的是一些优美、温馨的画面。还有一些抽象

的、具有未来感的作品，特别是一些新锐插

画家的作品，从中可以看出不同时代的审美

内容和审美观念。但有一点是毋庸置疑的，

即美学随着时代的进步是一个不断发展的概

念，特别是大众化的艺术形式。

商业插画担当了这样的艺术角色，一方

面它所传达和流露的审美价值始终跟随社会

大众的美学潮流，要满足他们的精神世界和

感观消费需求，同时还要引导和创造社会的

审美趋势。大众审美和消费文化的重要特点

就是不断地变化、求新求异，所以插画艺术

作为这样一个载体所反映的恰恰是各个时代

的审美情趣。

 3.专业化 

插画艺术的专业化是随着插画本身的发

展所形成的，也是社会分工的必然结果。这

种专业化首先表现在商业插画艺术的独立性

上。插画早期几乎全部出现在书籍当中，那

时的插画也就特指书籍插画，它有很强的依

附性，内容和形式都比较单一。但是随着技

术的发展，人们的审美需求在扩大，插画的

应用已大大超过了原先的范畴。目前，插画

的应用从日常的书籍到广告、包装、影视宣

传品、卡通等，功能也不仅仅是对文字的还

原与解释，而是拥有独特视觉语言的一种全

新的艺术形式。有了以计算机技术为中心的

众多新科技的支撑，插画从构思、制作、传

播及最后大众的接受与欣赏，都有一套完整

而不同于以前的媒介和渠道，特别是互联网

技术的出现，使插画的传播克服了时间和空

间上的众多限制。另外，在插画艺术发展较

好的国家和地区，其更是作为一种成熟的产

业来发展，同时可以带动相关的产业，对国

家和社会的经济发展起到很大的推动作用。

例如，在美国、日本、韩国，插画艺术是创

意产业的重要组成之一，每年创造的收益在

GDP中的占比较高。 

除此之外，插画艺术在应用过程中，

与诸多领域的技术和手段相结合，呈现越来

越专业化的趋势，这也是社会分工提出的要

求。我们日常见到的书籍插画、广告插画、

动漫影视插画等商业插画形式，由于其所服

务的行业之间有明显区别，这对插画绘制者

提出了很高的技能和职业素养等方面的要

求。一方面插画行业内的激烈竞争必然导致

彼此之间的专业区分，同时插画本身的发展

决定了所涵盖的应用领域越来越宽广，势必

要求有不同专业知识的插画设计者来满足需

求。

商业插画在大多数广告中比文案占据

更多的位置，它在促销商品上与文案有同等

重要的作用。在某些招贴广告中，插画甚至

比文案更重要。商业插画在广告中的主要功

能包括吸注功能、看读功能和诱导功能。吸

注功能主要是指吸引消费者的注意。假设消

费者从心理上对一切广告都感到厌烦，而在
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无意看广告时突然看到了插画，精彩的插画

使消费者忘掉了他不看广告的初衷，从而达

到宣传的目的。插画的看读功能则主要指快

速、有效地传达招贴广告的内容。好的商业

插画应是简洁明了、便于读者抓住重点的插

画。国外曾有广告插画家通过“藏文法”来

测试广告插画的表达能力，即把广告的正文

和标题等掩盖起来，让读者只见插画，看其

能否了解广告所要表达的内容。好的插画往

往有3秒钟见效的力量。商业插画的诱导功能

则是指抓住消费者的心理反应，把视线引至

文案。好的商业插画应能将广告内容与消费

者自身的实际联系起来，插画本身应使消费

者感兴趣，画面要有足够的力量促使消费者

产生进一步了解有关该产品的细节内容的欲

望，诱使消费者的视线从插图转向文案。

商业插画有一定的规则，它必须具备以

下3个要素。

（1）直接传达消费需求。表达商品信息

要直接，因为消费者不会花时间去理解绘画

的含义。由于人们的消费习惯有一定的持续

性，在琳琅满目的购物环境里，如果消费者

在3秒钟之内没有看到或没有被广告插画所吸

引，恐怕他将在今后一年或几年的时间内都

不会购买此商品了。 

（2）符合大众审美品位。假设消费者看

到了插画，但对画面的色彩、构图或形象产

生逆反心理，也会导致消费者不再关注该产

品的后果。商业插画作品的艺术性太强，受

众看不懂，而商业插画作品太低俗，受众又

瞧不上，所以符合大众审美品位是商业插画

必备的要求。

（3）运用夸张手法强化商品特性。在

消费者的注目下，商业插画作品进入第三

关——和周边的商品比较。如果插画没有强

化和夸张商品的特性，被淹没在商品的海

洋，那也不会引起关注。在超市里经常见到

顾客挑挑拣拣、拿起又放下商品的情景，所

以直到购买行为发生之后，一幅商业插画才

算成功通过测试。

　　1.2  发现与收集

插画的创作来源于生活，从生活中“发

现插画”，让学生从人物、动物、植物、建

筑物、物品和色彩提炼中发现插画、感受插

画、创作插画，并收集与插画相关的资料。

（1）人物插画。插画以人物为题材，容

易与消费者相投合，因为人物形象最能表现

出可爱感与亲切感，人物形象的想象性创造

空间是非常大的。首先，造形比例是重点，

生活中成年人的头身比为1﹕7或1﹕7.5，儿

童的头身比一般为1﹕4左右，而卡通人物的

头身常以1﹕2或1﹕1的大头形态出现，这样

的比例可以充分利用头部来再现形象的神

态。人物的面部表情是焦点，因此描绘眼睛

非常重要。其次，运用夸张变形的手法不会

给人以不自然或不舒服的感觉，反而能够使

人发笑，让人产生好感，整体形象更明朗，

给人印象更深。

（2）动物插画。动物作为卡通形象的历

史已相当久远，在现实生活中，有不少动物

成了人们的宠物，这些动物作为卡通形象更

受到公众的欢迎。在创作动物形象时，必须

十分重视创造性，注重形象的“拟人化”手

法。例如，动物与人类的差别之一，就是表
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情不显露。但是卡通形象可以通过拟人化手

法赋予动物具有如人类一样的笑容，使动物

形象具有人情味。运用人们生活中所熟知的

动物作为插画主体更容易被人们所接受。

（3）物品插画。物品插画是动物拟人

化在商品领域中的扩展，拟人化的物品给人

以亲切感。个性化的造型能加深人们对商品

的直接印象。商品拟人化的构思大致分为两

类：第一类为完全拟人化，即夸张物品，运

用物品本身的特征和造型结构作拟人化的表

现；第二类为半拟人化，即在物品上另加上

与商品无关的手、足、头等作为拟人化的特

征元素。以上两种拟人化的塑造手法使物品

富有人情味和个性化。通过动画形式，强调

物品特征，其动作、言语与商品直接联系起

来，宣传效果较为明显。

（4）色彩提炼。色彩研究权威机构（如

潘通）每年都会发布流行色。这些色彩是被

精挑细选打造出来的。插画家对色彩都有自

己独特且敏锐的理解，当人们欣赏他们的插

画时，最先总会被色彩所吸引。那些真正经

受得住时间考验的经典作品，那些提炼出来

的颜色，都是将美丽的色彩在创作插画中进

行体现。

选一张自己喜欢的画作或照片，提取其

中有代表性的5个颜色，根据原画或照片中各

个颜色的比例，以色块的形式表现原画的感

觉，最后，脱离原画，利用提取出的5个颜

色，重新组合，通过设置不同颜色的比例和

位置，创作新的插画。

插画家经常为视觉传达设计师绘制插图

或直接为杂志、报纸等媒体配画。他们一般

是职业插图画家或自由艺术家，像摄影师一

样，具有各自的表现题材和绘画风格。对新形

式、新工具的职业敏感和渴望，他们中的很多

人开始采用计算机图形设计工具软件创作插

图，从而使他们的创作才思得到了更大的施

展。无论简洁还是繁复绵密，无论传统媒介效

果（如油画、水彩、版画风格）还是数字图

形，无穷无尽的新变化、新趣味，都可以更方

便、更快捷的完成。

练习一   发现与收集练习

作业要求：以人物、动物、植物、建筑

物、物品、色彩提炼为主题，采用拍摄或其他

方式，收集与本次课题——插画设计相关的图

片与资料，整理、归纳好后在图片中进行插画

设计。

作业数量：15~20幅。

建议课时：课后进行资料收集，在课堂上

用4课时让学生针对自己收集的资料进行再设

计并讲解，教师进行集体点评。

作业提示：插画设计的收集是为了让学

生在进入课程学习时，对商业插画课程所涉及

的内容进行主动关注。同时，可以使学生养成

在生活中发现、收集、整理资料的专业学习习

惯。课堂上将学生收集的资料进行集体展示，

让学生观摩。学生针对自己收集的资料进行讲

解，教师进行集体点评。通过学生讲解、教师

点评，希望达到以下目的：关注插画不同的表

现形式和展现技法；关注插画在不同的媒介中

应用的效果；学会对资料进行筛选、梳理、归

类，养成日常注意积累的习惯，建立自己的

“插画资料库”。
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发现与收集——人物插画
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发现与收集——动物插画
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发现与收集——植物插画




