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第一节　商品条码注册及使用须知
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01
企业想要使用商品条码，是否需要申

请注册？

答：需要申请注册。依法取得营业执照和相关合法经

营资质证明的生产者、销售者和服务提供者可以向中国物

品编码中心（以下简称编码中心）提交注册申请，缴纳相

应的费用，经编码中心审核后，成为中国商品条码系统成

员（以下简称系统成员）并获得厂商识别代码。

具有下列情形之一的，不予注册厂商识别代码：

（1）不能出示营业执照或相关合法经营资质证明文

件的。

（2）社会组织、行业协会、中介机构等组织或单位，

非本单位使用厂商识别代码的。

（3）违反法律法规或者国际物品编码协会章程的其他

情形。
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02
企业如何进行商品条码注册？ 

完成注册后享有哪些权益？

答：目前，线上和线下渠道均可办理商品条码注

册。其中，线上可通过中国物品编码中心网上业务大厅

（wsdt.gs1cn.org/anccoh/login.jsp）、中国编码 APP 或中

国编码微信公众号进行办理；线下可前往企业营业执照注

册地所在编码中心地方分支机构（以下简称编码分支机

构）现场办理。

企业完成商品条码注册后即成为系统成员，编码中心

及编码分支机构将为其提供下列服务。
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第一章　商品条码服务

服务项目及内容

序号 服务项目 服 务 内 容

1 编码分配

提供符合国家标准、国际通用的厂商识

别代码，系统成员享有厂商识别代码的

专用权，可用于对产品、位置、资产、

物流、服务关系等的编码与标识

2
培训与 

咨询

提供商品条码技术与应用的基础知识培

训与相关咨询服务，提供用户手册、刊

物等资料

3
产品信息

服务
提供产品条码信息存储与查询服务

4 条码检测

提供每年不超过 2 个商品条码符号的检

测服务（出具《商品条码符号检测数

据》）

5 公告
通过中国物品编码中心官方网站或其他

指定媒体发布系统成员注册及注销公告

企业在商品条码注册、应用及管理的各环节应当遵守

《商品条码管理办法》和当地的相关管理规定。
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03
企业注册的商品条码可以永久使用吗？

答：根据《商品条码管理办法》第二十八条规定，厂

商识别代码有效期为 2 年。如果需要继续使用，系统成员

应当在厂商识别代码有效期满前 3 个月内办理续展手续，

办理渠道同商品条码注册。逾期未办理续展手续的，注销

其厂商识别代码和系统成员资格。
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04
谁负责为商品分配商品条码？

答：商品条码作为商品全球流通的“身份证”，为保

证商品全生命周期编码标识的唯一性，商品条码的使用应

当遵循“源头赋码 , 全链应用”的理念。根据《商品条码

管理办法》第六条规定，依法取得营业执照和相关合法经

营资质证明的生产者、销售者和服务提供者，可以申请注

册厂商识别代码。在实际应用中，由依法获得厂商识别代

码的生产者、销售者或服务提供者为商品分配全球唯一的

商品条码。

需要注意的是，委托他人加工产品的，应当使用委托

方注册的厂商识别代码及相应的商品条码。 
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05
商品条码分配应遵循哪些基本原则？

答：商品条码分配应遵循以下三项基本原则。

（1）唯一性原则：相同的商品分配相同的商品条码，

基本特征相同的商品视为相同的商品。通常情况下，商品

的基本特征包括商品名称、商标、种类、规格、数量、包

装类型等。企业可根据所在行业的商品特征以及自身的商

品管理需求为商品分配唯一的商品代码。

（2）稳定性原则：商品代码一旦分配，若商品的基

本特征没有发生变化，在商品的整个生命周期内就应保持

不变。

（3）无含义原则：为了最大限度利用编码容量，商品

代码中的商品项目代码不表示与商品有关的特定信息，一

般采用流水号的方式进行编码。
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06
哪些情况下企业需要为商品分配新的

商品条码？

答：一般情况下，只要企业对以下任一问题的答案为

“是”，则需要为商品分配新的商品条码。

（1）是否期望消费者或贸易伙伴能够区分新旧商品，

或者能够识别出已经改变的商品不同于原商品？

（2）相关监管法规或法律责任是否要求向消费者或贸

易伙伴披露信息？

（3）对供应链是否有重大影响（例如商品如何运输、

存储、收货）？

需要考虑是否为商品分配新的商品条码的常见场景

如下：

（1）商品包装上的配方或功能等发生变化

当商品包装上的配方或商品功能发生变化时，需要

为商品分配新的商品条码。例如，某种食品的配料中新添
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加了坚果，即配料发生变化，则需要为其分配新的商品

条码。

配方或功能发生变化示例

（2）商品的净含量发生变化（增加或减少）

当商品的净含量（包括净重量、体积、计数等）增加

或减少时，需要为商品分配新的商品条码。例如，一罐食

品的净重量从 320 克增加到 380 克，则需要为其分配新的

商品条码。

净含量变化示例
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第一章　商品条码服务

（3）商品的毛重或尺寸发生变化（增加或减少）

只有当商品的毛重或尺寸变化超过 20% 时，才需要

为商品分配新的商品条码，否则不需要。例如，某商品外

包装的高度由 6 厘米变为 10 厘米，变化量超 20%，则需

要重新为其分配商品条码。

尺寸变化示例

（4）商品包装上认证标志发生变化

商品包装上增加一个新的或去除一个现有的认证标志

（如“清真”标志、有机认证、绿色食品、3C 认证、地理

标志产品、能效标识等），如果这一变化对监管机构、贸

易伙伴或消费者会产生重要影响，则需要为商品分配新的

商品条码。
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认证标志变化示例

（5）季节性商品或促销商品

季节性商品或促销商品本身不需要分配新的商品条

码，但需要为更高级别的包装（如箱、托盘等储运包装）

分配新的商品条码。因为针对特定事件或日期的促销商品

会影响供应链中处理商品的方式（例如商品运输、存储或

收货等），需要加以区分。例如，节日期间，某商品包装

改变，但此商品的性质（如配方、净含量、尺寸等）并未

发生改变，因此不需要为该商品分配新的商品条码。但为

便于供应链中的管理与追溯，需要为更高级别的包装（如

箱、托盘等储运包装）分配新的商品条码。

新增认证标志
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第一章　商品条码服务

节日促销商品包装变化示例

（6）包装箱内商品数量发生变化

当包装箱内的商品数量发生变化时，不需要为箱内

的商品分配新的商品条码，但应当为变化后的包装箱分配

新的商品条码。例如，一个包装箱内商品数量从 9 瓶变为

12 瓶，箱内商品的商品条码保持不变，但需要为该包装箱

分配新的商品条码。

包装箱内商品数量变化示例
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（7）组合销售的商品，其组成发生变化

组合销售的商品是一个预先定义的商品组合，内含两

个或更多的商品，并作为一个商品售卖。当商品组合中的

一个或更多的商品有所改变时，需要为该商品组合分配一

个新的商品条码。例如，一个由三瓶香水组成的套装，若

更改了其中两瓶香水，则需要为新的组合分配新的商品

条码。

组合销售商品的组成变化示例
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